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RELATORIO

Acéao 11676: Suldesign - Modelagem digital de protetores para profissionais de satde

APRESENTACAO

Este relatério tem por fungéo apresentar os resultados parciais da agédo envolvendo o
“Suldesign Estudio - Laboratério de design grafico e digital” (Centro de Artes - UFPEL), no &mbito da
iniciativa “Redelab - Rede de Laboratérios e Coletivos de Arquitetura, Urbanismo, Design e
Tecnologia da UFPEL integrados no combate ao COVID_19".

A iniciativa reuniu 17 laboratérios da Faculdade de Arquitetura e Urbanismo (FAUrb), Centro
de Desenvolvimento Tecnolégico (CDTEC), Centro de Artes e Universidade Catolica de Pelotas
(UCPEL) que somaram esforgos e conhecimentos com objetivo de mitigar os efeitos da pandemia de
Covid-19 no ambito da cidade de Pelotas-RS. As agbes envolveram a produgao de equipamentos de
protecdo individual, produgao de documentos informativos bem como agdes realizadas conforme a
expertise de cada laboratério.

Sobre o Suldesign Estudio, ha 15 anos desenvolvemos solug¢des de design para unidades
académicas, colegiados, projetos de ensino, pesquisa e extensdo da UFPEL. Os projetos sdo
realizados pelos estudantes dos cursos de Design Grafico e Design Digital, supervisionados pelos
técnicos do estudio e coordenacédo. Com isso é oportunizado aos estudantes uma experiéncia de
trabalho que possibilita aplicar os conhecimentos adquiridos em sala de aula, além de proporcionar
um incremento aos seus portfélios, algo importante na busca por uma colocagédo no mercado de
trabalho.

Dentre as tarefas previstas para o Suldesign Estudio estavam a fabricagdo e modelagem
digital de protetores faciais e equipamentos para profissionais da saude, a criagao e divulgagéo da
marca Redelab e a¢des de comunicagao e gestdo em redes sociais. Até o presente momento foi
realizada a criacdo da marca. Assim sendo, relatamos no topico a seguir o processo de concepgéo e
desenvolvimento da marca, desenvolvimento do manual de identidade visual e aplicagdes em pontos
de contato.

CONCEPCAO DA MARCA REDELAB

As marcas tém por fungao fazer a identificagdo de uma empresa, instituicdo ou uma
iniciativa, tal como a Redelab. Elas assinalam a pertenga a um grupo e agregam os participantes em
torno dos valores compartilhados. Devem envolver o publico que sera exposto a elas, criando lagos,
construindo pontes, estabelecendo um relacionamento de confianga e, também, de afetividade. A
marca ideal é aquela que faz com que as pessoas “vistam a camiseta”, sintam-se acolhidas e
engajadas. Tudo isso condensado em um sinal grafico. (HEILBRUNN, 2002)
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Pode-se dizer que a criagao de marcas assemelha-se a um processo de lapidagado. Nao é
um processo facil e linear - envolve algumas “idas e vindas” na adequacgao entre conceitos e
representacgdes graficas. Designers testam inumeras formas, tipos, cores e estilos em busca do
melhor angulo de representagéo dos conceitos. Por isso leva-se um certo tempo até que o trabalho
esteja maduro e a altura das expectativas dos envolvidos nesse processo.

O primeiro passo dessa empreitada consiste em estudar tudo que se refere as atividades
desempenhadas pela empresal/instituigao/iniciativa, bem como valores e posicionamentos a serem
transmitidos, publico-alvo, aplicagbes da marca ou pontos de contato (WHEELER, 2019), locais onde
a marca sera exibida. Foi o que fizemos ao nos reunirmos com o gestor do projeto Redelab, Mauricio
Polidori, com um roteiro de perguntas e duvidas que nos permitiram dimensionar a iniciativa,
entender as agbes e as perspectivas para o futuro. Também conversamos sobre possibilidades
conceituais e alinhamos posicionamentos. Em reuniées do grupo Redelab, ficamos conhecendo os
outros laboratérios participantes, bem como as pessoas a frente deles.

Assim, a criagdo da marca Redelab partiu da necessidade de utilizacdo em todas as a¢des
institucionais, de comunicagéo, e em conjunto com as outras marcas constituintes do projeto. Ou
seja, a marca deveria harmonizar com as marcas dos outros laboratérios, das unidades as quais eles
pertencem (quando aplicadas) e com a marca da universidade. Teria por fungao figurar no site da
Redelab, identificar equipamentos adquiridos através da iniciativa, demais impressos e pontos de
contato de modo a aliar custo e beneficio com reprodu¢do em uma cor de impressao apenas.

De posse dessas informacdes, partimos para a pesquisa de similares e para a formulagéo de
linhas conceituais e formas de representacdo. Decidimos dar énfase aos conceitos de unido, as
relacdes de parceria e complementaridade entre os laboratérios participantes, reforgando o carater
de somatdrio de forgas e expertises que o grupo oportunizou. As alternativas geradas nessa etapa
pratica foram apresentadas ao grupo de professores do colegiado dos cursos de Design, que fez a
escolha das melhores propostas. Duas propostas foram apresentadas ao gestor do projeto que deu
a palavra final na aprovagao de uma.

A marca escolhida (fig. 1) teve como principais norteadores os principios da Gestalt, a teoria
da percepgao das formas proposta pela escola de mesmo nome (GOMES FILHO, 2000), através da
pregnancia da forma e da lei do fechamento constituida por representagao tipografica,
complementaridade estrutural e estética visual de figura/fundo. Esses recursos visuais ficam
evidentes através da aplicagdo em negativo da letra “A” da palavra Redelab e corte das letras “L” e
“B”. Com isso, o olho humano faz o fechamento da letra “A” que aparece somente porque ha a
presenca das letras que a acompanham, “L” e “B”. Abaixo ha o texto de apoio “rede de laboratérios
da UFPEL” que tem por objetivo contextualizar a iniciativa.
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Figura 1 - Marca Redelab versao de uso prioritario..

A utilizagao desses recursos pretendeu traduzir os conceitos de complementaridade e unido
que representam a iniciativa. Um laboratério complementa o outro e é no conjunto que todos operam
tendo em vista o bem estar da comunidade a qual fazem parte.

Apos a apresentacdo da marca para os demais membros do grupo, providenciamos as
outras versdes da marca, em negativo, versao simples com supressao do texto de apoio e marca
d’agua (fig. 2).
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Figura 2 - Versdes da marca de uso secundario, quando ndo ha possibilidade de aplicagéo da versao prioritaria. Versao em
negativo, versao simples com supressao do texto de apoio e versdo marca d’agua.

Quanto a tipografia da marca, escolhemos para a palavra Redelab a fonte institucional
UFPEL, “Gotham Bold”, acompanhada da fonte “Open Sans Regular” para o texto de apoio “Rede de
Laboratdrios da UFPEL”, com isso pretendemos manter uma relagéo de proximidade com a
identidade visual institucional da universidade (fig. 3).

Gotham Bold

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

S e-*/=
Open Sans Regular

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890
N+ -* /=

Figura 3 - As tipografias Gotham Bold e Open Sans Regular séo as fontes principal e secundaria, respectivamente.

Determinamos que a marca seria aplicada prioritariamente em preto e branco (fig. 4),
podendo variar conforme a cor a ser utilizada no processo de impressao, ou ainda, podendo

acompanhar a cor da marca do laboratério. Com isso concebemos uma marca flexivel no quesito cor
e com baixo custo de reproducao.
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Figura 4 - A marca é monocromatica e pode-se aplicar uma das cores predominantes dos laboratérios, em outros casos ela
deve ser aplicada com cores neutras: preto, branco e cinza.

O passo seguinte foi elaborar o manual de identidade visual (ou programa/sistema de
identidade visual, como alguns autores preferem denominar) que consiste em um guia de aplicagédo
da marca. Ele contém as regras que regem a aplicacdo nas mais variadas situagdes e suportes de
maneira que a marca fique visivel, reconhecivel e mantendo suas caracteristicas elementares.
Também previmos as variagées da marca que foram pensadas para dar conta das muitas situagdes
nas quais nao é possivel aplicar a versao prioritaria. Elementos tais como cores, tipografias
institucionais, elementos graficos acessorios, aplicagdes como impressos institucionais, meios de
divulgacéo digital bem como vestuario (camisetas) e objetos (canecas) de uso do grupo fazem parte
da sistematizagao da identidade visual da iniciativa e sdo previstos neste guia (PEON, 2009).

Primeiramente estabelecemos as regras de aplicagdo da marca expressas através da
delimitagado da area de protecéo, redu¢des maximas, distancia de aplicagdo com outras marcas,
aplicacdo em fundos coloridos e texturizados e usos incorretos da marca (fig. 5 a 9).
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Figura 5 - A area de protegdo maxima deve ser 2x a letra “U”.
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Figura 6 - A redugao maxima deve ser de 12mm de altura para a marca prioritaria € 6mm para a marca reduzida.
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Figura 7 - A aplicagdo com outras marcas devera ser disposta no sentido horizontal respeitando um espago minimo de 10mm
de largura.
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Figura 8 - A aplicagdo sob fundo com textura é permitida em fundos que permitam uma boa legibilidade. Nos fundos que
atrapalham a legibilidade deve ser utilizada uma caixa branca respeitando a area de protegdo da marca.
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Figura 9 - Exemplos de usos incorretos da marca tais como aplicagéo a traco, distor¢des, aplicacdo em fundos ilegiveis, etc.

A seguir, elaboramos as aplicagdes nos pontos de contato ou materiais que faréo a interface
com o publico. Os pontos de contato foram definidos conforme necessidades levantadas nas
reunides, ou seja, pecas de imediata utilizagao.

Desenvolvemos, a saber, propostas de aplicagdes em adesivo para mascaras produzidas
pelos laboratérios (fig. 10), papelaria institucional (fig. 11), selo estilo marca d’agua (fig. 12), tarja
para fotografias (fig. 13), imagem institucional do site (fig. 14), placa para porta (fig. 15), adesivos
para equipamentos adquiridos através da iniciativa (fig. 16) além de camiseta e caneca (fig. 17).
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Figura 10 - Projeto de adesivo para aplicagéo nas mascaras faciais produzidas pelos laboratoérios.

ais institucionais

Figura 11 - Modelo de papel timbrado para padronizar as publica¢cdes da Redelab.



Selo para fotos institucional

Figura 12 - Selo estilo marca d’agua para fotografias a serem publicadas nas redes sociais do grupo.

Aplicagao para comunicagao
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Figura 13 - Tarja para fotografias cuja fungao é identificar ndo apenas a Redelab mas o laboratério participante e a UFPEL.




Unidades de Suporte ao Isolamento Voluntario

0 projeto propds um sistema de equipamentos piblicos voitado & complementacgio
das é de entr ] da de Covid19 na cidade de
Pelotas. A proposta tomou como pressuposio a constatagio de que a qualidade do
espaco habitade, em suas maltiplas escalas, deve ser considerada como uma
questdo de saide publica e, portanto, ndo...

Figura 14 - Aplicagédo na Imagem institucional do site Redelab.

Placa para porta
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Figura 15 - Placa para porta para os laboratérios que desejarem assinalar sua participacdo na iniciativa.
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Figura 16 - Adesivo de identificagdo do equipamento adquirido através do projeto.
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Figura 17 - Proposta de camiseta e caneca para os participantes que desejarem assinalar seu pertencimento ao grupo e
reforgar a presenca da marca.

Com essas aplicagbes em pontos de contato, encerramos o trabalho de desenvolvimento de
identidade visual realizado para a Redelab. No site Redelab é possivel ter acesso ao manual de
identidade visual como postagem e também como arquivo PDF. Basta acessar o site oficial da

iniciativa através do link https://wp.ufpel.edu.br/redelab/
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CONCLUSOES

Como mencionado no inicio do topico anterior, as marcas tém por fungao fazer a
identificacao e diferenciagcdo de uma empresa, instituicdo ou grupo como a Redelab, bem como
congregar os membros participantes em torno dos valores representados nos sinais graficos da
marca e elementos de identidade visual.

Tendo isso em mente, foi com satisfacdo que a equipe do Suldesign Estudio entregou o
trabalho de concepgéo da marca e da identidade visual da iniciativa. A julgar pela 6tima recepg¢éo na
reuniao de apresentacao aos laboratérios participantes da Redelab, acreditamos que a proposta
desenvolvida cumpriu com suas fung¢des de representar a unido, o somataério de forgas, de expertises
e a empatia que move o dedicado grupo de pessoas que se propds a agir para mitigar a mais grave
crise sanitaria da nossa era, a pandemia de Covid-19. Cada laboratério participante complementa o
outro e assim atingimos mais rapido o objetivo em comum. Esse € o espirito Redelab, agora
expresso em um sinal grafico. Esperamos que todos os membros tenham alegria e satisfagdo em
“vestir essa camiseta”. Quando tivermos vencido a pandemia de Covid-19, restaréo os lagos criados
através da Redelab e a perspectiva de muitas realizagées em conjunto.

Quanto a sequéncia das agdes que envolvem o Suldesign Estudio, pretende-se dar
continuidade a producéo de equipamentos de protegéo pessoal (EPIs) dentre outros produtos que
possibilitem mitigar a pandemia.
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