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RESUMO

s

A personagem Mulher-Maravilha € reconhecidamente feminista e figura,
juntamente com Superman e Batman, uma das principais super-heroinas da DC
Comics. Ela é a super-heroina feminina mais conhecida da grande massa. No entanto,
foi s6 em 2017, 75 anos depois de seu lancamento que a personagem ganha uma
obra cinematografica prépria. Com o advento das tecnologias da informacao e com a
apropriacdo dos espacos dos sites de redes sociais, a temética do feminismo vem
ganhando forca e tem sido amplamente discutida. Neste estudo analiso, entdo, a
discusséo nos sites de redes sociais sobre as questdes de género, no que se refere
ao lancamento do filme Mulher-Maravilha, em quatro publicacbes na pagina de
Facebook oficial da obra. Investiguei, nos comentarios sobre o langamento do filme, a
presenca de debate sobre as questdes feministas, a fim de identificar os temas
discutidos. Minha hipétese era de que o filme fosse capaz de mobilizar discursos sobre
empoderamento feminino. Para este projeto, primeiro traco um breve historico sobre
como as questdes de género tém sido discutidas desde os anos 1930 até os dias
atuais. Em seguida, abordo sobre como os estudos de género sdo entendidos hoje e
sobre a presenca do feminismo na Internet. Questdes sobre poder e discurso sao
trazidas a tona ancoradas nos preceitos de Bourdieu (1996) e Foucault (2013), que
descrevem elementos para se pensar na produgdo do discurso como sendo um
produto das relacdes de poder em uma sociedade. Entendo a linguagem, enquanto
forma de naturalizar o poder, através do conceito de habitus (BOURDIEU 1989), e a
considero como uma das formas de perpetuacdo da desigualdade dos géneros.
Recorro a Recuero (2012, 2014) para descrever a comunicacdo mediada pelo
computador e seus aspectos relevantes para andlise deste estudo, compreendendo-
a como um produto social, capaz de simular elementos da conversacao oral. Entendo,
assim como Herring (2001), que a comunicacao textual é parte dos discursos que vém
a construir comportamentos. Assim, utilizo aportes tedricos e metodolégicos da
Andlise do Discurso Mediada por Computador, desenvolvidos por Herring (2001,
2004) na tentativa de encontrar padrées capazes de indicar a presenca de discussao
sobre o empoderamento feminino, bem como identificar outros padrées recorrentes
de discurso.

Palavras-chave:  Mulher-Maravilha. feminismo. empoderamento  feminino.
Comunicagdo Mediada pelo Computador. Facebook. Andlise do Discurso Mediada
pelo Computador.



ABSTRACT

Wonder Woman character is acknowledgedly feminist and figured, along with
Superman and Batman, one of DC Comics's top superheroes. She is the female's best-
known female superhero. However, it was only in 2017, 75 years after its release, that
the character gains a cinematographic work of its own. With the advent of information
technology and the appropriation of the spaces of social networking sites, the theme
of feminism has been gaining strength and has been widely discussed. This study
analyzes the discussion on social networking sites on gender issues, in relation to the
Wonder Woman movie release, in four publications on the official Facebook page. We
investigated, in the comments on the release of the film, the presence of a debate on
feminist issues, in order to identify the topics discussed. The idea is that the film would
be able to mobilize discourses about female empowerment. We trace a brief history of
how gender issues have been discussed from the 1930s to the present day. We
discuss how gender studies are understood today and about the presence of feminism
on the Internet. Questions about power and discourse were brought to the fore
anchored in the precepts of Bourdieu (1996) and Foucault (2013), who describe
elements to be considered in speech production as being a product of power relations
in a society. We understand language as a form of naturalizing power through the
concept of habitus (BOURDIEU 1989), and we consider it as one of the ways of
perpetuating gender inequality. We recourse to Recuero (2012, 2014) to describe
computer mediated communication and its relevant aspects for the analysis of this
study, understanding it as a social product, capable of simulating elements of oral
conversation. We understand, as Herring (2001), that textual communication is part of
the discourses that come to construct behaviors. Thus, we use theoretical and
methodological contributions of the Computer Mediated Analysis Discourse,
developed by Herring (2001, 2004) in an attempt to find patterns capable of indicating
the presence of a discussion about female empowerment, as well as to identify other
recurrent patterns of discourse.

Keywords: Wonder Woman. feminism. female empowerment. computer mediated
communication. Facebook. Computer Mediated Analysis Discourse.
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INTRODUCAO

O filme Mulher-Maravilha foi lancado em 1° de junho de 2017 e conta a histéria
de uma heroina que decide deixar seu reinado para salvar a Terra. O trailer do novo
filme foi lancado no Facebook, na pagina de fas oficial brasileira do filme, dia 23 de
julho de 2016*. Nesta oportunidade, também, uma outra pagina de fds no Facebook
que discute o empoderamento feminino, divulgou o trailer do filme através da imagem?
de uma cena do filme, publicada dia 25 de julho de 2016. Nesta publicacdo continha
um didlogo que chamou minha atencdo. A conversa se passa entre a personagem
Mulher-Maravilha e um homem. Ele diz: “N&o posso deixar vocé fazer isso”. Ao que
ela responde: “N&o cabe a vocé decidir o que eu fago”. Assim, replicando, ela o
destituiu da posicdo de poder e dominacao quanto as suas decisfes.

Em um contexto sdcio-histérico em que as discussdes sobre género tomam
forca, especialmente através dos sites de redes sociais, acredito que o langamento do
filme Mulher-Maravilha tornar-se um terreno fértil para analise e discussao das
guestBes feministas, como o empoderamento feminino, por exemplo. O tema do filme
Mulher-Maravilha sob a perspectiva feminista ja tem sido discutido nos sites de redes
sociais, como por exemplo em paginas de fas no Facebook chamadas “Empodere
Duas Mulheres™ e “Mulher-Maravilha™. Para analisar a viabilidade deste trabalho,
realizei um estudo piloto (vide Apéndices). Neste pré-estudo, analisei a publicacdo do
trailer no filme em ambas as paginas e observei que as questbes feministas séo
fortemente trazidas a tona pelos usuarios do Facebook. Aspectos como
empoderamento feminino e a beleza da atriz foram levantados nos debates sobre o
filme.

A primeira aparicdo da Mulher-Maravilha nas revistas em quadrinhos foi em
1941. Na época, de acordo com Marston, criador da personagem, a Mulher-Maravilha
representava a propaganda psicolégica sobre um novo tipo de mulher que ele
acreditava que deveria dominar o mundo, uma mulher inteligente, capaz, forte,

independente e livre. Nos dias de hoje, acredito que essa discussdo tenha mais

! Disponivel em: <https://www.facebook.com/MulherMaravilhaFilme/videos/271910516505118/>
Acesso em: 30 out 2016.

2 Disponivel em: <https://www.facebook.com/empodereduasmulheres/photos/a.793090670764923.
1073741827.282908221783173/1129637890443531/> Acesso em: 06 ago 2016.

3 Disponivel em: <https://www.facebook.com/empodereduasmulheres>

4 Disponivel em: <https://www.facebook.com/MulherMaravilhaFilme/>


https://www.facebook.com/MulherMaravilhaFilme/videos/271910516505118/
https://www.facebook.com/empodereduasmulheres/photos/a.793090670764923.1073741827.282908221783173/1129637890443531/?type=3&permPage=1
https://www.facebook.com/empodereduasmulheres/photos/a.793090670764923.1073741827.282908221783173/1129637890443531/?type=3&permPage=1

espaco para vir a tona e uma personagem feminina, que figura uma super-heroina,
como a Mulher-Maravilha, deve servir de objeto para discussdes de género, uma vez
que quebra estereodtipos outrora retratados no cinema e reproduz o movimento em
direcdo ao empoderamento feminino visto na sociedade atual. Sendo assim, a
hipotese deste trabalho é que a personagem da Mulher-Maravilha vai ao encontro das
guestOes debatidas pelo movimento feminista e que, por isso, desperta nas redes
sociais a discussao sobre género.

Atualmente observo que as producdes cinematograficas tém posicionado a
figura da mulher em um outro lugar, diferente daquele representado pelas producoes
hollywoodianas em que as mulheres figuravam mocinhas indefesas e mulheres fatais,
ou 0os homens apresentados como herdis e vildes. Lopes Louro (2008) afirma que a
audiéncia do cinema que aprendeu a decodificar essa linguagem, torcendo para 0s
herdis e pelo romance, esta se reformulando, uma vez que estas representacdes, nos
dias de hoje, mudaram muito e as representacdes de género tornaram-se menos
dicotébmicas.

Um exemplo disso é o filme Caca-Fantasmas, lancado em 2016, que subverte
a producéo original (de 1984) e substitui os herdis masculinos por heroinas femininas.
O filme retrata uma mulher morena, uma loira, uma negra e uma ruiva numa sequéncia
de provocacgfes contra 0os parametros machistas. Criticas em sites especializados,
como o Omelete®, por exemplo, afirmaram que a autora do filme o coloca numa
posicdo de favorecimento do empoderamento feminino. Nas redes sociais, 0 tema
também ¢é tratado. Na péagina de fds do Facebook oficial do filme®, por exemplo,
identifiquei comentarios dos usuarios abordando questdes feministas.

Com as tecnologias da comunicacdo e da informacéo, as interagdes sociais
encontraram novos ambientes para serem desenvolvidas, caracterizando sistemas
interativos proprios (LEMOS, 2008), como por exemplo, os sites de redes sociais. As
potencialidades comunicativas da era digital viabilizam que os discursos sobre género
encontrem no ambiente virtual um lugar de expressbes coletivas, antes
desconhecidas, com novas significacbes (TOMAZETTI, 2015). Através da

necessidade de construir um discurso proprio, provocar mudancas e empoderar as

5> Disponivel em: <https://omelete.uol.com.br/filmes/criticas/caca-fantasmas/?key=111711>. Acesso
em: 20 ago 2016.
6 Disponivel em: <https://www.facebook.com/CacaFantasmas>


https://omelete.uol.com.br/filmes/criticas/caca-fantasmas/?key=111711

mulheres, o0 movimento feminista passa a organizar a producéo de seus espacos de
comunicacao.

A nocdo de empoderamento feminino deste estudo passa pelo viés da
dominacdo e exprime a ideia de que as mulheres possam tomar suas decisdes de
forma independente dos homens. O conceito de empoderamento surgiu com 0S
movimentos de direitos civis, nos Estados Unidos, nos anos 1970, juntamente com a
bandeira do poder negro como uma forma de auto-valoracdo da raca e conquista da
cidadania (COSTA, 2000). O termo empoderamento passou a ser utilizado pelo
movimento feminista ainda nessa década, compreendido como “a alteragao radical
dos processos e estruturas que reduzem a posi¢cdo de subordinada das mulheres
como género.”. (COSTA, 2000, p. 7)

Foi nos anos 1980, o termo empoderamento popularizou-se, mas sua
disseminagcdo s6 ocorreu recentemente (MARTINS, 2003). A discussao sobre o
empoderamento das mulheres surge como resultado de muitas criticas e debates
importantes gerados pelo movimento feminista em todo o mundo, em que se percebeu
gue as estratégias de desenvolvimento e as intervencdes néo obtiveram um progresso
significativo no melhoramento do status das mulheres (MAGESTE, MELO &
CKAGNAZAROFF, 2008).

Deste modo, verificar como se articulam as discussbes sobre o
empoderamento feminino nos dias de hoje no ambiente das redes sociais € uma
importante forma de contribuir com o desenvolvimento de estratégias que visem uma
sociedade mais igualitaria e justa. Estudos de género devem estar articulados com os
acontecimentos do cotidiano, a fim de trazerem para a realidade atual, uma fonte mais
fidedigna de investigacdo, e que converse com 0s movimentos feministas para além
da Academia. Além disso, estudar os discursos sobre o empoderamento feminino no
contexto das redes sociais contribui para o debate das questdes de género entre a
comunidade académica de modo a enriquecer os estudos cientificos na area em
diferentes contextos, como na Internet.

Para fins de contextualizar este estudo, entdo, apresento um breve histérico do
movimento feminista e defino a nocdo de empoderamento feminino. O termo
feminismo, no sentido atual, comecou a ser utilizado na América no primeiro decéncio
deste século (TILLY, 1994). A definicdo de feminismo envolve trés componentes: 1) a
defesa da igualdade dos sexos ou oposicdo a hierarquia dos sexos; 2) o

reconhecimento de que a condicdo das mulheres € construida socialmente; e 3) a



identificacdo com as mulheres enquanto grupo social e o apoio a elas (COTT, apud
TILLY, 1994). O feminismo, enquanto movimento social, segundo Costa (2013), € um
movimento moderno que surge no contexto das ideias iluministas e das ideias
transformadoras da Revolucdo Francesa e da Americana e se espalha, em um
primeiro momento, por uma demanda por direitos sociais e politicos. Foi na Inglaterra,
nas duas ultimas décadas do século XIX, no contexto da luta pelo direito ao voto, que
as mulheres, conhecidas por sufragistas, iniciaram as primeiras articulacdes do
movimento feminista. A partir dos anos 1920 a luta sufragista se espalha para os
paises latino-americanos, sob a conduc¢éo das mulheres de classe alta e média.

Em 1964, com o Golpe Militar, muitos movimentos populares, como 0
movimento feminista, foram silenciados, segundo Costa (2013). Sob impacto do
movimento feminista internacional e como forma de resisténcia a opressao militar dos
anos 1970, o movimento feminista toma forga novamente no Brasil (MATOS, 2010).
Em 1975, como parte das comemoragdes do Ano Internacional da Mulher, promovido
pela Organizacdo das Nacdes Unidas, foram realizadas varias atividades publicas em
Sé&o Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte, reunindo mulheres interessadas em
discutir a condicao feminina em nossa sociedade, a luz das propostas do novo
movimento feminista que se desenvolvia na Europa e nos Estados Unidos (COSTA,
2013). De acordo com Costa (2013), os anos 1980 trouxeram novos dilemas ao
movimento feminista no Brasil.

Com a redemocratizacdo dos anos 1980, o feminismo no Brasil entra em uma
fase de efervescéncia na luta pelos direitos das mulheres. Costa afirma que o
fortalecimento do movimento fez do eleitorado feminino um importante alvo de
interesse politico nesta época.

No inicio dos anos 1990, segundo Costa (2013), se multiplicaram as varias
modalidades de organizacdes e identidades feministas. As mulheres pobres
articuladas nos bairros atraveés das associacdes de moradores, as operarias atraves
dos departamentos femininos de seus sindicatos e centrais sindicais, as trabalhadoras
rurais atraves de suas organizagfes comecaram a identificar-se com o feminismo.

Atualmente, o cenario do movimento feminista avancou muito. Mais atuante, o
movimento aproximou-se do Estado, reivindicando suas pautas. Com a
democratizacdo da informacéo através da Internet, o0 movimento feminista teve sua
voz ampliada, e luta por direitos de forma mais enfatica destacando, questionando e

apontando abusos sofridos pelas mulheres.



O movimento feminista tem uma caracteristica muito particular: € um
movimento que produz sua propria reflexao critica, sua propria teoria (PINTO, 2010).
Este alinhamento entre militAncia e teoria é rara e deve-se, entre outras razdes, ao
tipo social de militante que impulsionou, em um primeiro momento, o feminismo da
segunda metade do século XX: mulheres de classe média, educadas, principalmente,
nas areas das Humanas, da Critica Literaria e da Psicandlise (PINTO, 2010). O
movimento feminista tem por caracteristicas defender os interesses de género das
mulheres, questionar os sistemas culturais e politicos construidos a partir dos papéis
de género historicamente atribuidos as mulheres e é autbnomo em relacéo a outros
movimentos, organizacdes e ao Estado (ALVAREZ, apud COSTA, 2013). E através
desse movimento feminista, entdo, que os conceitos de empoderamento feminino sao
trazidos a tona.

Para Batliwala (1997), o empoderamento feminino tem a ver com obtengao de
maior controle sobre as fontes de poder e esta definicdo tem sido ampliada pelo
movimento feminista. O empoderamento feminino, entdo, tem sido considerado como
além da equidade entre homens e mulheres e esta relacionado ao fortalecimento dos
atores sociais, considerando-se que a questao das desigualdades de género ndo se
resume a caréncia ou precariedade de recursos, mas na falta de oportunidades
sociais, politicas e econémicas, e exige uma expansao das capacidades humanas e
das liberdades reais. Ou seja, 0 empoderamento das mulheres representa um desafio
as relacdes patriarcais, garantindo a elas autonomia para controlar o préprio corpo, a
sua sexualidade, o seu direito de ir e vir, bem como um repudio a violéncia, ao
abandono e as decisfes unilaterais masculinas que afetam a toda a familia
(MAGESTE, MELO & CKAGNAZAROFF, 2008). Assim, a no¢cdo de empoderamento
feminino deste estudo corrobora as ideias de Mageste; Melo e Ckagnazaroff (2008) e
exprime a ideia de as mulheres poderem decidir sobre sua prépria vida nos espacos
publicos e privados, bem como exercer poder nos espacos em que sao tomadas
decisfes acerca das politicas publicas e de outros acontecimentos relativos aos rumos
da sociedade e que interferem direta ou indiretamente sobre 0s seus interesses.

De acordo com Mageste; Melo e Ckagnazaroff (2008), o interesse sobre as
guestdes de género vem crescendo e se aprofundando nas ciéncias sociais. Acredito
que isso se deva ao movimento atual das mulheres que tém reivindicado condicdes
de vida mais igualitarias e, também, ao fato de haver uma maior inser¢cdo de mulheres

no desenvolvimento de pesquisas cientificas. O empoderamento feminino agrupa



diferentes preocupagdes quanto ao impacto do desenvolvimento sobre as mulheres,
sobre a necessidade de redistribuicdo do poder, e envolve aportes tedricos de
diferentes disciplinas como psicologia, antropologia, ciéncia politica, sociologia,
educacao, direito, administracdo e economia (MAGESTE; MELO e CKAGNAZAROFF,
2008).

O movimento feminista encontrou hoje, no ambiente digital da Internet e dos
sites de redes sociais, um contexto democratico para ampliar a discussao sobre o
empoderamento feminino. Os discursos de género passam a ter mais impacto e
encontram um espaco questionamento, confrontando discursos de poder e
hegeménicos. A comunicacdo midiatica tem importante papel na articulagdo do
discurso de género. O tema do empoderamento feminino tem sido amplamente
discutido nos sites de redes sociais. Paginas de fas no Facebook como “Empodere
Duas Mulheres”, “Feminismo Empoderador®”, “Nao Me Kahlo®’, “Empoderadas'®”
somam mais de dois milhdes de seguidores que discutem a temética de género
diariamente. Neste sentido, Susan Herring (2008) diz que o discurso mediado pelo
computador ndo garante uma interacdo democratica. Arranjos sociais preexistentes
(como o da nossa cultura patriarcal) sdo transferidos para o ciberespaco e criam
condi¢cbes de concorréncia desiguais. A autora afirma que a comunicacdo mediada
por computador pode ser uma ferramenta de opresséo ou de resisténcia.

Meu principal objetivo neste estudo foi investigar discursos no Facebook acerca
do lancamento do filme Mulher-Maravilha a fim de verificar a presenca de questfes
feministas e quais sé@o os temas debatidos. Mais especificamente, pretendi identificar
se o filme mobilizou discursos sobre o empoderamento feminino.

Pontualmente, procurei:

1) Identificar se e de que maneira discursos sobre a super-heroina Mulher-
Maravilha se articulam com questdes feministas;
2) Analisar se discursos sobre a Mulher-Maravilha tém relagdo com o

empoderamento feminino.
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Em conexdo com esses objetivos, considerei as seguintes questdes norteadoras:

1) De que maneira discursos sobre a super-heroina Mulher-Maravilha se
articulam com as questdes feministas?
2) Nos discursos sobre a Mulher-Maravilha, ha relagdo com o empoderamento

feminino?

Para discutir essas questdes, utilizei 0o método da Analise do Discurso Mediada
por Computador (Computer-Mediated Analysis Discourse - CMDA), de Susan Herring
(2001). A autora entende que os comportamentos sdo construidos pelo discurso, e a
comunicacao textual & parte importante deste processo. Para ela, as pessoas deixam
rastros textuais que tornam a interacao entre os atores ainda mais acessivel do que a
comunicacao falada, por exemplo. A orientacdo metodolégica da CMDA é direcionada
para uma andlise do conteudo da linguagem. E esta analise pode ser qualitativa
(observacbes de fendbmenos de discurso em uma amostra de texto) ou quantitativa
(fendbmenos podem ser codificados e contados) (HERRING, 2004).

Para este estudo, os dados foram selecionados por recortes de tempo e
coletados na pagina de fas do Facebook oficial do filme Mulher-Maravilha, chamada
“Mulher-Maravilha''”. Quatro publicagdes (e comentarios) foram analisados, a saber:
1) um post da 22 semana que antecede o lancamento do filme; 2) um post na semana
gue antecede o lancamento do filme; 3) um post da semana do langamento do filme;
e 4) um post da 12 semana que sucede ao langcamento do filme. Os posts analisados
foram os mais curtidos em cada uma das semanas citadas. Além disso, 0s
comentarios dessas publicagbes também foram analisados, sendo estes os sete
comentarios que mais receberam interacdes nestas postagens (conforme algoritmo
do Facebook). A identificacdo do post mais curtido da semana e dos comentarios deu-
se as 00h do domingo da respectiva semana.

Por fim, e antes de apresentar o embasamento tedrico desta pesquisa, parece-
me fundamental apontar as minhas motivacdes para realizar este trabalho, as quais
giram, obviamente, em torno da busca pelo empoderamento feminino. Pessoalmente,

sempre busquei empoderar-me diante das situacdes da vida. Com o advento das
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midias sociais, pude identificar que esta era uma questdo ndo s6 minha, mas de
milhares de mulheres; e que as questdes femininas sdo debatidas por diversos
grupos. Os sites de redes sociais, serviram, para mim, como um espelhamento e
incentivadores de questdes muito particulares, conduzidas, agora, ndo s6 por mim,
mas por muitas outras vozes. Neste sentido, entendo que um estudo é sempre
motivado por questdes pessoais e parte de um lugar carregado de historia, que,
inevitavelmente, participa do debate.

Para desenvolver este trabalho, entdo, primeiro apresento as questbes de
género, contextualizadas pelo movimento feminista e as relacbes de poder que
envolvem o tema. Em seguida, abordo a comunica¢do mediada por computador. Além
disso, apresento um capitulo que contextualiza a personagem Mulher-Maravilha e a
repercussao do lancamento do filme na midia. Finalmente, apresento a metodologia

de andlise e 0 meu corpus, para, em seguida, analisar os dados deste estudo.



1 QUESTOES DE GENERO

Para iniciar este estudo, apresento neste capitulo um breve historico que
contextualiza a historia das mulheres e do movimento feminista. Em seguida, para dar
inicio ao debate desta pesquisa, apresento o tema da epistemologia feminista como
meio de desenvolver estudos cientificos sobre as questbes femininas. Por questdes
femininas, entendo: a inser¢cdo da mulher no mercado de trabalho e na ciéncia, a
liberdade da mulher para vivenciar a sexualidade, a violéncia contra mulher, o
empoderamento feminino etc. Por fim, elucido a no¢do de género como categoria de
andlise, discuto a nogdo de empoderamento feminino e busco refletir sobre o papel
do movimento feminista na Internet.

Ainda que definidas pelo sexo, as mulheres sdo mais do que uma categoria
biolégica; elas existem socialmente e compreendem pessoas do sexo feminino de
diferentes idades, de diferentes situacOes familiares, pertencentes a diferentes
classes sociais, nacdes e comunidades; suas vidas sdo modeladas por diferentes
regras sociais e costumes, em um meio no qual se configuram crencas e opinides
decorrentes de estruturas de poder (TILY, 1994). Neste sentido, a sociéloga Ann
Oakley evidenciou em 1972, a diferenga entre sexo e género e afirmou que ‘sexo' é
uma palavra que faz referéncia as diferencas biologicas entre machos e fémeas. Ja
'‘género’, é um termo que remete a cultura e diz respeito a classificacdo social em

masculino e feminino (TILY, 1994).

1.1 O MOVIMENTO FEMINISTA

Ao longo da histéria ocidental, sempre houve mulheres que se rebelaram contra
sua condicéo, que lutaram por liberdade e muitas vezes pagaram com suas proprias
vidas. A Inquisicdo da Igreja Catolica era implacavel com as mulheres que
desafiassem os principios pregados como dogmas.

O feminismo, enquanto movimento social, segundo Costa (2013), € um
movimento moderno que surge no contexto das ideias iluministas e das ideias
transformadoras da Revolugdo Francesa e da Americana e se espalha, em um
primeiro momento, por uma demanda por direitos sociais e politicos. A chamada

primeira onda do feminismo, conforme Pinto (2010), aconteceu a partir das uUltimas



décadas do século XIX, quando as mulheres, primeiro na Inglaterra, organizaram-se
para lutar por seus direitos, sendo que o primeiro que se popularizou foi o direito ao
voto. As sufragistas, como ficaram conhecidas, promoveram grandes manifestacdes
em Londres, foram presas varias vezes, fizeram greves de fome. Em 1913, na famosa
corrida de cavalo em Derby, a feminista Emily Davison atirou-se a frente do cavalo do
Rei, morrendo. O direito ao voto foi conquistado no Reino Unido em 1918.

No Brasil, a primeira onda do feminismo também se manifestou mais
publicamente por meio da luta pelo voto (PINTO, 2010). As sufragistas brasileiras
foram lideradas por Bertha Lutz, bidloga, cientista de importancia, que estudou no
exterior e voltou para o Brasil na década de 1910, iniciando a luta pelo voto. Foi uma
das fundadoras da Federacéo Brasileira pelo Progresso Feminino, organiza¢do que
fez campanha publica pelo voto, tendo inclusive levado, em 1927, um abaixo-assinado
ao Senado, pedindo a aprovacao do Projeto de Lei, de autoria do Senador Juvenal
Larmartine, que dava o direito de voto as mulheres. Este direito foi conquistado em
1932, quando foi promulgado o Novo Cédigo Eleitoral brasileiro. Ainda nesta primeira
onda do feminismo no Brasil, Pinto (2010) chama a atencéo para o movimento das
operarias de ideologia anarquista, reunidas na “Unido das Costureiras, Chapeleiras e
Classes Anexas’.

Este feminismo inicial, tanto na Europa e nos Estados Unidos, como no Brasil,
perdeu forca a partir da década de 1930 e sé aparece novamente, com importancia,
na década de 1960, na chamada segunda onda do feminismo. No decorrer destes
trinta anos, um livro marca as mulheres e é fundamental para a nova onda do
feminismo: O Segundo Sexo, de Simone de Beauvoir, publicado pela primeira vez em
1949. Nele, Beauvoir estabelece uma das maximas do feminismo: “Ninguém nasce
mulher: torna-se mulher” (p. 09). Assim, Beauvoir traz a reflexdo de que para se fazer
mulher dependia-se das marcas, dos gestos, dos comportamentos, das preferéncias
e dos desgostos que Ihes eram ensinados e reiterados, cotidianamente, conforme
normas e valores culturais (LOPES LOURO, 2008).

A década de 1960 é particularmente importante para o mundo ocidental: os
Estados Unidos entravam com todo o seu poderio na Guerra do Vietna, envolvendo
um grande numero de jovens. No mesmo pais surgiu o movimento hippie, na
Califérnia, que prop6s uma forma nova de vida, que contrariava os valores morais e
de consumo norte-americanos, propagando seu famoso lema: “paz e amor”. Na

Europa, em Paris, aconteceu o “Maio de 68", quando estudantes ocuparam a



Sorbonne, pondo em xeque a ordem académica estabelecida ha séculos; somou-se
a isso, a propria desilusdo com os partidos burocratizados da esquerda comunista
(PINTO, 2010).

O movimento alastrou-se pela Franca, onde os estudantes tentaram uma
alianga com operarios, o que teve reflexos em todo o mundo. Foi também nos
primeiros anos da década que foi langcada a pilula anticoncepcional, primeiro nos
Estados Unidos, e logo depois na Alemanha. A musica vivia a revolucao dos Beatles
e Rolling Stones. Em meio a esta efervescéncia, Betty Friedan lanca, em 1963, o livro
gue seria uma espécie de biblia do novo feminismo: A Mistica Feminina. Durante a
década, na Europa e nos Estados Unidos, o movimento feminista surge com toda a
forca e as mulheres, pela primeira vez, falam diretamente sobre a questdo das
relacbes de poder entre homens e mulheres (PINTO, 2010). O feminismo aparece
como um movimento libertario, que nao quer s6 espaco para a mulher — no trabalho,
na vida publica, na educacdo —, mas que luta, sim, por uma nova forma de
relacionamento entre homens e mulheres, em que esta Ultima tenha liberdade e
autonomia para decidir sobre sua vida e seu corpo. Aponta que existe uma outra forma
de dominacdo — além da classica dominacdo de classe —, a dominacdo do homem
sobre a mulher (PINTO, 2010).

No Brasil, a década de 1960 teve uma dinamica diversa em relacdo ao resto
do mundo. O pais, nos primeiros anos da década, teve grande efervescéncia: a
masica revolucionava com a Bossa Nova; Janio Quadros, ap6s uma vitéria
avassaladora, renunciava; e Jango chegava ao poder, aceitando o parlamentarismo,
a fim de evitar um golpe de estado. O ano de 1963 foi de radicaliza¢des: de um lado,
a esquerda partidaria, os estudantes e o préprio governo; de outro, os militares, o
governo norte-americano e uma classe média assustada. Em 1964, veio o golpe
militar, moderado no seu inicio, mas que se tornaria, no ano de 1968, uma ditadura
militar rigorosa, por meio do Ato Institucional n. 5 (Al-5), que transformava o Presidente
da Republica em um ditador (PINTO, 2010).

Neste contexto, muitos movimentos populares, como o movimento feminista,
foram silenciados (COSTA, 2013). Portanto, enquanto na Europa e nos Estados
Unidos o cenario era muito propicio para o surgimento de movimentos libertarios,
principalmente aqueles que lutavam por causas identitarias, no Brasil o que se tinha
era um momento de represséo da luta politica legal, obrigando os grupos de esquerda

a irem para a clandestinidade e partirem para a guerrilha (PINTO, 2010).



Sob impacto do movimento feminista internacional e como forma de resisténcia
a opressado militar dos anos 1970, o movimento feminista toma forga novamente no
Brasil (MATOS, 2010). Pinto (2010) afirma que o regime militar via com grande
desconfianca qualquer manifestacdo de feministas, por entendé-las como politica e
moralmente perigosas. Em 1975, na | Conferéncia Internacional da Mulher, no México,
a Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU) declarou os proximos dez anos como a
década da mulher. No Brasil, aconteceu, naquele ano, uma semana de debates sob
o titulo “O papel e o comportamento da mulher na realidade brasileira”, com o
patrocinio do Centro de Informagfes da ONU.

Como parte das comemoracoes, foram realizadas varias atividades publicas
em S&o Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte, reunindo mulheres interessadas em
discutir a condicdo feminina em nossa sociedade, a luz das propostas do novo
movimento feminista que neste momento se desenvolvia na Europa e nos Estados
Unidos (COSTA, 2013). No mesmo ano, Terezinha Zerbini langou o Movimento
Feminino pela Anistia, que tera papel muito relevante na luta pela anistia, que ocorreu
em 1979 (COSTA, 2013). Enquanto as mulheres no Brasil organizavam as primeiras
manifestagdes, as exiladas, principalmente em Paris, entravam em contato com o
feminismo europeu e comegavam a reunir-se, apesar da grande oposi¢cao dos homens
exilados, seus companheiros na maioria, que viam o feminismo como um desvio na
luta pelo fim da ditadura e pelo socialismo (PINTO, 2010).

De acordo com Costa (2013), os anos 1980 trouxeram novos dilemas ao
movimento feminista no Brasil. O feminismo no pais entra em uma fase de grande
efervescéncia na luta pelos direitos das mulheres: ha inUmeros grupos e coletivos em
todas as regides tratando de temas, como: violéncia, sexualidade, direito ao trabalho,
igualdade no casamento, direito a terra, direito a salde materno-infantil, luta contra o
racismo, opcdes sexuais (PINTO, 2010). Estes grupos organizavam-se, algumas
vezes, muito proximos dos movimentos populares de mulheres, que estavam nos
bairros pobres e favelas, lutando por educacéo, saneamento, habitacdo e saude,
fortemente influenciados pelas Comunidades Eclesiais de Base da Igreja Catolica.
Este encontro foi muito importante para os dois lados: o movimento feminista
brasileiro, apesar de ter origens na classe média intelectualizada, teve uma interface
com as classes populares, o que provocou novas percepgoes, discursos e agcdes em
ambos os lados (PINTO, 2010).



Neste periodo, como afirma Costa (2013), o avanco do movimento fez do
eleitorado feminino um alvo do interesse politico, que comecou a incorporar as
demandas das mulheres aos seus programas e plataformas eleitorais e a criar
Departamentos Femininos dentro das suas estruturas partidarias. Uma das mais
significativas vitorias do feminismo brasileiro foi a criagdo do Conselho Nacional da
Condicdo da Mulher (CNDM), em 1984, que, tendo sua secretaria com status de
ministro, promoveu junto com importantes grupos — como o Centro Feminista de
Estudos e Assessoria (CFEMEA), de Brasilia — uma campanha nacional para a
inclusdo dos direitos das mulheres na nova carta constitucional.

O movimento feminista brasileiro, enquanto movimento social, extrapolou os
limites do seu status e do préprio conceito (COSTA, 2013). Foi mais além da demanda
e da pressao politica na defesa de seus interesses especificos. Entrou no Estado,
interagiu com ele e, a0 mesmo tempo, conseguiu permanecer como movimento
autbnomo. Através dos espacos conquistados (conselhos, secretarias,
coordenadorias, ministérios etc.) elaborou e executou politicas. Sendo assim, o
movimento feminista do Brasil € um dos mais respeitados do mundo e referéncia
fundamental em certos temas do interesse das mulheres no plano internacional
(CARNEIRO, 2003). E também um dos movimentos com melhor performance dentre
0S movimentos sociais do pais.

Fato que ilustra a poténcia deste movimento foram os encaminhamentos da
Constituicdo de 1988, que contemplou cerca de 80% das suas propostas, 0 que
mudou radicalmente o status juridico das mulheres no Brasil. A Constituicdo de 1988,
entre outros feitos, destituiu o patrio poder. Esse momento destaca-se, ainda, pelas
decisivas contribuicbes no processo de democratizacdo do Estado produzindo,
inclusive, inovagdes importantes no campo das politicas publicas (CARNEIRO, 2003).
Salienta-se, nesse cenario, a criacdo dos Conselhos da Condi¢cdo Feminina — 6rgaos
voltados para o desenho de politicas publicas de promocé&o da igualdade de género e
combate a discriminagdo contra as mulheres. A luta contra a violéncia doméstica e
sexual estabeleceu uma mudanca de paradigma em relacdo as questdes de publico
e privado. A violéncia doméstica, tida como algo da dimenséao do privado, alcanca a
esfera publica e torna-se objeto de politicas especificas.

Esse deslocamento faz com que a administracdo publica introduza novos
organismos, como: as Delegacias Especializadas no Atendimento a Mulher (Deams),

o Conselho Nacional dos Direitos da Mulher (CNDM), os abrigos institucionais para a



protecdo de mulheres em situagcdo de violéncia; e outras necessidades para a
efetivacdo de politicas publicas voltadas para as mulheres, a exemplo do treinamento
de profissionais da seguranca publica no que diz respeito as situacdes de violéncia
contra a mulher, entre outras iniciativas (CARNEIRO 2003).

Entretanto, o CNDM perdeu completamente a importancia com os governos de
Fernando Collor de Mello e Fernando Henrique Cardoso. No primeiro governo de Luiz
Inacio Lula da Silva, foi criada a Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres,
com status de Ministério, e foi recriado o Conselho, com caracteristicas mais préximas
do que ele havia sido originalmente.

Ainda na ultima década do século XX, o movimento sofreu, seguindo uma
tendéncia mais geral, um processo de profissionalizacdo, por meio da criacdo de
Organizac6es Nao-Governamentais (ONGSs), focadas, principalmente, na intervencao
junto ao Estado, a fim de aprovar medidas protetoras para as mulheres e de buscar
espacgos para a sua maior participacdo politica (PINTO, 2010). Uma das questdes
centrais dessa época era a luta contra a violéncia, da qual a mulher é vitima,
principalmente a violéncia doméstica. Além das Delegacias Especiais da Mulher,
espalhadas pelo pais, a maior conquista foi a Lei Maria da Penha (Lei n. 11.340, de 7
de agosto de 2006), que criou mecanismos para coibir a violéncia doméstica e familiar
contra a mulher. Vale ressaltar as duas Conferéncias Nacionais para a Politica da
Mulher, ocorridas em 2005 e 2007, que mobilizaram mais de 3.000 mulheres e
produziram alentados documentos de analise sobre a situacdo da mulher no Brasil
(PINTO, 2010)

Atualmente, o cendrio do movimento feminista toma outras propor¢des. Hoje
em dia, o movimento reivindica, propde, pressiona, monitora a atuacéo do Estado, ndo
s6 com vistas a garantir o atendimento de suas demandas, mas acompanhar a forma
como estao sendo atendidas (COSTA, 2013). Com a globalizacdo e a democratizagcao
da informacédo através da Internet, 0 movimento feminista questiona e aponta a
violéncia e os abusos sofridos pelas mulheres em todo mundo, buscando uma maior
reverberacdo. Assim, observo uma forte apropriagdo das midias sociais como
ferramenta para discutir sobre as questdes de género na atualidade. Deste modo, n&o
parece ser por acaso que um novo filme da Mulher-Maravilha seja lancado exatamente
hoje, 75 anos depois da veiculagéo da primeira obra, a qual n&o teve tanta aceitagéo,

possivelmente por questdes patriarcais da época.



Por fim, destaco que o movimento feminista hoje tem por caracteristicas
defender os interesses de género das mulheres, questionar os sistemas culturais e
politicos construidos a partir dos papéis de género historicamente atribuidos as
mulheres, é autbnomo em relacdo a outros movimentos, organizacdes e ao Estado
(ALVAREZ, apud COSTA, 2013). A seguir, aprofundo a questdo da ciéncia feminista
e dos estudos de género enquanto categoria de analise.

1.2 POR UMA EPISTEMOLOGIA FEMINISTA

De acordo com Rago (1998), ao considerar-se que a epistemologia define um
campo e uma forma de producédo do conhecimento, o campo conceitual a partir do
qual se articula ao produzir o conhecimento cientifico, a maneira pela qual se
estabelece a relacdo sujeito-objeto do conhecimento e a propria representacédo de
conhecimento como verdade, dever-se-ia prestar atencdo ao movimento que
direciona para a constituicdo de uma epistemologia feminista - ou de um projeto
feminista de ciéncia, segundo a autora.

Rago (1998) afirma que o movimento feminista ndo apenas tem produzido uma
importante critica ao modo dominante de produc¢éo do conhecimento cientifico, como
também propde um modo alternativo de operar neste contexto. A prépria autora reflete
e afirma que a questdo é muito mais complexa do que ela formula, uma vez que,
acredita que seria ingénuo considerar que a teoria feminista rompa com os modelos
de conhecimento dominantes nas Ciéncias Humanas, sem reconhecer que, se ha
rupturas, ha também muitas permanéncias em relacéo a tradicao cientifica.

Ainda assim, segundo Rago (1998), as tedricas feministas propuseram nao
apenas gue o sujeito deixasse de ser tomado como ponto de partida, mas que fosse
considerado como efeito das determinagfes culturais, inserido em um campo de
complexas relagbes sociais, sexuais e étnicas, além das rela¢des discursivas. Neste
sentido, entdo, para Rago (1998), em se considerando os “estudos da mulher”, a
mulher ndo deveria ser pensada como uma esséncia biolégica pré-determinada,
anterior a Historia, mas como uma identidade construida social e culturalmente no
jogo das relacOes sociais e sexuais, pelas praticas disciplinadoras e pelos discursos
instituintes. A categoria do género, segundo a autora, encontra um cenario favoravel,
na medida em que desnaturaliza as identidades sexuais e aponta para uma dimenséao

relacional do movimento constitutivo das diferencas sexuais.



Sob esta perspectiva, entdo, a Historia Cultural ganha espacgo e enfatiza a
importancia da linguagem e das representacdes sociais culturalmente constituidas, e
postula que ndo ha anterioridade das relacbes econbmicas e sociais em relacédo as
culturais (RAGO, 1998). Nao ha anterioridade porque parte de uma visao discursiva
que entende que ndo ha um "real" exterior a linguagem, uma realidade a qual a
linguagem se remeta. Ao contrario, a no¢ao de lingua como discurso implica entender
gue o discurso constroi e realidade. Logo, ao assumir-se a natureza discursiva da
identidade, pode-se afirmar que a identidade também se constréi na linguagem. A
importancia desse entendimento reside no fato de que a identidade, devido a natureza
discursiva, pode ser questionada e reconstruida através do préprio discurso (RAGO,
1998).

Neste contexto, o discurso passa a ser percebido como a principal matéria-
prima, entendendo-se que se 0 mesmo nao cria 0 mundo, apropria-se deste e lhe
proporciona multiplos significados (RAGO, 1998). Desta forma, Scott (1990) explica
gue a diferenca sexual € sempre construida pelos discursos que a fundam e a
legitimam. A autora considera insustentavel a tese de que a industrializacao provocou
uma separacao entre o trabalho e o lar, obrigando as mulheres a escolher entre o
trabalho doméstico e o assalariado. Para ela, o discurso masculino que estabeleceu
a inferioridade fisica e mental das mulheres provocou uma divisdo sexual da mao-de-
obra no mercado de trabalho.

E dificil falar de uma epistemologia feminista sem abordar a discusséo dos
perigos da reafirmacédo do sujeito mulher e de todas as cargas constitutivas dessa
identidade no imaginario social (RAGO, 1998). Afinal, a questao das relacbes sexuais
(e da mulher) nasce a partir das lutas pela emancipacédo deste sujeito antes definido
como sexo fragil (RAGO, 1998). Para Rago, € através da luta pela visibilidade das
questbes femininas, ou seja, pela conquista e ampliacdo dos direitos, pelo
fortalecimento da identidade da mulher, que nasce um contradiscurso feminista e que
se constitui um campo feminista do conhecimento.

Para a autora, o modo feminista de pensar rompe com 0s modelos hierarquicos
de funcionamento da ciéncia e com varios dos pressupostos da pesquisa cientifica.
Se a critica feminista deve encontrar seus proprios temas, sua propria teoria e sua
prépria voz, € possivel dizer que as mulheres estdo construindo uma linguagem nova,

criando seus argumentos a partir de suas proprias premissas.



E possivel, também, ent&o, considerar uma epistemologia feminista como uma
forma especifica de produg¢édo do conhecimento que sob uma perspectiva feminina,
tem um viés libertario e emancipador. Neste sentido, para Rago (1998), ha uma
construcdo cultural da identidade feminina, da subjetividade feminina e da cultura
feminina que se evidencia no momento em que as mulheres entram em massa no
mercado e na ciéncia. As mulheres entram no espaco publico e nos espacos do saber
transformando estes campos, repensando e debatendo novas questdes.

Mesmo no ambito do movimento feminista, é possivel identificar tensées. Ha
grupos de mulheres que entendem ser necessario um maior aprofundamento nas
questdes das politicas publicas (FARAH, 2004), outros grupos que se dedicam a
debater a questdo da negritude feminina (CARNEIRO, 2003), e assim por diante. A
agenda feminista é marcada por vieses de discussdo que ndo cabem ser debatidas
neste estudo, mas precisam ser levados em conta. Percebo!? (assim como
BITTENCOURT, 2015) que, no ambito do movimento feminista também h& grupos
gue tentam ser hegemonicos, normatizar a partir de seus pontos de vista 0 que é ou
nao valido. Fora dele, ha coercdes sociais que também impdem agendas. Enfim, ha
grupos, feministas ou ndo, que tentam determinar o que interessa ou nao ao
feminismo. Minha motivagdo estad em entender o empoderamento como forma de
legitimacao ou autolegitimacéao, quaisquer que sejam os enfoques dado as questdes
feministas, o que nao significa que aceito todas.

Nesse sentido, corroboro as ideias de Rago (1998) que delineia um novo
agente epistémico, nao isolado do mundo, mas inserido em um contexto social; ndo
isento e imparcial, mas subjetivo e afirmando sua particularidade. Ao contrario do
desligamento do cientista em relacdo ao seu objeto de conhecimento, que permitiria
produzir um conhecimento neutro e livre de interferéncias subjetivas, uma
epistemologia feminista clama pelo envolvimento do sujeito com seu objeto.

Sobral, Soligo e Prado (2017) também apontam para a questao da legitimidade

desse caminho:

Todo autor pretende sempre legitimar de algum modo a presenca de

suas proéprias convicgdes pessoais. E o faz porque, como “a” verdade

ndo existe, tem-se de assumir, sem distor¢cdes além das inerentes a

12 Conforme leitura em revista virtual:: http://desacato.info/situacao-atual-dos-nossos-movimentos-
feministas/ Acesso em 27 ago.2017
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condi¢cao humana — marcada por um aqui-agora singulares, porém com
um pé na universalidade —, as nossas verdades como verdades
provisdrias, porém validas, que outras nao anulam, mas compdem
(Sobral, Soligo e Prado, 2017, p.175).

Para os autores, nenhuma escolha € livre de juizo de valor e deve ser entendida
considerando o contexto do autor do texto, mesmo em Dissertacdes e Teses, em que
h& um pretenso distanciamento entre o autor e o tépico estudado. Deste modo,
também proponho uma nova forma da producdo do conhecimento: ndo o cientista
isolado, neutro, livre das emocdes e do contato social; mas um processo de
conhecimento construido por individuos em interacdo, em didlogo critico,
contrastando seus diferentes pontos de vista, alterando suas observacdes, teorias e
hipéteses. Assim, como pensa Rago (1998), questiono a no¢cdo de um conhecimento
gue vise atingir a verdade pura, aceitando em vez disso que esta nao existe, mas ha
antes um agir impregnado de um sujeito que n&o pode deixar de ser autoral. A verdade

pura €, assim, apenas mais uma versao da verdade, na hipGtese de que ela exista.

1.3 ESTUDOS DE GENERO

Conforme Sardenberg e Macedo (2008), o termo género foi emprestado da
linglistica onde se aplica as desinéncias diferenciadas existentes em determinados
idiomas para se designar ndo apenas o que se refere a individuos de sexos diferentes,
mas também a classes de termos, palavras ou ‘coisas’ sexuadas. Na gramatica, por
definicdo, género se refere a propriedade que tém certas classes de palavras de se
flexionarem para indicar o sexo. Por exemplo, no Portugués, os substantivos
costumam ser sexualizados, sendo ou do género masculino ou feminino. Em
contrapartida, no Inglés, os substantivos comuns sdo geralmente neutros. Assim,
observa-se que, tanto no Portugués quanto no Inglés (ou em qualquer outro idioma) a
designacdo do género das palavras € arbitraria; uma convencdo social que se
fundamenta na tradi¢cdo linguistica e, logo, histérico-cultural de uma determinada
comunidade idiomatica (SARDENBERG & MACEDO, 2008). Deste modo, com a
intencao de diferenciar ‘sexo’ de ‘género’, as tedricas feministas ressaltam o carater
arbitrario do masculino e feminino, razdo pela qual ‘género’ tem sido objeto de

continuas teorizagbes, tornando-se conceito-chave do campo de estudos sobre as



relacbes entre homens e mulheres e a condicdo feminina (SARDENBERG &
MACEDO, 2008).

Sardenberg e Macedo (2008) afirmam que, embora hoje se reconheca que tal
conceituacdo efetivamente ja € uma construcdo de género, a definicdo de sexo e
género nos termos originais, tém permitido entender ndo apenas masculino e
feminino, mas, também, homem e mulher como categorias socialmente construidas.
Além disso, para as autoras, essa distincédo € fundamental como contra-argumento ao
determinismo biolégico, pois possibilitou a desnaturalizacdo tanto das identidades
sexuais como da divisdo sexual do trabalho e das assimetrias sociais com base no
sexo. Para Scott (1990), essa perspectiva tem emprestado ao construto género uma
conotacdo pratico-politica fundamental: a de servir como instrumento cientifico de
legitimacao das lutas feministas, tanto na sociedade quanto no campo da producao
de cientifica.

De acordo com Costa, Silveira e Madeira (2012), o surgimento das relagdes de
género como conceito cientifico esta diretamente relacionado a histéria do movimento
feminista. As autoras afirmam que as primeiras concepc¢des das relacdes de género
estabeleciam as andlises entre o binarismo masculino e feminino, sob os polos
dominantes e dominados, que enfoca o sistema de sexo/género e ndo desnaturaliza
0S sujeitos, restringindo-se, entéo, a distingdes apenas nas caracteristicas bioldgicas.
Quando se referiam ao poder, o abordavam como atributo Gnico dos homens,
vitimizando a mulher. Ao conceituar rigidamente as relacdes de género tratava-se a
tematica de modo essencialista, desconsiderando as possiveis resisténcias as
relacdes desiguais postas as mulheres (COSTA, SILVEIRA & MADEIRA, 2012).

Muitos estudos feministas tiveram como uma das preocupac¢fes centrais as
relacbes de poder, desejando explicitar a subordinacéo e exploracéo das mulheres, o
gue foi essencial ao evidenciar sua situagcéao social, econdmica e politica. No Brasil,
em 1980, surge e legitima-se, especialmente no meio académico, os chamados
estudos de género que realizou outras andlises conceituais da condi¢cdo da mulher,
fazendo com que o movimento feminista da época repensasse questfes essenciais,
principalmente aqueles referenciais que tratavam a tematica feminista sob a
perspectiva bioldgica — sexuais (BENOIT apud, COSTA, SILVEIRA & MADEIRA,
2012). As investigacfes passaram a considerar a cultura e o simbdlico para entender
as relagbes de género entre mulheres e homens. Conforme Benoit (apud, COSTA,
SILVEIRA & MADEIRA, 2012), as pesquisas académicas sobre o assunto



contribuiram para um avanco teorico dos temas trabalhados pelo movimento
feminista.

Para Scott (1990), as preocupacOes tedricas relativas ao género como
categoria de analise apareceram no final do século XX, uma vez que estavam
ausentes na maior parte das teorias sociais formuladas desde o século XVIII até o
comeco do século XX. Neste espaco de tempo, algumas teorias construiram a sua
|6gica sob analogias com a oposicdo masculino/feminino, outras reconheceram uma
guestao feminina, ou preocuparam-se com a formacao da identidade sexual subjetiva,
mas o género, como o meio de falar de sistemas de relagdes sociais ou entre 0s sexos,
nao tinha aparecido, segundo Scott (1990).

A definicdo de género, para Scott (1990), € composta de duas partes e varias
sub-partes, ligadas entre si. O nucleo da definicdo de género baseia-se ha conexao
de duas proposi¢des fundamentais: “o género € um elemento constitutivo de relagdes
sociais fundadas sobre as diferencas percebidas entre os sexos, e 0 género é um
primeiro modo de dar significado as relagdes de poder” (p.14).

Para a autora, como elemento constitutivo das relacdes sociais fundadas sobre
diferencas percebidas entre os sexos, o género implica quatro elementos
relacionados:

1) simbolos culturalmente disponiveis que evocam representacdes multiplas —
Eva e Maria, como simbolo da mulher, por exemplo, na tradicédo cristd do Ocidente,
mas também mitos da luz e da escuriddo, da purificacdo e da polui¢do, da inocéncia
e da corrupgéo;

2) conceitos normativos que colocam em evidéncia interpretacdes do sentido
dos simbolos que tentam limitar e conter as suas possibilidades metaféricas. Esses
conceitos sdo expressos nas doutrinas religiosas, educativas, cientificas, politicas ou
juridicas e tipicamente tomam a forma de uma oposic¢ao binaria que afirma o sentido
do masculino e do feminino;

3) o mercado de trabalho (um mercado de trabalho sexualmente segregado faz
parte do processo de construcdo do género), a educacéo (as instituicdes de educacao
socialmente masculinas, ndo mistas ou mistas fazem parte do mesmo processo), o
sistema politico (o sufragio masculino universal faz parte do processo de construcao
do género); e

4) a identidade subjetiva, que deve ser compreendida na sua construgéo

historica e relacionada com as atividades, organizacdes e representacdes sociais.



As relacdes de género, como categoria historica analitica, oferecem reflexes
e explicitacdes sobre as praticas culturais e sociais que condicionam as formacdes
identitarias dos sujeitos. De tal forma que ser homem ou ser mulher ndo é definido
pelo sexo bioldégico, mas a partir de relagbes sociais e culturais que determinam
lugares, deveres e direitos distintos (COSTA, SILVEIRA & MADEIRA, 2012). Assim,
género € uma categoria que nao trata de diferenca sexual, mas sim de relag&o social
entre mulheres e homens entendendo como se constroi enquanto sujeitos sociais. Tal
categoria ndo se caracteriza apenas como analitica e descritiva, € também historica.
Desta forma, a categoria género surge a fim de dar conta da discussdo acerca da
subordinagdo da mulher, sua reproducdo e as varias e diversas formas que sustentam
a supremacia masculina na sociedade, através da desigualdade de género (COSTA,
SILVEIRA & MADEIRA, 2012).

Comentando o género como modo de significar as relacdes de poder, Scott diz:

O género é entdo um meio de codificar o sentido e de compreender as relagdes
complexas entre diversas formas de interacdo humana. Quando as (0S)
historiadoras(es) buscam encontrar as maneiras pelas quais o conceito de género
legitima e constréi as relacdes sociais, elas (eles) comegam a compreender a natureza
reciproca do género e da sociedade e as maneiras particulares e situadas dentro de
contextos especificos, pelas quais a politica constréi o género, e 0 género constréi a
politica (1990, p. 23).

Beauvoir (2014) também apontou sobre a questdo do poder do homem em
relacdo a mulher quando destacou que o homem € sempre visto como elemento
neutro e positivo, aquele que designa a condicdo humana. E a mulher, como elemento

negativo. Nas palavras da autora:

A relacdo dos dois sexos ndo é a das duas eletricidades, de dois polos. O
homem representa a um tempo o positivo e o neutro, a ponto de dizermos “os homens”
para designar os seres humanos, tendo-se assimilado ao sentido singular do vocabulo
latino vir o sentido geral do vocabulo homo. A mulher aparece como o negativo, de
modo que toda determinacdo lhe é imputada como limitagdo, sem reciprocidade.
Agastou-me, por vezes, no curso de conversacdes abstratas, ouvir os homens dizerem
a mim: “Vocé pensa assim porque € uma mulher.” Mas eu sabia que minha Unica
defesa era responder: “Penso-o porque €& verdadeiro”’, eliminando assim minha

subjetividade. Nao se tratava, em hipétese alguma, de replicar: “E vocé pensa o



contrario porque € um homem?”, pois esta subentendido que o fato de ser um homem
nao é uma singularidade; um homem esta em seu direito sendo homem, é a mulher
que esta errada. (2014, p. 18).

Assim, se género é a primeira maneira de significar as relacées de poder,
Costa, Silveira e Madeira (2012) afirmam ser fundamental compreender como estas
relacdes se perpetuam socialmente e fazem parte da construgéo social do masculino
e feminino. As relacdes de poder, para as autoras, estdo imersas e permeiam as
relac6es de género, ndo se consegue apreender género sem esmiucar como o poder
se constitui nas relacdes sociais que se apresentam nas diferencas construidas entre
masculino e feminino. Isso ndo significa que género seja o Unico campo de existéncia
do poder, mas um espaco essencial que possibilita 0 entendimento da organizacéo
da vida social (COSTA, SILVEIRA & MADEIRA, 2012). Diante destes aspectos da
relacdo de género com o poder, surge, entdo, o empoderamento feminino como forma

de resisténcia a cultura patriarcal, sobre o qual discorrerei a seguir.

1.4 O EMPODERAMENTO FEMININO

De acordo com Costa (2000), o termo empoderamento feminino comecou a ser
utilizado pelo movimento feminista por volta dos anos 1970, para se referir a alteracéo
radical dos processos e estruturas que reduzem a mulher a uma posicao subordinada.
A partir de meados da década de 1980, o termo empoderamento vem se
popularizando, mas sua disseminacdo s6 ocorreu recentemente, embora o conceito
seja ainda difuso e pouco claro na maior parte dos trabalhos que o utilizam (MARTINS,
apud MAGESTE, MELO & CKAGNAZAROFF, 2008). Justamente por apresentar uma
vasta possibilidade de empregos do termo, em muitos casos ainda existe certa
confusdo acerca das implicacbes do empoderamento das mulheres nos assuntos
organizacionais, sociais, econdmicos e politicos.

Costa (2000), define empoderamento como o mecanismo pelo qual as
pessoas, as organizacdes, as comunidades tomam controle de seus proprios
assuntos, de sua propria vida, tomam consciéncia da sua habilidade e competéncia
para produzir, criar e gerir. Segundo Stromquist (apud ANTUNES, 2002), dentro do
contexto do movimento feminista, as caracteristicas do empoderamento sdo: a

construcdo de uma auto-imagem e confianca positiva, o desenvolvimento da



habilidade para pensar criticamente, a constru¢cédo da coesao de grupo, a promog¢ao
da tomada de decisbes e a a¢do. E este processo, conforme Antunes (2002), da-se
através de cinco niveis de igualdade: de bem-estar; de acesso aos recursos; de
conscientizacéo; de participacéo e de controle.

Ainda segundo esta autora, uma definicdo de empoderamento deve incluir 0s
componentes cognitivos, psicoldgicos, politicos e econémicos. O componente
cognitivo refere-se a compreensao que as mulheres tém da sua subordinagéo, assim
como das causas desta em niveis micro e macro da sociedade. Envolve a
compreensao de ser e a necessidade de fazer escolhas, mesmo que possam ir contra
as expectativas culturais e sociais. O componente psicolégico inclui o
desenvolvimento de sentimentos que as mulheres podem pbr em pratica no nivel
pessoal e social para melhorar sua condicdo, assim como a énfase na crenca de que
podem ter éxito nos seus esforcos por mudancas. O componente politico supde a
habilidade para analisar o meio circundante em termos politicos e sociais, que também
significa a capacidade para organizar e promover mudancas sociais. O componente
econdmico supbe a independéncia econdmica das mulheres.

A discussao sobre o empoderamento das mulheres surge como resultado de
muitas criticas e debates gerados pelo movimento feminista em todo o mundo, em
que se percebeu que as estratégias de desenvolvimento e as intervengdes nao
obtiveram um progresso significativo no melhoramento do status das mulheres
(MAGESTE, MELO & CKAGNAZAROFF, 2008). Para Batliwala (1997), as falhas se
devem aos enfoques de bem-estar que nao resolvem os problemas estruturais que
perpetuam a opressao e a exploracao das mulheres. Percebeu-se que para uma maior
equidade entre homens e mulheres € necesséario mais que bem-estar (SEN, 2001).
Sendo assim, 0 empoderamento tem a ver com o0 processo de desafio das relagdes
de poder existentes e com a obtencdo de maior controle sobre as fontes de poder
(BATLIWALA, 1997). Esta ampla definicdo tem sido refinada pelos estudiosos e pelas
tedricas feministas e passa a se referir a uma gama de atividades que vao desde a
afirmacao individual até a resisténcia coletiva, o protesto e a mobilizagédo para desafiar
as relagcdes de poder (BATLIWALA, 1997).

Romano (2002) sugere duas perspectivas para se considerar o
empoderamento. A primeira € a abordagem de empoderamento que coloca as
pessoas e 0 poder no centro dos processos de desenvolvimento, ou seja, parte da

premissa de que a acao social leva a transformacéo. E a segunda € o processo pelo



gual as pessoas, as organizacdes e as comunidades percebem sua competéncia para
produzir, criar e gerir e assumem o controle sobre seus préprios temas, sobre sua
prépria vida, agindo em prol de uma mudanca nas relacdes de poder existentes. Neste
sentido, o processo de empoderamento, para Sen (2001) implica no desenvolvimento
das capacidades para superar as fontes de privacdo das liberdades, assim como
construir novas opcgoes, terem a possibilidade e saber como escolher, bem como
implementar suas escolhas e se beneficiar delas. As capacidades, segundo o autor,
sdo poderes que as pessoas tém para fazer ou deixar de fazer coisas, suas
habilidades e as oportunidades reais que essas pessoas tém de fazer o que querem
fazer.

O empoderamento feminino esta, entdo, relacionado ao fortalecimento dos
atores sociais, considerando-se que a questdo das desigualdades de género nao se
resume a caréncia ou precariedade de recursos, mas na falta de oportunidades
sociais, politicas e econémicas, e exige uma expansao das capacidades humanas e
das liberdades reais.

No contexto dos sites de redes sociais 0 movimento feminista encontrou um
espaco democratico para reivindicacdo de direitos mais igualitarios entre homens e
mulheres. Esta visibilidade das discussdes de género foi destacada por Bernardes
(2014). A autora afirma que a visibilidade e a participagéo proporcionadas pela Internet
nao garantem mais igualdade nas relacbes de género, mas disseminam ideias e
multiplicam o alcance das acfes e aumentam a possibilidade de uma expressao livre
em uma efetiva rede de atuacéo. As redes sociais virtuais constituem-se, entdo, como

um espaco de confronto a esses discursos hegemaonicos.

1.5 O FEMINISMO NA INTERNET: ALGUMAS OBSERVACOES

Segundo Bernardes (2014), as tecnologias digitais revitalizaram as formas de
participacéo, as possibilidades de interacao e transformaram as fronteiras das esferas
publica e privada. Da mesma forma, possibilitaram a criagdo de espacos de
apropriagdo de contetudos, de geracdo ou multiplicagdo de acontecimentos,

construidos dentro ou fora das redes, mas que geram desdobramentos variados e



ressignificacdes dentro desses ciberespacos. Neste sentido, Castells afirma que da
seguranca do ciberespaco as pessoas passaram a ocupar 0 espaco publico, e
acrescenta que “os movimentos espalharam-se por contagio num mundo ligado pela
internet sem fio e caracterizado pela difusdo rapida, viral, de imagens e idéias” (2013,
p.12).

Para Allen (2008, apud BUZATO & SEVERO, 2010), os usuarios da Internet,
na Web 2.0%3, tornaram-se “prodsuarios”, isto &, consumidores de contetidos que
funcionam, também, como agentes que criam as informacdes que consomem. E,
neste movimento de produzir contetdo, percebem na Internet, uma possibilidade de
exercer a liberdade de expressao e empoderamento do cidaddo comum.

Para Bernardes (2014), as discussdes sobre as questdes de género nao ficam
de fora desse contexto, através do uso da Internet e das redes como plataformas de
comunicacdo e geracao (ou apropriacdo) de acontecimentos e mobilizacdo das
questdes feministas. Observa-se que no ambiente virtual as questdes de género
aparecem de forma evidente e acionam rapidamente a geracdo de valor, deixando
claro que ha fortes tensdes nesse contexto, e podem apresentar-se, inclusive, na
forma de violéncia enunciativa (BERNARDES, 2014).

Bernardes afirma que as significativas mudancas nas relagdes sociais que
aconteceram nos ultimos anos, refletidas no acesso, consumo, na producdo e
distribuicdo da informacéo, fomentadas pelos avancos tecnoldgicos, sao refletidas nas
praticas sociais e culturais da sociedade. A producéo e a reproducdo das relacbes
sociais entre individuos, grupos e movimentos da sociedade, a discussao sobre como
produzem sua cultura e atribuem sentidos as suas experiéncias e vivéncias encontram
nas tecnologias da comunicac¢ao um terreno fértil para significativas mudancas.

Sendo assim, 0 uso da Internet pode ser uma estratégia de intervengdo com
potencial transformador e que produz um cenario comunicativo diferenciado para as
mulheres, para o feminismo e para 0s movimentos de género, revelando perspectivas
de transformacéo nas relagBes sociais de género, na medida em que através da
Internet e das redes sociais, pode-se alterar a percepcédo de relagbes construidas e
aceitas culturalmente, mantidas e repetidas por muito tempo. Neste sentido, para

Buzato e Severo (2010), as pessoas enxergam nha Internet, uma possibilidade de

13 Web 2.0 refere-se & segunda geracéo da World Wide Web que que reforca o conceito de troca de
informacdes e colaboracéo dos internautas com sites e servicos virtuais, em um ambiente online mais
dinamico e onde os usuarios colaboram para a organizacéo de contetdo.



resistir ao poder, apresentando os temas de discussdo de forma emancipatéria,
libertaria e democratica, como se o poder pudesse ser driblado. “Tem-se, com isso,
um mascaramento dos efeitos do poder que operam, entre outros, produzindo
discursos verdadeiros sobre modos de ser, concepc¢des de mundo ou formas de se
relacionar, sem que tais discursos sejam problematizados” (BUZATO & SEVERO,
2010, p.06).

Diante deste cenario, e em confluéncia com as potencialidades comunicativas
da era digital, o feminismo identifica, no ambiente virtual um lugar de praticas e
expressdes coletivas, com novas significacdes e enderecamentos variados
(TOMAZETTI, 2015). O movimento comec¢ou nos anos de 1990, na perspectiva de
criar espacos alternativos de visibilidade, em que as mulheres pudessem protagonizar
posicionamentos ao converterem-se no papel de autoras, produtoras e transmissoras
de conteldo, diversos grupos feministas se posicionam no terreno comunicativo da
Internet (TOMAZETTI, 2015). O espaco da Internet foi reivindicado oficialmente pela
primeira vez no Simposio Internacional sobre a mulher e os meios de comunicacéo,
organizado pela UNESCO, em Toronto no Canada, em 1995 (TOMAZETTI, 2015).

Nessa oportunidade, conforme relata Ureta (apud TOMAZETTI, 2015), as
feministas manifestaram suas reflexdes sobre a importancia de sua presenca na
Internet, com o objetivo de impactar um maior nimero de mulheres com informacdes
gue as ajudassem e as apoiassem no desenvolvimento de praticas cotidianas.
Também, no mesmo ano, na Conferéncia da Mulher, em Beijing, as feministas
expuseram as necessidades de “estimular e reconhecer as redes de comunicacéo das
mulheres, entre elas as redes eletrbnicas e outras novas tecnologias aplicadas a
comunicagao, como meio para a difusdo de informagao e intercambio de ideias”
(URETA, 2005, p.386, apud TOMAZETTI, 2015).

E também na década de 1990 que se inicia um movimento chamado
ciberfeminismo (LEMOS, 2009). Para Lemos (2009), o ciberfeminismo, na época,
buscava a insercdo da mulher nas profissdes ligadas as novas tecnologias, sua
ocupacgao nas redes eletronicas e, através da propagacao de vozes, estabelecer uma
rede de comunicacdo entre as mulheres. Movido pela compreensdo do uso das
tecnologias para praticas enunciativas, e relacionado a convergéncia entre mulher,
mundo digital e arte, o ciberfeminismo tornou-se uma préatica mdudltipla que esta

espalhada hoje por diversas partes do mundo.



A presenca do feminismo na Internet posiciona 0 movimento em um ciclo de
novas oportunidades alavancadas pela construcao de lacos solidarios entre mulheres
e feminismos de todo o mundo. De acordo com Ureta (apud TOMAZETTI, 2015), o
espaco social e virtual dinamizado pelas redes sociais digitais proporcionou
experiéncias de ativismo mais livres e acentuou as possibilidades de desenvolvimento
de outros canais de comunicacdo e de trocas de informacdo, ampliados para além
dos contextos localizados entre as mulheres e suas comunidades. E o que aponta um
estudo’* realizado pela organizacdo Think Olga e a Agéncia Ideal que mostra que a
discussdo sobre o feminismo nos sites de redes sociais tem aumentado
significativamente nos ultimos anos. No Google Trends!®, conforme o mesmo estudo,
as buscas por “feminismo” e “empoderamento feminino” cresceram 86,7% e 354,5%
respectivamente entre janeiro de 2014 a outubro de 2015.

Entre os principais blogs feministas na atualidade, Tomazetti (2015) destaca o
Blogueiras Feministas?®, site que relne textos e discussdes sobre diferentes assuntos
ligados a luta das mulheres, construido por uma rede de blogueiras de varias partes
do pais, o blog hoje encontra-se como referéncia nacional do movimento na Internet.
Outro importante blog apontado pela autora é o Escreva Lola Escreva’, no qual é
possivel encontrar contetdo reflexivo de pautas importantes para o feminismo, além
de textos sobre politica nacional e questdes de género. Além dos blogs, o site Marcha
Mundial das Mulheres!® configura-se enquanto um espac¢o de auto-organizagdo do
movimento na Internet, reunindo informacg@es, conteldo e agenda das marchas da
mulher pelo mundo.

Diversos outros grupos, organizados em coletivos, presentes na Internet em
sites, blogs e sites de redes sociais, encabecam discussdes que se pautam na
tematica das questdes feministas. A propria organizagdo Think Olgal®, por exemplo,
criada em 2013 pela jornalista Juliana de Faria, define como misséo o proposito de

empoderar as mulheres por meio da informacéao, retratando as a¢fes femininas. Em

14 Disponivel em: http://thinkolga.com/2015/12/18/uma-primavera-sem-fim/ e em:
http://agenciabrasil.ebc.com.br/direitos-humanos/noticia/2016-03/com-internet-feminismo-esta-em-
alta-entre-jovens-diz-especialista Acesso 08 nov. 2017

15 Google Trends é uma ferramenta do Google que mostra os mais populares termos buscados em
um passado recente. Disponivel em https://trends.google.com.br/trends/ Acesso 08 nov. 2017

16 Disponivel em: http:/blogueirasfeministas.com/ Acesso em 07 out. 2017

17 Disponivel em http://escrevalolaescreva.blogspot.com.br/ Acesso em 07 out. 2017

18 Disponivel em https://marchamulheres.wordpress.com/ Acesso em 07 out. 2017

19 Disponivel em http://thinkolga.com/ Acesso 07 out. 2017
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2015, por exemplo, a organizagdo langcou uma campanha através do uso da hashtag?®
#primeiroassedio, ap6s uma explosdo de comentarios sexistas a respeito de uma
menina de 12 anos, que participava de um programa de televisdo. A hashtag foi usada
mais de 100 mil vezes no Twitter e fez milhares de mulheres relatarem o primeiro caso
de assédio sexual ocorrido com elas, segundo a organizagéo.

Um outro exemplo é a organizacdo Anis?!, que ha 17 anos desenvolve pesquisa
social e projetos de comunicacao voltados para a promocéo da igualdade de género.
Conta com a participacdo de experientes cientistas e esta cadastrada no diretério de
grupos de pesquisa do Conselho Nacional de Pesquisa e Desenvolvimento
Tecnolbégico (CNPg) como instituicdo de pesquisa em bioética, ciéncias sociais e
humanas. O grupo procura romper as fronteiras da Academia para disseminar
conhecimentos cientificos e fomentar o debate de género na midia, além de criar e
monitorar politicas publicas.

No ambiente dos sites de redes sociais, é possivel encontrar diversos grupos,
comunidades, porta-vozes do movimento feminista. O Facebook, site de rede social
mais acessado no Brasil, conta com varias paginas de fas voltadas a teméatica
feminista, como por exemplo, Moca, vocé € Machista — comunidade com mais de
800.000 seguidores; Empodere Duas Mulheres — comunidade com mais de 1 milh&o
de seguidores; e Ndo me Kahlo - comunidade com mais de 1,2 milhdes de seguidores.

Bernardes (2014) acredita que na Internet residem inUmeras possibilidades de
avanco para as questdes de género e feminilidade, incluindo a superacéo do binébmio
masculino e feminino. A sociedade em rede é marcada pelas possibilidades
democraticas e livres, por permitir uma flexibilidade e temporalidade de mobilizacé&o.
Encontrar esse espaco plural e apropriar-se dele despindo-se de marcacdes
normativas e superando as disputas de poder € um desafio para comunicadores,
movimentos sociais, feministas e cidadaos, possibilitando a escuta de novas vozes e

colocando em pratica novas a¢gdes (BERNARDES, 2014).

1.6 PODER E DISCURSO

20 Hashtag é composta pela palavra-chave do assunto antecedida pelo simbolo cerquilha (#) que
viram viram hiperlinks dentro das redes sociais, indexaveis pelos mecanismos de busca. E utilizada
para categorizar os contetidos publicados nas redes sociais e cria uma interagéo dindmica do
contedldo com 0S USUArios.

2! Disponivel em http://anis.org.br/ Acesso 07 out. 2017
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Refletir sobre as relacées de género e poder conduz para o entendimento das
identidades e desigualdades de género, discussdo tdo primordial na
contemporaneidade, ao expor que homens e mulheres possuem papéis e funcoes
sociais diferenciadas, distingdo esta que coloca tais sujeitos, conforme sua identidade
de género, em processos desiguais nas suas condi¢cdes de vida, no trabalho e nas
relacdes afetivas e sexuais (COSTA, SILVEIRA & MADEIRA). Neste trabalho, estudo
as formas de perpetuacéo da desigualdade dos géneros através da linguagem.

De acordo com Viana (2009), linguagem sé&o os recursos simbalicos utilizados
na comunicacdo humana, isto €, os recursos graficos e sonoros utilizados para se
realizar a comunicacao entre os seres humanos. A linguagem, devido seu carater
social, estd submetida ao processo social, possuindo, portanto, a mesma dinamica,
historicidade e singularidade da sociedade onde ela emerge. Ela acaba tendo,
naturalmente, uma formacao semelhante ao da sociedade existente, em determinada
época e com determinadas relacfes sociais (VIANA, 2009).

Através do exercicio da linguagem, entdo, conduz-se o convivio social, atrelado
a cultura patriarcal, ou seja, sob as normas morais e sociais que os homens impdem
sobre as mulheres. No exercicio da funcao patriarcal, os homens detém o poder de
determinar a conduta das categorias sociais, recebendo autorizacdo ou a tolerancia
da sociedade para punir o0 que lhes apresenta como desvio (SAFFIOTI, 2001). A forca
da ordem masculina pode ser aferida pelo fato de que ela ndo precisa de justificacao:
a visdo androcéntrica se impde como neutra e ndo tem necessidade de se enunciar,
visando sua legitimacao.

A ordem social funciona como uma imensa maquina simbdlica, tendendo a
ratificar a dominacdo masculina na qual se funda: é a divisdo social do trabalho,
distribuicdo muito restrita das atividades atribuidas a cada um dos dois sexos, de seu
lugar, seu momento, seus instrumentos (BOURDIEU, 2015). Neste sentido, este poder
de dominacéo constitui, por si s6, uma violéncia, uma violéncia simbdlica que se
institui por meio da adesdo que o dominado ndo pode deixar de conceder ao
dominador (logo, & dominac¢do), uma vez que este dominado apenas dispfe para
pensar sua relacdo com a dominagao os instrumentos de conhecimento que ambos
tém em comum, e que, ndo sendo sendo a forma incorporada da relacdo de
dominacgéo, mostram esta relacdo como natural (BOURDIEU, 2015).

Bourdieu (1996) diz que se pode conferir a linguagem uma eficacia simbolica

de construcdo da realidade, porque estrutura a percepcao que 0s atores sociais tém



do mundo, e como eles se relacionam nesse mundo. Nesse sentido, a lingua pode
entdo ser compreendida como um sistema simbdlico que constitui dessa forma
instrumentos de conhecimento e de comunicacao, e, portanto, de visdes de mundo,
de percepcao do mundo social. Assim, a linguagem ndo € somente um instrumento
de comunicacao ou de conhecimento, mas um instrumento de poder (BOURDIEU &
MICELI, 1974).

A linguagem, enquanto forma de naturalizar o poder, pode ser entendida
através do conceito de habitus, que Bourdieu (1989) define como um sistema de
disposicdes, esquemas basicos de percepcao, compreensado e acao. O autor sentia-
se incomodado com o peso atribuido as estruturas sociais e com a pouca importancia
dada as estruturas simbdlicas. As estruturas mentais, para ele, ndo seriam apenas
consequéncia das estruturas sociais, sendo relevante considerar-se, também, o poder
do simbodlico na constituicdo das estruturas sociais. O conceito de habitus, entéo, traz
uma dimenséo individual e simbdlica aos fenbmenos sociais. A dimensao do agente
gue interage com a realidade, ndo apenas como um resultado de suas determinacoes,
nem, por outro lado, determinando-a (BOURDIEU, 1989). Em uma analise sobre este

jogo tratado por Bourdieu, Aradjo, Alves e Cruz (2008) afirmam:

As nossas estruturas mentais sofrem condicionamento social. Existe uma
dimensé&o do social que est4 inscrita em n6s. Compartilhamos com os outros agentes,
categorias, percepcdes que orientam nossas condutas e que as tornam significativas.
E o “habitus”, este principio gerador de nossas praticas, de nossas a¢dées no mundo,
fundamento da regularidade de nossas condutas. Todas as nossas condutas sao
orientadas em relacéo a determinados fins sem que este processo seja consciente ou
signifique uma obediéncia cega a regras. E como se tivéssemos, de forma
internalizada, o sentido do jogo, o que nos faz entender, conhecer as regras e poder

jogar, mas nado de forma preestabelecida (p. 38).

Assim, entendo que para Bourdieu, ha o lado ativo do agente que, sim
internaliza as representacdes da estrutura social, mas que também age e que nao é
apenas o resultado de condicionamentos sociais. Assim, para o autor, os habitus sao
estruturados (pelas condigdes sociais e pela posicdo de classe) e estruturantes
(geradores de préticas e esquemas de percepcdo e apreciacdo); e a unido destas
duas capacidades do habitus constitui o que ele denomina ‘estilo de vida’, de onde

surgem as praticas sociais, e onde a linguagem se coloca como lugar das formas de



se compreender e perceber o mundo (GIORDANI, 2011). Por isso a linguagem nao
tem apenas a funcdo de informar. Ela comunica, também, a posi¢cdo que o falante
ocupa, e, portanto se constitui em uma arena de jogos onde sao travadas disputas
ideolodgicas, onde sdo exercidas formas de poder (GIORDANI, 2011).

Bourdieu (1996) prop6e que o poder das palavras ndo esta nas palavras em si,
mas na legitimidade que Ihes é conferida pelos que falam e pelos que escutam. Nessa
perspectiva o tedrico destaca que o poder da palavra € o poder de mobilizar a
autoridade acumulada pelo falante e concentra-la num ato linguistico. O autor salienta,
ainda, que a linguagem pode ser entendida também como discurso e, portanto
mecanismo de poder simbdlico de construcdo da realidade, que tende a estabelecer
uma ordem de conhecimento e apreenséo, e, assim, uma visdo de mundo.

Ainda no que se refere ao poder simbolico exercido através da linguagem,
Bourdieu (1989, p.14 e 15) explica:

O poder simbdlico como poder de constituir o dado pela enunciagao, de fazer
ver e fazer crer, de confirmar ou de transformar a visdo do mundo e, deste modo, a
acgdo sobre o mundo, portanto o mundo; poder quase magico que permite obter o
equivalente daquilo que obtido pela forca (fisica ou econémica), gracas ao efeito
especifico de mobilizacéo, s6 se exerce se for reconhecido, quer dizer, ignorado como
arbitrario. [...] se define numa relacdo determinada - e por meio desta - entre 0s que
exercem o poder e os que lhe estdo sujeitos, quer dizer, isto é, na prépria estrutura do
campo em que se produz e se reproduz a crenga. O que faz o poder das palavras e
das palavras de ordem, poder de manter a ordem ou de a subverter, € a crenca na
legitimidade das palavras e daquele que as pronuncia, crenca cuja produgdo néo € da

competéncia das palavras.

Neste sentido, Traverso-Yépez (1999) diz que as ideias, crencas e as praticas
simbdlicas do mundo social estdo vinculadas ao processo de legitimar relagbes
assimétricas de poder e estdo permeando todas as praticas sociais e atividades da
vida cotidiana que tendem a naturalizar o status quo existente. Esta pratica social de
uso da linguagem é entendida como discurso (FAIRCLOUGH, 2001). Desta forma,
como observado, a producdo dos discursos é controlada por uma série de
mecanismos de poder. Tal controle pode ser feito através de principios que excluem
determinados discursos na sociedade ou que limitam a circulacdo dos mesmos, como

o discurso das mulheres, por exemplo.



No que se refere ao discurso, Foucault (2013) afirma que se trata de uma rede
de signos que se conecta a outras tantas redes de outros discursos, em um sistema
aberto, e que registra, estabelece e reproduz valores de uma sociedade que devem
ser perpetuados. O discurso, segundo ele, ndo € um encadeamento l6gico de
palavras e frases que pretendem um significado em si mesmo, mas uma importante
organizagdo funcional em que se estrutura um imaginario social. O discurso, para
Foucault, €, entdo, o encadeamento de significantes em si mesmo e de outros
discursos externos.

N&o possui foco no significado e sim no significante e, portanto, no imaginario
dos receptores. Reproduz “de” e “para” esse imaginario consolidando a fungéo de
perpetuar as leis, regras, normas, valores implicitos “no verdadeiro” socialmente
aceito. Para Domingos (2015), “esse poder do discurso de instituir “verdades” leva a
se repensar a relagcdo do homem com a verdade, com o verdadeiro de sua época” (p.
19). E, assim como disse Foucault, cada sociedade tem seu préprio regime de
verdades. Trata-se de um sistema ancorado naqueles tipos de discursos que
funcionam como verdadeiros em detrimento de discursos tidos como falsos. Assim,
por meio dos discursos supostamente verdadeiros, constitui-se toda a cultura de uma
época. E uma construcdo complexa, pois traz em si modos de separacdes e exclusbes
ao naturalizar determinadas praticas (DOMINGOS, 2015), havendo neste discurso
verdadeiro uma interdependéncia com o desejo e o poder (FOUCAULT, 2013).

Neste sentido, e considerando que o discurso é um instrumento de poder, o
discurso € uma formacédo de compromisso resultante da transacao entre o interesse
que € expresso e a censura inerente as relacées de producao linguisticas que se
impde a um locutor dotado de uma competéncia determinada, isto é, de um poder
simbdlico sobre essas relagdes de produgdo (BOURDIEU & MICELI, 1974).

Deste modo, entendo, entdo, que é através do discurso que a ideologia de
poder € naturalizada. No proximo capitulo, aprofundo a tematica do discurso e da
naturalizagdo do poder. Entendo que refletir sobre as relagbes de género e poder
conduz ao entendimento das identidades e desigualdades de género, discusséao tao
primordial na contemporaneidade, ao expor que homens e mulheres possuem papeéis
e fungbes sociais diferenciadas, distingdo esta que coloca tais sujeitos, conforme sua

identidade de género, em processos desiguais nas suas condigbes de vida, no



trabalho e nas relacdes afetivas e sexuais (COSTA, SILVEIRA & MADEIRA).??> Neste
trabalho, verifico formas de perpetuacdo da desigualdade dos géneros através da

analise de dizeres de um corpus especifico.

1.7 DISCURSO DE GENERO

Ha muito as mulheres lutam por suas causas feministas. Com o advento da
Comunicacao Mediada pelo Computador (tema que abordo em seguida), as mulheres
passaram a encontrar nos espacos cibernéticos, um meio de veicular seus discursos
de empoderamento, na busca de desnaturalizar o patriarcado.

Bourdieu e Foucault descrevem elementos para pensar a producéo do discurso
como um produto das relacdes de poder em uma sociedade. Bourdieu e Miceli (1974)
afirmam que para explicar o discurso, é preciso conhecer as condi¢des de constituicao
do grupo no qual ele funciona. Deve-se considerar tanto as relagbes de forca
simbdlicas — que fazem com que alguns estejam impossibilitados de falar (por
exemplo, as mulheres) — quanto as proprias leis de produgao, que fazem com que
certas categorias estejam ausentes ou representadas por porta-vozes, como O
movimento feminista, por exemplo. Para Foucault (2013), o discurso se manifesta de
acordo com as relagcbes de poder na sociedade, o que significa que existe a
supremacia da classe dominante, no caso de nossa sociedade, a supremacia
masculina. Segundo o autor, a producéo do discurso € ao mesmo tempo controlada,
selecionada, organizada e redistribuida por certo numero de procedimentos que tém
por funcdo conjurar seus poderes e perigos. Assim, o poder impede a manifestacao
livre do discurso e cria um processo de exclusao através da interdicao.

Neste sentido, no livro Mulheres, Linguagem e Poder (FREITAG & SEVERO,
2015), Cristiane Severo apresenta um estudo que investigou a identidade de género
de rendeiras em Florianopolis. O estudo abordou a relacé&o entre a constituicdo da
identidade feminina e tradicional das rendeiras de Florianopolis e suas praticas
linguistico-discursivas (as cantigas de ratoeira), buscando compreender como se da
a construcao de significados locais de identidade de género em intersecdo com a

identidade de tradicéo e pela linguagem. Foram avaliados, sobretudo, os sentidos de

22 Disponivel em:
<http://www.ufpb.br/evento/lti/ocs/index.php/17redor/17redor/paper/viewFile/56/196> Acesso em: 05
out 2016.
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“feminino” e de “tradicdo” considerando-se as narrativas dos sujeitos, os discursos
folcléricos e as politicas de patrimonializacéo.

Para Freitag e Severo (2015), a construcdo da relacdo entre identidade de
género e lingua extrapola a dimensao propriamente linguistica, incluindo praticas
linguisticas mais amplas, como nas praticas sociais, por exemplo. No contexto das
praticas sociais, uma série de recursos semioticos sao integrados para a producao de
sentidos. Assim, as identidades sao vistas como produtos e produtoras das praticas
sociais. E o0s usos linguisticos emergem contextualizados a essas praticas. As
conclus@es do estudo trouxeram a tona algumas reflexdes que também fazem parte
da presente pesquisa, na medida em que trata da naturalizacdo dos discursos de
género através da linguagem. No estudo de Severo, ela identificou que os usos
linguisticos assumem significado social de tradicdo em préticas linguisticas locais e
passam a ser assimilados, ressignificados e propagados pelas interagdes locais, pelas
midias, pelas instituicdes.

Abordando o discurso de género, Nogueira (2001) afirma que as ideologias e
distincbes também sdo evidenciadas nos discursos. Segundo ela, género é uma
ideologia na qual diversas narrativas sao criadas e que carrega diversos significados.
Neste sentido, o discurso de género envolve a construcdo de masculinidade e
feminilidade como polos opostos (NOGUEIRA, 2001). Segundo Heberle, Ostermann
e Figueiredo (2006), a fala de homens e mulheres esta fadada a diferenca, uma vez
gue homens e mulheres, ao se construirem linguisticamente dentro de um género,
aproximam-se ou afastam-se, em maior ou menor grau, dos padroes que se
convencionaram como a fala masculina e a fala feminina.

O género €, deste modo, uma invencdo das sociedades humanas que tem o
papel de construir 0s arranjos sociais que sustentem as diferencas nas consciéncias
de homens e mulheres, tais como a divisdo das esferas da vida (privado/publico) e a
criacdo de significado, isto €, criar as estruturas linguisticas que modelam e
disciplinam a nossa imaginacéo, segundo Hare-Mustin e Marecek (apud, NOGUEIRA,
2001).

Assim, Costa, Silveira e Madeira (2017) afirmam que os mecanismos de poder
contribuem para a afirmacédo das desigualdades de género e que no cerne das
relacbes de poder se manifestam as desigualdades e diferencas, expressas nas
analises das categorias de género, por exemplo, ja que o poder pode se manifestar

de maneira sutil. E, no caso das relactes de género, implica em maleficios expressos



por varias manifestacfes de violéncia. No entanto, para as autoras, a mulher ndo é
por natureza dominada. Ela oferece resisténcias as situacfes impostas. Neste

sentido, citam Barbieri:

As (0s) dominadas (0s) tém um campo de possibilidades de readequacéo de
obediéncia aparente, mas desobediéncia real, resisténcia, manipulacdo da
subordinacado. Dai entdo é que os lugares de controle sobre as mulheres — em nossas
sociedades- o desempenho dos papéis das méaes-esposas-donas de casa — sejam
também espacos de poder das mulheres: o reprodutivo, 0 acesso ao corpo e a
seducdo, a organizacdo da vida doméstica. [...] Tornam-se entdo espacos
contraditorios inseguros. Sempre em tens&do. As mulheres podem, por exemplo, ter
filhos que ndo sejam do marido, aparentar esterilidade ou se negar simplesmente a té-
los, engravidar em momentos inoportunos, se relacionar sexualmente com outras e
outros, seduzir com diferentes objetivos, se negar a trabalhar no lar impedindo a
sobrevivéncia de seus integrantes, incluindo-se ai as criancas recém- nascidas, etc
(1993, p. 12 apud COSTA, SILVEIRA & MADEIRA, 2017)

Deste modo, a mulher também possui seu campo de poder e 0 exerce, mesmo
em graus menores (COSTA, SILVEIRA & MADEIRA, 2017). Neste cenario em que se
identifica um jogo de poder entre dominador e dominado, o discurso contestador existe
(como o discurso de empoderamento feminino, por exemplo) mesmo que, as vezes,
seja subordinado ao discurso dominante (VIANA, 2009). Para Viana (2009), o discurso
de resisténcia pode muitas vezes ser um discurso emancipador; quando rompe a
censura do discurso dominante e se transforma num meio de libertagdo. Assim, a
percepcdo de género, a condicdo de dominada ou de empoderada € construida
socialmente através dos discursos.

Na Web 2.0, segundo Buzato e Severo (2010), as pessoas tém impressao de
romperem o poder da classe dominante através de discursos emancipatorios. Por
serem produtores de conteudo e terem liberdade de expresséo, as pessoas acreditam
gue podem romper os discursos de opressao. Porém, segundo os autores, a vigia e
disciplina também estédo fortemente presentes na Internet, coexistindo, assim, tanto
forcas de opressédo, quanto de resisténcia atuando mutuamente no ambiente digital.
Tal dinAdmica é amplamente identificada nos discursos de género na Internet,

especialmente nos sites de rede sociais.



2 A COMUNICACAO MEDIADA POR COMPUTADOR

Neste capitulo discuto a conversacdo como sendo uma apropriacdo da
Comunicacdo Mediada por Computador (CMC) e as caracteristicas desta CMC.
Destaco, também, aspectos relevantes para se compreender o0s sites de redes sociais
e, mais especificamente, o Facebook.

Com as tecnologias da comunicacdo e da informacéo, as interagbes sociais
encontraram novos ambientes para serem desenvolvidas, caracterizando sistemas
interativos proprios, como por exemplo, os sites de redes sociais. Segundo Rebs e
Zago (2011) estes sistemas interativos sdo auto-organizaveis e auto-configuraveis,
nao apenas por maguinas que estabelecem e mantém a conexao entre 0s usuarios,
como também pelos atores que ali estéo interagindo.

Embora a conversacao seja compreendida como um fenédmeno falado oral, a

apropriagdo das ferramentas textuais da mediacdo do computador indica uma



simulacdo de uma conversacdo (RECUERO, 2014). O uso de convencdes para
simular elementos da fala e criar semelhancas com a conversacao fora do ambiente
da Internet, tais como emoticons?®, onomatopeias, girias etc., passou a ser
frequentemente observado por diversos pesquisadores e, segundo Recuero (2014),
com isso, a CMC passou a ser comparada com a comunicacao oral. Para a
pesquisadora, é possivel afirmar que a CMC € uma apropriacdo, isto é, uma
adaptacdo de meios que originalmente sdo textuais e ndo propicios as interacdes
orais para um fim: o da conversacao.

De acordo com Schinestsck (2015), a CMC é muito mais do que uma simples
conversa dada a partir da mediacdo de uma ferramenta tecnolégica. Para ela, a
CMC tem se mostrado como um meio alternativo de expressar valores e crencas
coletivas que nem sempre sdo manifestados fora do contexto digital. Como exemplo,
a Primavera Arabe?*, uma onda de protestos e revolugbes iniciadas em 2010 no
Oriente Médio e no Norte da Africa. Logo, revolugbes na Tunisia e no Egito e
uma guerra civil na Libia e na Siria aconteceram e fortaleceram outros grandes
protestos marcados por técnicas de resisténcia civil que tiveram os sites de redes
sociais como Facebook, Twitter e Youtube como ferramentas determinantes para
organizar e comunicar os eventos, além de engajar e sensibilizar a populagédo
mundial - e ainda alertar para a possivel repressdo e censura da Internet por
parte dos Estados. A relevancia foi reconhecida em relatério divulgado pela
Dubai School of Government?®, enaltecendo a potencialidade de servicos para a
propagacdo de informacfes e conteudos de interesse popular, que ganharam
respaldo e apoio ao se espalharem pelo mundo.

De acordo com Recuero (2012) a CMC néo é apenas influenciada pelas suas
ferramentas. E, também, um produto social. Assim como para Jones (apud Recuero,
2012), que afirma que a CMC n&o é somente constituida de um conjunto de
ferramentas, mas é um motor de relacbes sociais, que além de estruturar essas
relagdes, proporciona um ambiente para que elas acontecam. E na CMC que as

relacdes sociais sdo forjadas através das trocas de informacéo entre os individuos.

23 Emoticons sd0 as famosas “carinhas” ou “smileys”. Sdo convencdes construidas através dos
caracteres do teclado para representar emocdes faciais.

24 Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Primavera_%C3%81rabe. Acesso em 13 de jan. de
2017

25 Disponivel em: <https://pt.wikipedia.org/wiki/Primavera_Arabe.
http://operamundi.uol.com.br/conteudo/noticias/18943/redes+sociais+foram+o+combustivel+para+as+
revolucoes+no+mundo+arabe.shtml>.Acesso em:13 de jan. 2017
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Ela ndo €, portanto, apenas uma estrutura técnica de suporte a linguagem mas,
também, um conjunto de ferramentas cujo sentido é construido pelos usuarios. E,
parte dessa construcdo, foca as praticas de conversacdo (RECUERO, 2012). A
conversacao €, assim, a porta através da qual as interacdes sociais acontecem e

através da qual as rela¢gBes sociais sao estabelecidas.

2.1 CONVERSACAO E CONVERSACAO MEDIADA POR COMPUTADOR

Pridham (apud Schinestsck, 2015) explica que a conversacéao é qualquer troca
interativa falada entre duas ou mais pessoas. No entanto, ndo € apenas constituida
de linguagem oral, mas de uma série de elementos como tom de voz, entonacao,
siléncios e elementos ndo verbais que vao delimitar o sentido daquilo que é dito, dando
pistas do sentido (SCHINESTSCK, 2015).

Hilgert (2000) discute as estratégias de construcdo de texto da conversacao na
Internet (CINT) a luz do que j& se estudou sobre a conversacao face a face (CFF).
Segundo o autor, apesar de se dar em um meio necessariamente escrito, a CINT
apresenta caracteristicas semelhantes as da comunicac¢éo oral. O autor diz que um
texto falado é marcado por fatores linguisticos, tem pouco ou nenhum planejamento
prévio, sendo processual e provisorio, apresentando uma estruturacao sintatica
extensiva, linear e agregativa e uma densidade informacional diluida. Na CINT, por
forca das caracteristicas do meio eletrdnico, tem-se um texto falado, onde os
interlocutores sentem-se numa interacéo falada. Neste sentido, Recuero (2012) afirma
que as praticas conversacionais no ciberespaco tende a ser “oralizada”. Trata-se de
uma apropriacao linguistica focada no uso limitado dos caracteres do teclado para
simular a linguagem oral. Também refere-se as limitag6es que a CMC possui, exigindo
dos participantes, o uso de algumas pistas ndo verbais que auxiliam na criacdo do
contexto conversacional (RECUERO, 2012). Uma vez que ndo ha um contato direto
entre os interlocutores, o contexto pode tornar-se um problema. Para ajudar na
construgdo de um contexto, 0s usuarios usam elementos paralinguisticos, recursos
como 0s emoticons para representar as emocdes, onomatopéias e cores para

representar expressoes faciais, entonacao e tom de voz (RECUERO, 2012)



Nos exemplos a seguir (Figura 126 e 2?7), apresento a escrita falada.

Erika Nascimento merm3o, eu sou hétero, mas acho que t& pegando nojo de
| homem.

Curtir - Responder - ) 4

Figura 1: Comentario de postagem na pagina”’Mocga, Vocé é Machista”, no Facebook

Irla Caroline Td brilhando mt nesse hell de janeiro
Curtir - Responder
Figura 2: Comentario de postagem na pagina “Eu me chamo KéééHTLyN”, no

Facebook

Na Figura 1, a conversacao apresenta aspectos da CFF, como uso da
expressdo “mermao” para representar a expressdao “Meu irmao”, giria regional
especialmente empregada na regido carioca. Ja na Figura 2, o uso de um termo em

inglés “hell” como uma pronuncia “abrasileirada” de “Rio” para identificar o calor na

7

cidade do Rio de Janeiro, uma vez que a traducao de “hell” é “inferno” e denota calor.
Para Recuero (2012), a entonacdo é obtida através da oralizacdo da linguagem
escrita, em que as palavras séo escritas do modo como soam e nao pela forma da

lingua padréo. Neste sentido, Hilgert aponta que:

A CINT revela um crescente processo de re-oralizagdo. Os interactantes, uma
vez garantida a eficiéncia comunicativa da interacdo, tendem a livrar-se das coerc¢des
da codificacdo da lingua escrita, recodificando-a em favor de uma interatividade
possivel por meio de uma manifestacido escrita. E & luz da re-oralizacdo que se
explicam, por exemplo, o recurso a longas sequéncias de sinais de pontos de
exclamagdo e de interrogacdo e também o0s sinais icOnicos conhecidos como
caracteretas. E de se esperar que a criatividade dos interlocutores e o proprio
desenvolvimento tecnolégico no ambito das interacdes por computador va desenvolver
ainda muito mais a oralizacdo da escrita em busca de interatividade cada vez mais
intensa (HILGERT, 2000, p.53).

26 A publicacdo pode ser visualizada no sitio:
https://www.facebook.com/MocaVoceEMachista/?fref=ts. Acesso em 14 jan. 2017.

27 A publicacdo pode ser visualizada no sitio:https://www.facebook.com/eumechamoketlyn/?fref=ts.
Acesso em 14 jan. 2017.
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Deste modo, para Recuero (2012), a conversacdo, no espa¢go da CMC é
resultado da apropriacéo das ferramentas e ndo uma determinac&o destas. E produto
das praticas que criam novos sentidos para o ambiente online como um espaco de
interacdo, capaz de suportar conversacdes. Para a autora, cada forma de CMC
oferece caracteristicas proprias que geram o contexto da conversacdo. No caso do
Twitter, por exemplo, usa-se a hashtag como indicativo contextual daquilo que esta
sendo dito e prevé a rede uma informacéo contextual do que se esta falando. Vide

exemplo na Figura 328,

- Junior Tocher
Twitter ndo tem gente fingindo que tem a vida perfeita,
aqui todos se fode e ainda fala.

¥ Mafiosa! &
& simplesmente a MELHOR rede social que existe.. L J

&
m -

[ Y

ndo tem Familia curtindo suas coisas @

Figura 3: publicacdes extraidas através de pesquisa com uso da hashtag

#EuPrefiroTwitterPq, no Twitter.

No exemplo da Figura 3, os usuarios estdo comentando porque preferem a
rede social Twitter. Sem o0 uso da hashtag, as mensagens estariam
descontextualizadas e pareceriam confusas aos interagentes. Neste sentido,

Recuero diz que:

A negociacdo e a construcdo do contexto € uma parte importante da
conversacdo como apropriacdo das ferramentas de CMC. Especialmente nas
ferramentas assincronas, o desenvolvimento do dialogo necessita de um contexto que

seja provido de forma permanente. Como a maior parte das CMC é dotada de

28 Disponivel no sitio https:/twitter.com/hashtag/EuPrefiroTwitterPg?src=tren. Acesso em 14 jan.
2017.
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permanéncia e muitas dessas ferramentas possuem ainda sistemas de busca, os
novos participantes da conversacao facilmente conseguem interpretar as pistas do
contexto e tomar parte no dialogo. Em ferramentas sincronas, por outro lado, as
interacdes sdo menos permanentes e acessiveis. Por isso, o contexto € muito mais

fluido e menos perceptivel (2012, p.09).

Ainda segundo Recuero, quanto ao contexto:

A conversacdo, no caso da mediacdo do computador, deste modo, é
constituida de praticas conversacionais que vao organizar as trocas informativas entre
0s agentes para a construgcdo de contextos sociais. Para compreendé-la, é preciso
verificar a interacdo e 0s elementos apontados entre as representacdes de
interlocutores no ambiente virtual, dentro de um mesmo contexto interacional que é

negociado pelos interagentes (2012, p.10)

Para Schinestsck (2015), as apropriacdes que os usuarios fazem da ferramenta
para se comunicar estdo associadas aos suportes ndo verbais da conversacéao face
a face, aos gestos, contexto, entonacdo da voz, lapsos de fala e diversos outros
fatores que atuam no momento da conversacéao off-line e que ndo estédo disponiveis
online. Uma vez mediados por uma ferramenta, 0s sujeitos dominam as
possibilidades existentes e, a partir do ambiente virtual, recriam elementos que
possam ser significantes o suficiente para comunicar o que se deseja. Corroborando
esta ideia, Recuero (2012) pontua que a conversacdo no ciberespaco € capaz de
simular elementos da conversacéo oral, através de convencdes que sdo criadas para
substituir, textualmente, os elementos da conversacéo oral e da interagdo, gerando
uma “escrita oralizada”. Para Hilgert (2000), o que marca a constru¢cao de um texto
da CINT é a interacdo. E como a interagdo, de uma forma mais completa, acontece
face a face, os interagentes veem-se compelidos a escrever e investem criativamente
na escrita a fim de atribuir & CINT marcas relacionais da CFF (HILGERT, 2000).

Um outro ponto que é importante ressaltar é a troca de turnos na CMC. A
alternancia de turnos constitui a explicitacdo mais evidente do carater interacional da
CFF e seu principio de organizagcdo basico (HILGERT, 2000). Por turno, Hilgert
(2000) define como sendo aquilo que um individuo faz e diz, enquanto esta na vez
de falar e cada turno € um passo dado por um e outro falante, na evolucdo do

processo conversacional.



Para Hilgert (2000), na CINT também ocorre alternancia de turnos, mas de
modo diferente da CFF e obrigatoriamente realizada através da ferramenta utilizada
para comunicar. Enquanto que na conversacao falada, quase ndo ha tempo para
elaboracdo da fala, na CMC este tempo é relativizado. Em uma publicacdo de
Facebook, por exemplo, pode-se encontrar comentarios realizados em espacos de
tempo diferentes, mas que intencionam o dialogo, como pode ser observado na
Figura 42°. Ainda assim, conforme Recuero (2012), as trocas interacionais realizadas
no ciberespaco acontecem de forma relativamente organizada, com turnos e
convengcbes de contexto e as conversacdes no ambiente virtual simulam a
organizagdo conversacional oral. Para Recuero (2012), no ambiente virtual, a
guestao temporal torna-se elastica, pois as acdes podem acontecer durante espagos
de horas ou até mesmo dias. Por exemplo, na Figura 4 a conversag¢ao acontece num

intervalo de horas e, ainda sim, mantém o contexto e a sincronicidade.

E Adeélia Danielli Eu tb pensei em comida hahahaha
Curtir - Responder - @ 2

E Debora Niemeyer Pensei antes de terminar de ler, & agora to
pensando que isso também & amor proprio, afinal pensei em
algo pra mim hahaha

Curtir - Responder - @ 3

E Larissa Franga Faz sentido, Debora! Hahahahahaha
Curtir - Responder - € 1

ﬂl Helen Vitoria Muller Kkkkkkkkk comida & vida gente @9 99
Curtir - Responder - @2

. Ana Paula Coqueiro Que bom que ndo estou sozinha kkkkk
Curtir - Responder - € 1

Figura 4: conversagao retirada da pagina “Empodere Duas Mulheres”, no Facebook.

No que se refere a elasticidade temporal da CMC, Baron (2002) traz o conceito
de CMC sincrona e assincrona. Sincronas sao aquelas que possuem o potencial para
a interagao “em tempo real” dos participantes, enquanto as assincronas sdo aquelas
ferramentas que n&o possuem esse potencial. Descreverei melhor estas
caracteristicas mais adiante. O que Recuero (2012) destaca como principal quanto

aos conceitos de sincrona e assincrona € o fato de que no ambiente virtual nem

29 A publicacao esta disponivel no sitio: https://www.facebook.com/empodereduasmulheres/?fref=ts.
Acesso em 14 jan 2017.
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sempre ocorre em uma unidade temporal onde h& co-presenca dos participantes.
Além disso, a autora aponta que as interacdes sao capazes de persistir no tempo,
isto €, um conjunto de trocas conversacionais pode acontecer em um periodo de
tempo alargado e sem a co-presenca fisica dos envolvidos. Essa “presenca” pode
ser compreendida como virtual, uma vez que os interagentes séo representados e
essas representacfes também tendem a permanecer no espacgo virtual mesmo
guando ndo estdo online.

Assim, Recuero (2012) destaca que a “representagao da presenga” € uma
caracteristica importante da CMC. Isto €, os interagentes ndo estdo necessariamente
presentes online ao mesmo tempo, mas presentes através de, por exemplo, um perfil
em um site de rede sociais ou um nickname?®° numa sala de chat. Tratam-se de
presencas que referenciam ao individuo mesmo quando ele esta off-line.

Na CMC, os individuos fazem parte de uma comunidade mais ampla, formando
um publico que, segundo Boyd (apud RECUERO, 2012) € intrinsecamente diferente
do publico que ndo é mediado pela ferramenta virtual. Isto €, mais do que possibilitar
a comunicacao entre estranhos, oferece a possibilidade dos individuos articularem-se
e formarem suas proéprias redes. Recuero (2012) afirma que este tipo de conversacao,
que ela chama de “conversagado em rede” se estabelece em um espago anbénimo,
viabilizando aos individuos construirem uma imagem online e um contexto das
conversacoOes realizadas através da mediacdo do computador, formando uma rede de
interacdes. Estas redes de interagbes deixam o que Recuero chama de “rastros na
web” e proporciona a conversagao, o que Boyd (2007) chamou de “audiéncias
invisiveis”. Mais especificamente, as conversacbes em rede, além de terem a
presenca de audiéncias invisiveis, possuem caracteristicas de persisténcia,
buscabilidade e replicabilidade (BOYD, 2007). A persisténcia refere-se a permanéncia
das informacbes na rede, diferente do que acontece na conversacao face a face
(RECUERO, 2012). Na CMC, as informagbes se mantém. Isso direciona para outra
caracteristica, a buscabilidade. Uma vez que o contetdo esta na rede, ele pode ser
rastreado (RECUERO, 2012). No que concerne a replicabilidade, Recuero (2012) diz
gue é a capacidade que um conteudo tem de ser multiplicado em larga escala. Para
a autora, estas caracteristicas sdo extremamente Uteis para a compreensao das

conversacdes online, pois sdo caracteristicas da interacdo entre o espago e a

30 Do inglés: apelido, alcunha.



mediacdo e, para ela, € nessa intersec¢do que se desenvolve o ambiente no qual a
conversacao toma espaco.

No que tange ao publico, ou seja, as audiéncias invisiveis, que tém acesso as
informacdes (informacdes que sdo permanentes, buscaveis e replicaveis), Recuero
salienta que como um corpo fisico ndo estd presente nas interacbes, ha uma
presuncao de anonimato e € por isso que, para ela, as audiéncias sao invisiveis por
principio. Isto €, ha um distanciamento fisico entre os interagentes, o que Recuero
relaciona com ao deslocamento do processo conversacional da co-presenca. Nesse
sentido, para Schinestsck (2015) o interagente pode ter uma no¢ao de quem seja seu
publico, de quem acessa suas informacdes, mas nunca tera certeza se suas
suposicdes sdo reais. Para a autora, sao “caracteristicas dindmicas que mudam de
acordo com a ferramenta utilizada” (2015, p. 53).

Em sintese, Schinestsck (2015) pontua que a CMC nado consiste em apenas
uma “mediacédo do computador”, uma vez que nao pode acontecer sozinha e depende
da cooperacéo e da negociacdo (RECUERO, 2012) entre os individuos. Na CMC,
entdo, cria-se um novo campo, em gque 0S processos de representacdo vao sendo
construidos e interiorizados como uma nova realidade (a virtual) pelos envolvidos.
Forma-se uma nova estrutura, um ambiente de convivéncias (0 ciberespaco), onde

surgem novos papeéis sociais.

2.2 TIPOS DE CMC

A CMC pode ser classificada como sincrona ou assincrona (REID, 1991). Uma
comunicacdo sincrona € aquela que atua em tempo real e os interagentes trocam
informacdes simultaneamente. Assincrona € aquele tipo de conversacdo em que nao
ha a expectativa de resposta imediata e espera-se que 0 outro interagente leve um
tempo para responder. Isto significa que um interagente esta consciente que o outro
pode ndo estar presente no momento da interagdo. E um tipo de didlogo que se
estende no tempo, sem que Seja preciso que 0S usuarios estejam presentes no
contexto da interacdo. Um exemplo de CMC do tipo sincrona sao as salas de bate-
papo ou aplicativos de conversa como o Whatsapp e o Facebook Messenger. Ja
exemplos de CMC do tipo assincrona sdo as trocas de e-mails e os féruns de

discussao.



Para Goffman (2013), quanto mais assincrona a conversacao, mais dificil é a
negociacao dos contextos. No entanto, Schinestsck (2015) afirma que mais importante
do que as caracteristicas de cada ferramenta, é a capacidade de apropriacdo dos
usuarios. Ou seja, a caracteristica de ser sincrona ou assincrona pode depender do
momento e dos interagentes envolvidos. Uma conversa de e-mails, por exemplo,
apesar de comecar de forma assincrona pode tornar-se sincrona na medida em que
0S usuarios passem a responder as mensagens em tempo real. O mesmo vale para
uma comunicacdo do tipo sincrona, que pode iniciar em tempo real e terminar em
turnos alternados assincronamente.

No que se refere a apropriacdo das ferramentas, os comentérios de Facebook,
por exemplo, que originalmente € um recurso destinado para uma comunicacao
assincrona, pode tornar-se sincrono, na medida em que 0S usuarios passem a
comentar em tempo real, formando uma espécie de bate-papo. Como ilustrado na
Figura 5%, em que, segundo o recurso do proprio Facebook, identifica-se o horario

das postagens. No exemplo a seguir, os comentarios foram feitos ao mesmo tempo:

“ Victoria Castro E obrigagdo dela como mae zelar pela crianga sim,
assim como & do pai. E era ele que estuprava a menina.

Curtir - Responder - @ 103
E Juliana Candido Mas eles t&ém que investigar mesmao, ndo apenas

para saber se ela sabia como também se foi realmente conivente com
o ato, ou se também era abusada e ameacada.

Curtir - Responder - @ 78

g Mariane Gris Mas nao foi & este caso que a menina deu a luz em
casa e a mée jogou a crianca fora? Depois foi resgatada e tal? -

Cbvio g tem q investigar! Da mesma forma q a m3e q violentava a
filha de ¥ anos dias atras, investigaram e descobriram q pai e avd th
tinham paricipacio, entre outros homens!

Curtir - Responder - ) 44

w Aline Franga Precisam apurar pqg €la & atuada pelo mesmo crime que
o marido,mas recebe mais plena. Se ela tinha ciéncia do fato & claro.

Curtir - Responder - 6

Figura 5: Comentarios retirados de uma publicagado da pagina de Facebook “Empodere

Duas Mulheres”

31 Disponivel em https://www.facebook.com/empodereduasmulheres/?fref=ts. Acesso em 14 jan.
2017.
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Primo (2007), por sua vez, entende as interacdes mediadas pelo computador a
partir de uma abordagem sistémico-relacional e distinguiu dois tipos de interacdo: a
multua e a reativa. Na interacdo mutua os interagentes relacionam-se em torno de
continuas problematizacfes. As solucdes sdo momentaneas. A propria relacdo é um
problema que motiva uma negociacdo. Cada acao expressa tem um impacto sobre a
relacéo e sobre o comportamento dos interagentes. Ou seja, o0 relacionamento entre
0s participantes vai definindo-se ao mesmo tempo em que acontecem 0S eventos
interativos. Devido a essa dinamica, a interagdo mutua é um constante “vir a ser”, que
se atualiza através das acdes de um interagente em relacdo a(s) do(s) outro(s)
(PRIMO, 2007).

Enquanto a interacdo mutua se desenvolve em virtude da negociacao
relacional durante o processo, Primo (2007) destaca que a interacéo reativa depende
da previsibilidade e da automatizacdo nas trocas. Uma interacao reativa pode repetir-
se numa mesma troca: sempre 0S mesmos outputs para os mesmos inputs (PRIMO,
2007). Diferente das interacdes mutuas, as interacfes reativas precisam estabelecer-
se segundo determinam as condic¢des iniciais relacbes com potencial de estimulo-
resposta impostas por pelo menos um dos envolvidos na interagdo. Na maioria das
vezes a interacdo reativa se da entre um interagente e um agente que media a
interacdo (RECUERO, 2011). O dialogo em blogs ou a conversacdo em chats sao
exemplos de interac6es mutuas, pois geram relacdes mais complexas, do ponto de
vista social. Ja clicar no botao “curtir” do Facebook ou aceitar um amigo em uma rede
social séo exemplos de interagdes reativas, pois reduzem o espectro de reacdes que

0 ato pode gerar, teoricamente.

2.3 OS SITES DE REDES SOCIAIS

O interesse cientifico nas redes sociais ndo é novo. O estudo da sociedade a
partir do conceito de rede é um dos focos da mudanca que permeia a ciéncia durante
0 século XX (RECUERO, 2011). Nos anos anteriores, a ciéncia preocupava-se em
analisar os fendmenos isoladamente, a fim de compreender o todo. No entanto,
conforme Recuero (2011), a partir do inicio do século passado, os pesquisadores
passam a dedicar seus esfor¢os para entender os fenbmenos como constituido das
interacdes entre as partes. Este olhar sistémico fez-se necessério para entender ndo

apenas as partes, mas as partes em interacdo, segundo a autora.



Para Recuero (2011), a forca desta abordagem de estudos em redes esta na
necessidade de uma construgdo empirica que busca, a partir da observagéo
sistematica, identificar padrbes e teorizar sobre eles. Deste modo, a pesquisadora
afirma que estudar redes sociais € estudar os padrbes de conexdes expressos no
ciberespaco. As redes sociais em sua representacdo no ciberespaco sao diferentes
das redes sociais no espaco off-line. Tanto porque as conversacoes e as trocas sociais
deixam rastros no ambiente online, quanto porgque a propria representacao do grupo
social no ciberespaco altera o grupo em si. Essas redes sdo representadas
principalmente através dos sites de rede social e de outras ferramentas que permitem
sua apropriacédo desse modo (RECUERO, 2014).

Uma das mais significativas mudancas que surgiu com o advento da Internet €
a possibilidade de socializacdo através de ferramentas (RECUERO, 2011). Estas
ferramentas, conforme Recuero (2011), proporcionam com gue atores sociais possam
construir-se, interagir e comunicar-se com outros atores, deixando rastros na rede de
computadores, 0s quais permitem o reconhecimento de padrbes de suas conexdes e
a visualizacao de suas redes sociais. Para a autora, € o surgimento das possibilidades
de estudo destas interacdes e conversacgoes que fornece um novo félego aos estudos
de redes sociais a partir da década de 1990. “E neste ambito que a rede como
metéfora estrutural para a compreensdo dos grupos expressos na Internet é utilizada
através da perspectiva de rede sociais” (RECUERO, 2011, p. 24). Conforme Recuero
(2009), as redes sociais sdo constituidas por elementos caracteristicos que séo a base
para que a rede seja percebida e as informacgdes, apreendidas: a representacao dos
atores sociais e de suas conexoes.

Os atores sdo o primeiro elemento das redes sociais, segundo a autora, e
moldam as estruturas sociais através da interacdo e da constituicdo de lagos sociais.
Por causa do distanciamento entre os envolvidos na interagdo social, os atores néao
sao imediatamente discerniveis. Assim, para Recuero (2009), deve-se trabalhar com
representacbes dos atores sociais ou com que ela chama, com “construcbes
identitarias no ciberespaco”, obtidas através da apropriacao das ferramentas de CMC,
que permitem gerar um processo de individualizacdo (RECUERO, 2009). Um ator
pode ser representado por um perfil no Facebook, por exemplo. Essas apropriacdes
funcionam como uma presenca do "eu" no ciberespaco, um espago privado e, ao
mesmo tempo, publico. Essa individualizacdo € essencial para a construcdo do

processo de conversagdo, como explicou Donath (apud RECUERO 2009). E preciso



que um Outro seja perceptivel, mesmo que apenas atraveés das palavras. “Essas
palavras, constituidas como “lugares de fala”, legitimados pelos agrupamentos
sociais, constroem as percepgdes que os individuos tém dos atores sociais.”
(RECUERO, 2009, p. 02). Os atores no ciberespaco podem ser compreendidos como
os individuos que agem através das ferramentas de CMC, utilizando recursos de
identificacdo, tais como o uso de nicknames, fotografias, linguagem etc. (RECUERO,
2001), que auxiliam a construir a percepcao de um Outro.

Recuero (2011) afirma que “‘uma vez identificadas as representacfes dos
atores que se deseja observar em uma determinada rede social, é preciso avaliar as
conexdes entre esses atores, para que a rede possa ser mapeada” (p.08). Para
mapear essas conexoes, a autora defende que a conversacao estabelecida entre os
interagentes é fundamental e, para tanto, aponta alguns elementos que auxiliam na
compreensao dessas relagbes (RECUERO, 2011). O elemento mais importante da
CMC, segundo ela, é o fato de que a conversacdo conecta as interacdes mediadas
observadas no ciberespaco. Neste sentido, é através do estudo de sua estrutura é
gue é possivel obter uma indicacdo da qualidade das conexdes estabelecidas entre
os interagentes. Em adi¢do, Recuero (2011) diz que uma conversacdo nao é
constituida apenas de uma estrutura de mensagens. E também constituida de um
sentido, o qual € construido entre os interagentes e “este aspecto semantico auxilia
na compreensado das relacdes entre as mensagens e na interpretacdo do sentido

daquilo que é trocado” (p. 09). Deste modo, Recuero (2011) pontua que:

O aspecto estrutural de uma conversacdo pode ser observado através da
andlise e negociagdo dos turnos estabelecidos entre os atores, bem como de aspectos
entre as mensagens, de onde é possivel se depreender a estrutura da rede social. O
aspecto semantico auxilia na compreenséo do significado das mensagens, de onde é

possivel depreender o contetdo dos lagos sociais (p. 10).

A partir desta premissa, a autora enumera aspectos a serem mapeados, como

mostra a tabela a seguir.

Tabela 1: Aspectos Analisados na CMC



Aspectos Semanticos Aspectos Estruturais
Conteudo das interacfes Sequenciamento das interacdes
Identificacdo dos pares conversacionais Estrutura dos pares conversacionais
Negociacdo dos turnos de fala Organizagéo dos turnos de fala
Reciprocidade Persisténcia
Multiplexidade Migracéo

Fonte: Recuero (2009), p. 10

O outro elemento caracteristico das interacbes sdo as conexdes. Recuero
(2011) aponta que as conexdes sdo elementos que unem 0s atores em grupos sociais
e sdo constituidas dos lacos sociais, 0s quais sdo formados através da interacao
social. Para a autora, estas interacbes séo identificadas gracas a possibilidade de
deixar rastros na web. Um comentario no Facebook, por exemplo, permanece online
até que alguém o delete. As interacdes sociais sao aqguelas acdes que tém um reflexo
comunicativo entre um ator e seus pares, como um reflexo social (RECUERO, 2011),
tendo, assim, um carater social perene e diretamente relacionado ao processo
comunicativo, mediado pelas ferramentas da CMC.

As relacbes sociais que sdo mediadas através das interacfes sociais € a
unidade basica de uma rede social. As relacfes sociais no ambiente virtual também
sdo mediadas pelas ferramentas da CMC. Como afirma Recuero (2011), as relacdes
podem ser mediadas pelo computador, assim como as interagdes, e esta relacao
podera ser diferente de uma relacéo face a face, devido as limitacdes contextuais da
mediacao. Deste modo, Recuero (2011) destaca que a mediacdo pelo computador
traz aspectos importantes para a relacao social, tais como o distanciamento entre os
individuos envolvidos. Este distanciamento, segundo a pesquisadora, proporciona,
por exemplo, 0 anonimato.

As relagdes sociais atuam na construcdo dos lagos sociais (RECUERO, 2009).
O laco é a efetiva conexéo entre os atores que estdo envolvidos nas interagdes. O
laco social constituido a partir das interagdes sociais € denominado laco relacional. Ja
o laco de associacdo independe da interacdo, sendo apenas necessario um
“pertencimento a um determinado local, instituicao ou grupo” (RECUERO, 2011, p.
39). Os lagos sociais também podem ser classificados como fortes ou fracos, segundo

Granovetter (apud RECUERO, 2011). Lacos fortes s&o aqueles que tém por



caracteristica a intimidade, a proximidade e a intencionalidade de manter uma
conexao entre duas pessoas. Lacos fracos, por sua vez, sao relagcdes mais esparsas
e que nao traduzem intimidade ou proximidade. Porém, fortes ou fracos, os lacos
sociais sdo sempre consequéncia da interacdo social que se da através do contetudo
e das mensagens e representa uma conexao entre os individuos. O lago associativo,
entdo, tende a ser mais fraco uma vez que possui menos trocas envolvidas entre os
interagentes (RECUERO, 2011). Neste sentido, Recuero (2009) afirma que:

Os lagos sociais sdo dificeis de ser percebidos, por si, na Internet. Para
compreendé-los, € preciso a observacdo sistemética da estrutura e do sentido das
interacbes que acontecem em um determinado espacgo entre determinados atores,
procurando compreender elementos das rela¢des sociais, tais como grau de intimidade
entre os agentes, a natureza do capital social trocado e outras informagfes que
auxiliam na percepcao da for¢a do lago que une cada par. Esses elementos podem ser
observados nas trocas que acontecem nas varias ferramentas. Essas trocas s&o

caracteristicas da conversacdo mediada por computador (p. 04).

Um outro ponto importante de ser destacado quando se refere aos estudos das
relacfes sociais nos sites de redes sociais é o capital social. Nas interacdes sociais
Vvao ocorrer trocas que vao se caracterizar por ser o capital social construido durante
0 processo de socializacdo. O capital social € um valor que € construido a partir das
interacdes entre os atores sociais e € um elemento fundamental quando se pensa na
qualidade das interacdes de uma rede social (RECUERO, 2011). Ou seja, sdo valores
sociais partilhados entre os membros da interacdo que € consolidada.

De acordo com Recuero (2011) ndo ha consenso entre os estudiosos sobre o
conceito e a aplicabilidade do capital social. Um dos pesquisadores citados pela
autora € Coleman (1988, apud RECUERO, 2011) que afirma que o capital social é
definido por sua funcéo. Ele afirma que cada ator no sistema social tem o controle de
certos recursos e interesses em outros recursos. O valor do capital social estad na
estrutura das relagdes e ndo nos atores. E a forga dos lagcos entre os atores que gera
o capital social. J& Putnam (2000, apud Recuero 2011) destaca que capital social esta
relacionado com a conexdo entre individuos e que o conceito de capital social tem
base na moralidade, pois se da através de relacdes reciprocas. Trata-se dos
interesses do individuo em fazer parte de um coletivo, de uma rede social e por isso

as normas morais vém a tona para o autor. As redes sociais, para Putman, tém base



na confianga e na reciprocidade e estas associagdes motivariam a cooperacgéo e o
surgimento de valores sociais.

Uma abordagem classica do capital social é a de Bourdieu. A proposicao
central da teoria do capital social, segundo Bourdieu (1986, apud MACKE, CARRION
& DILLY, 2010) é que as redes de relacionamentos sdo recursos fundamentais para
conduzir os assuntos sociais, 0 que possibilita proporcionar aos membros da interacao
um capital que é coletivo. Segundo Bourdieu (1986), uma boa parte deste capital esta
relacionada as redes de conhecimento e reconhecimento mutuo, as quais envolvem
sentimentos de gratiddo, respeito e amizade. No entanto, também é possivel
encontrar capital social sob a forma de status e reputacao social. O capital social que
€ gerado esta relacionado a posicdo de um ator no contexto, uma vez que influencia
a acao e esta influencia o posicionamento do ator no ambiente social (BOURDIEU,
1986). As proposicdes de Bourdieu embasam os aspectos de capital social que serao
tratados neste estudo.

O capital social pode ser dividido em dois grandes grupos: capital do primeiro
nivel e capital do segundo nivel (REBS, 2013). O capital social de primeiro nivel pode
ser distinguido como trés tipos: relacional, normativo e cognitivo. Ja o capital social de
segundo nivel é separado em confianca no ambiente social e institucional. Rebs
(2013) apresentou uma breve descricdo dos tipos de capital social em sua palestra.
Segundo a pesquisadora, o tipo relacional € a soma das relacdes, lagcos e trocas e
conectam os individuos que participam da interacao social. JA o normativo é aquele
capital que trata das normas de comportamento e valores de um grupo, a fim de
manter a coesdo entre os membros. O capital cognitivo é soma do conhecimento e
das informacdes compartilhada entre o grupo. No segundo nivel, em gque os lacos
estdo mais fortes, h& o tipo confianga no ambiente social, que é aquele valor atribuido
a possibilidade de adquirir confiangca no comportamento dos individuos de um grupo.
Através da confianca é possivel estabelecer relagcdes mais sélidas. Por fim o tipo
institucional, conforme a pesquisadora, é aquele tipo que inclui as instituicdes formais
e informais e que vao dar suporte ao grupo, havendo um alto nivel de cooperacéo e
coordenacao, séo as referéncias de um grupo.

Diante destas caracteristicas das interacbes nos sites de redes sociais,
apresentarei, a seguir, o Facebook, site de rede social que é objeto deste estudo.
Antes, vale ressaltar que, conforme Schinestsck (2015), os sites de redes sociais tém

impactado de forma significativa as trocas comunicacionais e este impacto vai além



do ambiente virtual: tem potencial de (re)construir diferentes contextos, ampliar o
alcance de conexdes. Trata-se de um fenbmeno chamado por Recuero (2014) de
“hiperconexao das redes sociais online”, ou seja, um processo de construgao e
negociacdo constante que gera novas convencdes capazes de delinear o usuario e
sua representacao a partir da apropriacdo dos elementos disponiveis tanto pela CMC
guanto pelo site eleito para implementar tais interagdes. Discutirei, assim, o Facebook.

2.4 O FACEBOOK

Os sites de redes sociais tiveram um impacto profundo no cotidiano das
pessoas, alterando a forma como se relacionam, constroem e percebem valores e
mesmo como constroem significados e sentidos. Eles ndo apenas refletem as redes,
mas influenciam sua construcéo e, com isso, os fluxos de informacgédo que circulam
nesses grupos (RECUERO, 2012).

Os dados refletem a poténcia do site de rede social Facebook no Brasil. No
inicio de 2016, 8 em cada 10 usuarios estavam conectados a rede social®?. O site é
acessado por 1 bilh&do de brasileiros todos os dias33. O Facebook, assim como outros
sites de rede sociais, conforme Recuero (2014), é uma ferramenta apropriada
simbolicamente para construir 0 espaco social no cotidiano dos atores, gerando
praticas e ressignificando seus usos. Dentre essas apropriacdes, a autora aponta a

conversagao. Assim, segundo Recuero (2014):

Essa pratica, geralmente focada nas trocas que acontecem entre falantes,
passa a ser um uso dessas ferramentas, que sdo adaptadas para ferramentas
primariamente textuais, muitas vezes assincronas, através da criacdo de convencgdes
e novos sentidos entre os atores. E esses sentidos sdo constantemente adaptados e
reconstruidos pelas redes sociais que estdo em movimento na ferramenta, pela

dindmica sistémica que envolve esses grupos. Compreender essas praticas e seus

32 Dado disponivel em: http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2016/01/facebook-revela-dados-
do-brasil-na-cpbr9-e-whatsapp-vira-zapzap.html Acesso em 15 jan. 2017.

33 Disponivel em http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2016/04/facebook-atinge-marca-del-bilhao-
de-usuarios-todos-os-dias.html Acesso em 15 jan. 2017.
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http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2016/01/facebook-revela-dados-do-brasil-na-cpbr9-e-whatsapp-vira-zapzap.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2016/04/facebook-atinge-marca-de1-bilhao-de-usuarios-todos-os-dias.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2016/04/facebook-atinge-marca-de1-bilhao-de-usuarios-todos-os-dias.html

sentidos, assim, é essencial para compreender também os efeitos desses sites na
sociedade (p. 114 e 115).

Qualquer pessoa pode ter um cadastro no Facebook. Para tal, basta criar um
perfil na rede social. Neste perfil € possivel apresentar uma breve descricdo pessoal,
inserir uma foto que ira representar seu avatar e uma foto de capa, que ira servir de
fundo para ilustrar o perfil. Outros dados podem ser inseridos, tais como escolaridade,
profissdo, estado civil, cidade de nascimento, cidade em que mora, locais que visitou,
lugares em que trabalhou etc. Estas informacdes ficam dispostas em ordem
cronoldgica, na linha do tempo do usuario. Outras informagBes também ficam
disponiveis na linha do tempo, tais como quando o individuo publica uma foto, uma
frase, um acontecimento, comenta uma publicacdo, curte uma pagina de fas,
compartilha noticias etc. Além disso, € possivel adicionar outros usuarios a sua rede.
No Facebook, é possivel, ainda, criar Paginas de Fas, comunidades para vendas,
trocas, informacgdes ou discussdo de temas variados, grupos tematicos, eventos etc.

Pagina de fds é um recurso que permite com que um usuario crie um perfil
institucional e corporativo, de empresas, marcas, figuras publicas, personagens,
bandas, produtos, causas etc. em que o0s usuarios podem filiar-se e, assim,
acompanhar as publicacbes da pagina. Ao criar uma pagina de fas, o administrador
pode direcionar o perfil do publico com qual deseja se comunicar.

A ferramenta viabiliza trés principais recursos para interagao: o botao “curtir’, o
recurso “comentar” e o botdo “compartilhar”. Por exemplo, em uma publicacdo de uma
pagina de fas, um usuario pode realizar uma destas trés ac¢des ou pode, ainda,
responder a um comentario especifico (vide Figura 634):

34 Disponivel em:https://www.facebook.com/MulherMaravilhaFilme/?fref=ts Acesso em 15 jan.
2017
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DD Leandro Penco e outras 5,3 mil pessoas Principais comentarios ~

101 compartihamentos

Francisco Neto S0 eu acho que colocaram a atriz errada pra ser a mulher
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Figura 6: Postagem retirada da pagina de fas oficial do filme Mulher-Maravilha

Em um estudo realizado em 2014, Recuero identificou o modo como 0s
usuarios do Facebook se apropriam dos botdes “curtir’, “compartilhar” e “comentar”
como forma de tomar parte da conversagao na rede. O botdo “curtir’ parece ser
percebido como uma forma de tomar parte na conversagéo sem precisar elaborar uma
resposta para a postagem. Sinaliza que a mensagem foi recebida. Trata-se de uma
forma de legitimagao. Além disso, ao “curtir’” uma postagem, os usuarios passam a ter
seu perfil vinculado a ela e tornam publico para toda a sua rede que a mensagem foi
“curtida”. Deste modo, para Recuero, adquire o sentido de comprometer-se com a
publicacdo, porém sem expor ideias a respeito. Também é uma forma de apoio e
visibilidade. Para a autora, estes dois sentidos sdo duas formas de capital social

focadas na difusdo da informacéo e difusdo de apoio. No entanto, o investimento &



minimo, na medida em que o usudrio ndo precisa necessariamente ler tudo o que foi
dito para curtir (RECUERO, 2014).

Ja o “comentario”, € um recurso mais conversacional. Através de um botdo, o
usuario pode agregar uma mensagem a postagem original e, esta mensagem,
permanece visivel para toda sua rede que tem acesso a publicagcdo. Ao contrério do
“curtir”, o “comentario” demonstra total engajamento com a publicagdo, na medida em
gue o usuario redige uma opinido, uma ideia, se posiciona sobre o que foi publicado.
Trata-se de uma participacdo mais visivel, denotando comprometimento (RECUERO,
2014). Inclusive, conversagfes podem ser geradas a partir do recurso dos
comentarios (SCHINESTSCK, 2015). Esta visibilidade do comentario pode ser
entendida como um risco, na medida em que o usuario se expde ao posicionar-se.

O “compartilhar” tem como principal funcéo dar visibilidade para a conversacgao

ou mensagem, ampliando seu alcance. Para Recuero (2014, p. 120):

Compartilhar uma informacdo também é tomar parte na difusdo da
conversacgdo, na medida em que permite que 0s usuarios construam algo que pode ser
passivel de discussdo, uma vez que € de seu interesse, para sua rede social. O
compartilhamento também pode legitimar e refor¢ar a face, na medida em que contribui
para a reputacdo do compartilhado e valoriza a informacdo que foi originalmente

publicada.

Deste modo, é possivel dizer que a CMC influencia na construcao das relacées
sociais (SCHINESTSCK, 2015), além de fortalecer discursos e negociar o poder
(BUZATO & SEVERO, 2010). No préximo capitulo, apresento a personagem Mulher-
Maravilha, a fim de contextualizar os aspectos feministas que busco identificar no

langamento do filme.



3 A MULHER-MARAVILHA

E possivel identificar um padr&o de discursos patriarcais na histéria dos meios
de comunicacao que contribui para a
perpetuacdo de esterestipos sociais relacionados ao comportamento feminino,
propagando padrbes e naturalizando diferencas (LLOSA, 2009). Ja no inicio do
século XIX, pela forca do movimento feminista da época, o surgimento de uma
imprensa de massa se baseara no sucesso de um produto ligado ao publico feminino,
o folhetim, fusdo histérica do romance burgués com o melodrama popular que
constituir4, por sua vez, a base de todas as formas narrativas audiovisuais,
especialmente o cinema (MIRA, 2003).

A tradicdo do romance e do melodrama, processadas pelo folhetim, marcam o
cinema pela opcdo fundamental pela narrativa. No estilo classico hollywoodiano, o
filme sempre conta uma histéria. Neste sentido, segundo David Bordwell (apud MIRA,
2003) 95% das narrativas de Hollywood se constroem em torno de um relacionamento
amoroso, heterossexual e romantico. Este padrdo hollywoodiano, que fortaleceu a
narrativa folhetinesca com a magia da imagem em movimento, foi o ponto de partida
para outras formulas audiovisuais.

Llosa (2009) afirma que os meios de comunicagcdo assumiram um lugar de
fundamental importancia na sociedade contemporanea: o] de
intermediar as relacfes entre o sujeito e a propria sociedade. De acordo com Mira
(2003) nos dias de hoje ainda é grande a oposicdo entre masculino e feminino
apresentado no universo da cultura popular de massa. Através dos discursos da

cultura de massa, observa-se o0 controle e poder existentes em determinadas
problematicas sociais, como a da cultura patriarcal, por exemplo (LLOSA, 2009).

A compreensao desse aspecto € essencial, pois possibilita a identificacdo
das relacdes de poder dentro desses discursos, incluidos os de género, ja que
existe uma correspondéncia intrinseca as praticas discursivas. O cinema, com a
construcdo de personagens e contextos, provoca o surgimento de “verdades”
sobre a identidade dos sujeitos (como também relacionadas as representacoes

sociais do género feminino), e, de forma dialética, os seus discursos



podem contribuir com a reproducdo e perpetuagao dessas
identidades sociais ou com a sua discussédo e transformacéo (LLOSA, 2009).

As producdes cinematograficas, maquiadas pela ideia de maquina que
obedece a leis, ocultam seu carater ideoldgico, pelo efeito que converte a realidade
da representacdo cinematogréfica e a construcdo de um sujeito espectador que
transcende ao apreciar o enredo como uma experiéncia real (CASSETI, apud
ANACLETO & TEIXEIRA FILHO, 2012). O cinema, portanto, por meio destes
elementos, possui importante papel no que se refere a forma como a sociedade
encara determinadas imagens, atitudes, comportamentos, acdes, representacdes. As
producdes cinematogréficas podem denunciar papéis e construir conceitos. Nesta
perspectiva, o conceito de mulher e seus desdobramentos, sdo construidos também
pela influéncia da sétima arte e suas producdes de imagens, na vida cotidiana dos
sujeitos (ANACLETO & TEIXEIRA FILHO, 2012).

Anacleto e Teixeira Filho (2012) afirmam que o cultural é uma area de
intervencao da ideologia, e se a imagem representada da mulher € uma imagem
estereotipada, pode-se dizer que a construcdo social da mulher, aguela trabalhada
pelas diferentes midias € baseada em critérios preestabelecidos socialmente e impde
uma imagem idealizada da mulher. O papel da mulher, representado pela cultura de
midia, especialmente o cinema, pode conter o viés de esteredtipos que oprimem e
anulam a mulher na sociedade, mascarando sua possibilidade de atuacao politica e
empoderamento (GUBERNIKOFF, apud ANACLETO & TEIXEIRA FILHO, 2012).

Entretanto, no cinema hoje, jA se pode pensar na presenca de outra
caracterizacdo de mulher, descolada da tradicional e Unica imagem de feminino que
a sociedade apresentava. Uma mulher mais empoderada de direitos, que da a ela
mais possibilidade de ser protagonista de sua propria historia e de viver suas proprias
nuances cotidianas. Uma mulher que se constroi em oposi¢cédo a opressao patriarcal
da sociedade, que demarca as desigualdades de género e a supremacia do homem
perante a mulher (ANACLETO & TEIXEIRA FILHO, 2012), como no caso do filme
Mulher-Maravilha, por exemplo.

Um numero significativo de pesquisas desenvolvidas nas ultimas décadas
denuncia a visao patriarcal das midias, seja em relacdo ao cinema, a televiséo ou a
midia escrita (SIQUEIRA, 2004). Em A mulher e o cinema, Ann Kaplan apresenta

analise do cinema produzido em Hollywood, em que demonstra as formas pelas quais



0S mitos patriarcais funcionam para situar a mulher como silenciosa, ausente e
marginal. Entretanto, a autora apresenta também a contribuicdo do movimento
feminista na formulacéo de alguns discursos que se contrapdem a essa Vvisao, atraves
de producdes que dao vozes as mulheres ou evidenciam a natureza construida das
identidades, como no filme Mulher-Maravilha. De acordo com Anacleto e Teixeira Filho
(2012), esta pluralidade de discursos apresentados pelo cinema, resulta em uma
pluralidade de significados que circulam no contexto social, como as questfes de
empoderamento feminino. Um exemplo classico de empoderamento feminino no
cinema é a apresentacdo de personagens super-heroinas na figura da mulher.

A personagem super-heroina Mulher-Maravilha foi criada em 1941, em um
contexto de nacionalismo norte-americano, durante a Segunda Guerra Mundial,
periodo em que os homens foram para a guerra e as mulheres passaram a ocupar
espacos publicos e posicbes de trabalho para sustentar a casa. O criador da
personagem foi o psicélogo William Moulton Marston. Marston defendia a igualdade
de géneros e vivia um relacionamento poliamoroso com sua esposa Elisabeth
Halloway Marston e Olive Byrne®®. E foi inspirado em suas duas mulheres e motivado
pela crengca de que o mundo precisava de uma mulher forte que representasse as
mulheres, que o psicologo criou a super-heroina®. QOutras personagens femininas
haviam sido criadas para os quadrinhos antes da Mulher-Maravilha. No entanto, foi
com o lancamento da heroina que as personagens femininas deixaram de ser
coadjuvantes ou mocinhas em perigo e passaram a ser protagonistas de suas préprias
histérias. De acordo com Greenberg (2003, apud ANDRADE, 2012), a Mulher-
Maravilha representava a propaganda psicolégica sobre o novo tipo de mulher que o
autor acreditava que deveria dominar o mundo: uma mulher inteligente, capaz, forte,
independente e livre que tivesse um lugar igual ao homem na sociedade, com o0s
mesmos direitos civis e politicos.

Em 1942 a Mulher-Maravilha surgiu em sua primeira capa de revista em
guadrinhos, na Sensation Comics #1. No verdo desse mesmo ano foi publicada a
primeira revista do titulo Wonder Woman. A rapida ascensdo e a popularidade

crescente da princesa das amazonas a colocaram no mesmo patamar de importancia

35 Olive Byrne era sobrinha de Margaret Sanger, uma reconhecida ativista feminista que foi pioneira
no controle de natalidade.

36 E creditado ao Marston a invencéo, também, do detector de mentiras, que o inspirou a criar o Lago
da Verdade - objeto utilizado como arma pela personagem Mulher-Maravilha.



e status iconico dos outros dois super-herois mais importantes da DC3’. Assim como
Batman e Superman, a Mulher-Maravilha, ao longo dos anos, protagonizou
animacoes, séries de TV e minisséries de quadrinhos, estampou centenas de
produtos e se conhecida mesmo para o publico ndo-familiarizado com as historias
em quadrinhos. A Mulher-Maravilha € uma personagem iconica para o
empoderamento feminino, pois se trata de uma princesa amazona que abandonou
seu lar, cujas residentes eram todas mulheres, para salvar a América dos
nazistas e da “soberania masculina”.

A personagem, apesar de ser tdo importante quanto outros super-herois®8, tem
caracteristicas peculiares em sua estrutura e sua aparéncia. Andrade (2012) analisa
gue essas caracteristicas sdo, em geral, inerentes as personagens femininas,
constantemente submetidas ao olhar masculino, como beleza e sensualidade. No
entanto, suas falas registram seus valores, que refletem tendéncias feministas e de
defesa de minorias e oprimidos. Andrade detecta que nos quadrinhos, os herdis sdo
os grandes e poderosos e as heroinas costumam ficar em segundo plano. A Mulher-
Maravilha, devido a sua importancia e constante presenca em histérias de outros
herdis, acaba sendo um exemplo claro da diferenca de representacdo entre
personagens femininas e masculinas (ANDRADE, 2012).

As personagens femininas s&o constantemente objetificadas e fetichizadas,
vestidas de maneira que nao seria efetivamente pratica para o combate corpo a corpo,
mas muito atraente, para remeter ao sexo. As personagens masculinas representam
0 que o homem gostaria de ser, uma projecao ideal criada para estabelecer a iluséo
de poder e masculinidade perfeita. J4 as personagens femininas representam o que
o homem gostaria de ter, uma mulher interessante, poderosa e incrivelmente bela, a
Unica capaz de se equiparar a0 homem superpoderoso presente na construcdo da
autoimagem masculina (ANDRADE, 2012).

Atualmente, a Mulher-Maravilha extrapola os limites dos quadrinhos e
representa um icone de cultura popular, o que s6 reforca a importancia da

personagem e seu poder de estabelecer representacdes positivas do feminino

37 A DC Entertainment é uma editora norte-americana de histérias em quadrinhos e midias
relacionadas, sendo considerada uma das maiores companhias, ligadas a este ramo no mundo.
Fonte: Wikipedia. Acesso em 11 mar. 17

38 Os leitores da revista Comic Heroes Magazine votaram para escolher os melhores e mais populares super-herdis e a
Mulher-Maravilha, em 8° lugar, € a Gnica mulher entre os 10 primeiros. O portal IGN, especializado em videogames e

entretenimento fez uma lista dos 100 super-heréis mais importantes. A Mulher-Maravilha vem em 5° lugar. A proxima mulher na
lista, Jean Grey, aparece em 13° lugar.



(ANDRADE, 2012). A personagem foi nomeada3® pela ONU (Organizacdo das Nacgdes
Unidas) como Embaixadora Honoraria pelo Empoderamento das Mulheres e Meninas
em outubro de 2016.

Em julho de 2017, foi lancado o filme Mulher-Maravilha. Nos sites de redes
sociais, como o Facebook, antes mesmo do langamento, observei a grande
expectativa pela obra. Ha mais de 10 péginas de fas dedicadas a personagem e pelo
menos 4 dedicadas ao lancamento do filme. No Facebook, antes do lancamento do
filme, identifiquei discursos de empoderamento feminino acerca da personagem. Por
exemplo, na oportunidade do langamento do trailer do filme identifiquei pelo menos
duas péaginas de fas voltadas a discussdo do empoderamento feminino apresentando
a divulgacéo do trailer como forma de discutir a problemética feminista através da obra
cinematografica. Para analisar melhor, realizei um estudo piloto (vide Apéndices) e
pude detectar que a discusséo sobre as questdes feministas permeou o contexto do
filme Mulher-Maravilha. Especialmente, por se tratar de uma super-heroina feminina.

Apos o lancamento do filme, veiculos de comunicag¢do, como as revistas Veja,
Marie Claire e Carta Capital também discutiram a questdo do empoderamento
feminino através da figura da personagem e do enredo da obra. Sites especializados
em cinema e paginas de fds no Facebook também destacaram o tema.

No dia 03 de junho de 2017, dois dias apds o lancamento do filme, a Veja
veiculou uma matéria sobre o filme com o titulo “Mulher-Maravilha: feminista desde o
principio”™® em que foi apresentado uma analise histérica da personagem sob viés
feminista (Figura 7). Na revista Marie Claire, a matéria** intitulou-se: “Mulher-
Maravilha: protagonismo feminino ou reforgo da imagem hipersexualizada”, veiculada
dia 31 de maio de 2017 e questionou se a luta pelo protagonismo feminino em
Hollywood néao seria mais um reforco da imagem hipersexualizada da mulher. Na

Carta Capital, em 09 de junho de 2017, o colunista Pablo Villaga comentou??:

39 Disponivel em http://www.un.org/apps/news/story.asp?NewsID=55367#.Wf59KFtSzIU Acesso em
05 ago. 2017

40 Disponivel em http://veja.abril.com.br/especiais/mulher-maravilha-feminista-desde-o-principio/
Acesso em 05 ago. 2017

41 Disponivel em http://revistamarieclaire.globo.com/Noticias/noticia/2017/05/mulher-maravilha-
protagonismo-feminino-ou-reforco-da-imagem-hipersexualizada.html Acesso 05 ago. 2017

42 Disponivel em http://cinemaemcena.cartacapital.com.br/critica/filme/8375/mulher-maravilha Acesso
em 06 ago. 2017
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http://revistamarieclaire.globo.com/Noticias/noticia/2017/05/mulher-maravilha-protagonismo-feminino-ou-reforco-da-imagem-hipersexualizada.html
http://cinemaemcena.cartacapital.com.br/critica/filme/8375/mulher-maravilha

Assim, ndo vou fingir ser capaz de perceber todas as maneiras como Mulher-
Maravilha reflete e repercute a percepcédo do papel da mulher na sociedade, no Cinema
ou no proéprio género “acao”, embora seja impossivel ndo abordar o empoderamento
feminino (esta expresséo tdo temida por alguns) quando constatamos como foram
necessarias mais de seis décadas desde sua criacdo para que a super-heroina
finalmente ganhasse seu préprio veiculo nas telas grandes — e, portanto, quando logo
no inicio da projecéo vemos a pequena Diana (Aspell) observando o treinamento das
amazonas e imitando seus gestos, o que o filme estd comentando é seu proprio papel
como um espelho no qual as jovens espectadoras podem finalmente encontrar um
reflexo de sua forca.
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Figura 7: capa da matéria veiculada na revista Veja



Nos sites especializados em cinema Omelete*3 e Observatério de Cinema** (da
UOL), também apresentaram criticas ao filme e questionaram o empoderamento

feminino apresentado (ou néo) no filme.

No Facebook, a pagina de fas Quebrando o Tabu“® realizou uma postagem dia
09 de junho de 2017 (Figura 8) referindo ao fato de que uma personagem mulher
figurando uma heroina deve estimular outras mulheres. Os comentarios desta
publicacdo giraram em torno do empoderamento feminino (Figura 9). Esta postagem
foi compartilhada novamente no dia 13 de junho de 2017 e os comentarios também

giraram em torno das questdes feministas (Figura 10).

43 Disponivel em: https://omelete.uol.com.br/filmes/artigo/mulher-maravilha-feminismo-e-o-direito-de-
escolher-diz-figurinista/ Acesso em: 06 ago. 2017

44 Disponivel em https://observatoriodocinema.bol.uol.com.br/noticias/2017/05/mulher-maravilha-nao-
e-so-sobre-empoderamento-feminino-e-sobre-justica-e-amor-diz-robin-wright Acesso em: 06 ago.
2017

45 Disponivel em https://www.facebook.com/quebrandootabu/ Acesso em: 06 ago. 2017
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Quebrando o Tabu
9dejunhoas 1200 - @

Um filme da Mulher Maravilha pode inspirar um monte de mulheres
maravilhas?
Parece que sim ;)

472 mil visualizacoes
il Curtir @@ Comentar A Compartilhar -
Q0& 26 mil Comentarios mais relevantes

5.646 compartiihamentos

Figura 8: Postagem de Facebook da pagina Quebrando Tabu sobre o filme Mulher-

Maravilha



r Ana Moraes Engracado pensei exatamente isso ao assistir o filme. Na real me

' emacionei muito em ver um filme com tantas mulheres lindas fortes.o cinema
estava lotado e em sua maioria eram mulheres,nac era um filme sexy pra
homens desejarem,eram sim com dezenas de m... Ver mais

Curtir - Responder - @2 591 - 9 de junho as 12:05

< 34 Respostas

Thais André E pode até parecer bobagem, mas eu sai do cinema com uma
sensagdo de empoderamento sabel?
Uma sensagio boa, de que agora ndo s30 50 mais 0s homens os herdis, &
tem uma parte do filme que ela indica que homens ndo s40 uma
necessidade.
Eu amei o filme e a Gal representou perfeitamente a Mulher Maravilha.

Curtir - Responder - D& 462 - 9 de junho as 12:04
<+ 41 Respostas

| gravida de 5 meses.
S0 pra provar que superpoderes femininos n3o estio 6 nas telonas.
Obs: & um filmago

Curtir - Responder - @2% 467 - 9de junho as 12:03

E Luiz Guilherme Prado Lembrando que a atriz gravou algumas cenas de agao

% 5 Respostas

Brenda Matos Clhe, eu assisti, passei mal & minha Unica vontade ao sair do
cinema foi a de colocar uma armadura e sair combatendo o mal por ai. Y

Curtir - Responder - 2= 188 - 9 de junho as 12:06

% 7 Respostas

Eloisa Alves S0 um comentario " fora do contexto ™ ; comprei uma bicicleta da
Liga da Justica pro meu sobrinho, € ndo vem a Mulher Maravilha, ou outra
heroina da liga desenhada, porque € uma bicicleta para meninos.
Representividade importa sim, mores

Curtir - Responder - @) 71 - 9 de junho as 12:50

< O Respostas

Ma lugar da maravilhosa Gal Gadot colocariam uma gorda escrota com o
sovaco cabeludo & o cabelo pintado com papel crepam.

Esse filme esta fazendo uma boa bilheteria, mas os esquerdistas estio putos
porque colocaram uma atriz israelense.

s libaneses até proibiram o filme. S0 que as feministas ficaram caladinhas...
Isso 80 prova que feministas ndo entendem porra nenhuma de mulher. Quem
£5535 pragas iriam querer para o papel da mulher maravilha? Melissa
Macarty?

Curtir - Resnonder - @™ 155 - O de iunhn As 1272 - Fditadn

LE Bruno Abreu Imaginem se a mulher maravilha fosse feita pelas feministas.

Figura 9: Comentarios na publicacéo da pagina de Facebook Quebrando Tabu sobre o

filme Mulher-Maravilha



: Luciana Azalini Maximo E antes que alguém diga o contrario, a Mulher Maravilha & feminista, a atriz & feminista e
a5 diretoras =30 feminiztas. Ok7 Okl

Curtir - Responder - @25 381 - 13 de junho s 09:03
“» 49 Respostas

Francisco Junior Ta vendo! Mao precisa deixar 0 pelos do subacu crescer, nem enfiar Cruz no rabo ou pedir 8

| extingdo dos homens, basta ser mulher! Que por sinal essa dai € linda! Lembrando que alguns paises paz & amor
do izl proibiram a exibipdo deste filme, talvez por ela ser judia, quem sabe?
Curtir - Responder - @D®= 138 - 13 de junho a5 09:10

“% 157 Respostasz

Eliene Lima Assisti & achei animal..

Ela falando p secretaria q 52 apresentou como faz tudo do cara gue isso no mundo dels chama escraviddo. Foi
impagavel.. Q homem serve p procriar mas q Séo desnecessanios na vida kkkk

Achei muito fodaaaaa

Curtir - Responder - @2 66 - 13 de junho as 09:05

“% 24 Respostas

.| Danilo Xavier Provando mais uma vez que representatividade & muito mais importante do que as pessoas

mBe pensam

Curtir - Rezponder - @D 51 - 13 de junho s 09:03

Jacqueline De Mattos Kkkkikk | Para quem ja via a Mulher Maravilha na década d 50 | aguela série maravilhosa g
passavanaty . Mao s surpreendeu com nada nesse filme | And bobagem ! Ma minha época | tinha Feiticeira
Jeanning & o Génio . Minha geracdo ja via 2 mulher sendo dona do espago dela decidida |, com atitude & néo
havia esse papo chato d feminista .empoderada ... Essa geracdo acha g TD esse movimento comegou hj ... SCN |
Curtir - Rezponder - @ 21 - 13 de junho &= 09:52

“% 12 Respostas

camaval de mulher maravilha, nos ultimas ancs vejo muitas mulheres tb colocando roupas de mulher maravilha.
M&o acho quis a personagem =2ja feminista. Ela & uma Amazona, guerreira. Eu na verdade achao a Shena mais
foda do que ela. M3o acho que ela seja feminista. Mo ha no contexto da historia algo que reflita esse pensamento.
Pois creio gue pele modo ¢ qual ela foi criada, essa diferenciacio ndo exista.

Curtir - Responder - @ 10 - 13 de junho a3 09:24

q Isabella Magoessi de Moura Gente eu tenho 40 anos, qdo ew tinha 4 ancs era normal nos fantasiammos no

% 10 Respostas

Conrado Ferranti E como diz uma das mulherss maravilhas da minha vida, Patricia Bichara, que &s5sim como
minha mae. Lena Femranti, & minha esposa, Christing Almeida, trabalha, & livrz, independente & tem "super
poderes” (e 80 ofimos exemplos tanto para minha filha, quanto para meu filho): “a8i, planstal (2=

Curtir - Responder - @72 10 - 13 de junho a5 13:34

Alan Cordeiro E muite sintomatico ver pessoss que vivem criticando a objetificagdo da mulher, mas esta agui
falando "adorou” quando foi dito no filme que homens servem apenas para procriagdo e s8o dispensiveis £ que
is=0 foi uma menzagem de empoderamento

O mais engragado dizso tudo & gue no final o "empoderamento” veio mesmo através do amor dela pelo homem
“dispensavel” ou essa parte vocss ja tinham saido da sala de cinema? ==

Curtir - Rezponder - @ 5 - 13 de junho a5 14:30

% 13 Respostas

Figura 10: Comentarios na publicacao da pagina de Facebook Quebrando Tabu sobre o

filme Mulher-Maravilha

A pagina de fas “Quebrando o Tabu” é dedicada a discussao de temas

considerados polémicos. Compartilha informacdes e problematiza questdes politicas,



de género, sobre racismo, sexualidade etc. Atualmente, conta com mais de 7 milhdes
e meio de seguidores que sdo impactados por suas publica¢des diariamente. Na sua
descricéo, apresenta o seguinte texto: “Por um mundo mais bem informado e menos
careta”. Esta publicagdo, da pagina Quebrando Tabu, néo faz parte do corpus deste
estudo, mas entendo ser relevante para discussao do tema, uma vez que foi veiculada
no mesmo periodo de tempo em que o corpus foi coletado e discute 0 mesmo tema
deste trabalho, o empoderamento feminino através do filme Mulher-Maravilha.

O post € um video, aparentemente desenvolvido pela propria pagina. Trata-se
de uma coletanea de informacdes sobre o filme e sua repercussdo no que tange as
questbes feministas. Apresenta o seguinte texto de legenda (acompanhado de
imagens e cenas do filme): “O primeiro flme de uma heroina nesta era de herais,
acaba de nascer ‘Mulher-Maravilha’ (cenas do filme). Protagonizado e dirigido por
mulheres (capa de revista com a atriz e diretora do filme), tem provocado algumas
reacdes de amolecer o coracdo (cenas de meninas imitando a personagem em frente
aos cartazes no cinema). ‘Te digo que houve esse momento onde estava com a Gal
de um lado e do outro Anne Wolfe, 8 vezes camped mundial de boxe. Ela esta
ensinando meu filho pequeno a lutar e eu estou pensando: ‘Meu filho vai crescer
pensando que mulheres fortes e incriveis sdo a melhor coisa que existe’.’ (uma mulher
falando). Além disso, a Legion of Women Writers, uma rede de mulheres roteiristas e
escritoras que trabalham com entretenimento iniciaram uma arrecadagéo para levar
jovens meninas de colégios de NY que ndo tem condi¢Bes financeiras para ver
‘Mulher-Maravilha’ (cenas de meninas com cartazes, meninas em colégios e sites da
internet). Porque se elas podem ver, elas podem ser (cenas de uma animacdo em que
aparecem criangas caminhando e projetando uma sombra de super heroinas,
finalizando com essas meninas da animac¢do em um cinema, vibrando de alegria).”

Quando o video termina, apresenta a imagem de uma menina fantasiada com
o mesmo figurino da Mulher-Maravilha, em frente ao cartaz do filme, imitado a posicéao
da personagem. No cartaz, vé-se uma imagem da Mulher-Maravilha em tamanho real.
De fundo, o logotipo do filme em dourado.

Os comentarios desta publicacao giram em torno do empoderamento feminino,
em ambas as postagens (retomo aqui o fato de que o post foi veiculado duas vezes).
Fica nitido a disputa de poder entre os comentaristas, tanto homens quanto mulheres;
uns a favor, outros contra o feminismo. Também fica claro a visdo distorcida acerca

da luta feminista. Houve quem se identificasse com a personagem dizendo sentir-se



empoderada, quem falasse da importancia da representatividade, quem falasse da
beleza da atriz como referéncia ao empoderamento, quem falasse que se ela fosse
feminista seria fora dos padrdes estéticos vigentes, quem expds a contradi¢cao do filme
sobre o fato da personagem se apaixonar por um homem, mostrando-se fragil, e quem
disse que a personagem aponta o fato dos homens serem desnecessarios. Parece-
me curioso a crencga dos comentaristas de que mulheres feministas querem parecer-
se com homens e que os repudiam ao mesmo tempo. E bastante interessante a
reflexdo sobre esta relacdo de empoderamento feminino com as questdes de beleza
fisica identificadas nos comentarios. Aprofundarei o tema nas Consideragfes Finais,
onde néo poderei deixar estes fragmentos textuais de fora. A seguir, discorro sobre o

método utilizado neste trabalho e apresento minhas analises.

4 METODOLOGIA



Estudar como o discurso acontece entre sujeitos no ambiente digital e a
maneira como o meio pelo qual a conversacgao ocorre é relevante para a compreensao
dos novos modos de interacdo social estabelecidos a partir do uso massivo da
comunicacao mediada por computador especialmente estabelecidos através dos sites
de redes sociais. Para Soares (2013), cada ambiente influencia o discurso de
diferentes formas e interfere na linguagem e no curso das interacdes, trazendo
variados efeitos em uma sociedade.

Herring (2001) entende que os comportamentos sao construidos pelo discurso,
e a comunicacao textual é parte importante deste processo. Segundo Herring (2001),
o discurso mediado por computador € a comunicacao produzida quando os seres
humanos interagem uns com 0s outros através da transmissao de mensagens via
computadores ligados em rede.

A autora afirma que o estudo do discurso mediado por computador é uma
especializacéo dentro do estudo interdisciplinar mais amplo de comunicagéo mediada
por computador e distingue-se pelo seu foco na linguagem e uso da linguagem em
ambientes de rede de computadores, e pelo uso de métodos de andlise de discurso
especificos. Neste sentido, Herring (2001) afirma que o discurso mediado pelo
computador € uma comunicacdo que é produzida quando 0s sujeitos interagem uns
com os outros através de uma rede de computadores.

Para analisar como se da o comportamento online, Herring (2001) propde que
os estudos dos discursos online sejam feitos por uma abordagem chamada Computer-
Mediated Analysis Discourse (CMDA). Tendo em vista a natureza do objeto de andlise
deste estudo, entdo, a ferramenta metodoldgica proposta por Herring seré levada a
efeito nesta pesquisa.

A CMDA, segundo Soares (2013), surgiu no estudo da linguagem falada e
escrita, como a sociolinguistica, analise critica do discurso, pragmatica, conversacao,
entre outros, no qual o objetivo era discutir como o significado e 0 uso da linguagem
varia conforme o contexto. A ideia da autora, € levar a perspectiva linguistica para o
ambiente online. Para Herring, os comportamentos sdo construidos pelo discurso e a
comunicacao textual & parte fundamental neste processo. Herring diz que as pessoas
deixam rastros textuais que tornam a interacdo entre as pessoas mais acessivel do
que a comunicacao falada. A CDMA trata, entdo, de aplicar métodos de linguagem
voltados a linguistica, comunicacdo mediada e retérica, além de poderem ser

complementados por pesquisas guantitativas, qualitativas,



entrevistas, etnografia, entre outras (SOARES, 2013). Resumindo, Herring analisa o
comportamento online através da linguagem.

Os pressupostos teodricos subjacentes a CMDA, propostos por Herring (2004),
sdo aqueles da analise linguistica do discurso, em sentido lato. Em primeiro lugar,
supde-se que o discurso exibe padrdes recorrentes. Um objetivo basico da analise do
discurso é o de identificar padrbes presentes, mas que podem néao ser Obvios para o
observador casual ou para os préprios participantes do discurso. Em segundo lugar,
supde-se que o discurso envolve escolhas. Estas escolhas ndo sdo condicionadas por
consideracdes puramente linguisticas, mas refletem fatores cognitivos e sociais.
Desta forma, segundo Herring, a analise do discurso pode fornecer informacgdes sobre
fendmenos néo-linguisticos, assim como linguisticos.

Além destas duas suposicfes sobre o discurso, a CMDA adiciona uma terceira
suposicdo no que se refere a comunicacdo on-line: o discurso mediado por
computador pode ser, mas ndo €, inevitavelmente, moldado pelas caracteristicas
tecnoldgicas dos sistemas da comunicacao mediada por computador.

De acordo com Herring (2004), a metodologia de analise da CMDA entende
que os fendmenos linguisticos podem ser divididos em micro e macro-fenémenos. Os
micro-fenébmenos referem-se a formacdo de palavras online, estruturas frasais ou
escolhas lexicais. J& os macro-fenbmenos envolvem a coeréncia, a identidade, a
equidade de género, entre outros. Herring diz que os niveis de linguagem sao
divididos em quatro dominios, a saber: estrutura; sentido (significado); interacéo; e
comportamento social, apresentados na Tabela 2.

A estrutura séo as formacgOes de palavras, expressoes e estruturas de frases.
O sentido corresponde aos atos de fala, locucdes e o sentido de palavras. Ja a
interacdo diz respeito as trocas conversacionais, turnos, sequenciamentos e
reciprocidade. Por fim, o comportamento social refere-se ao gerenciamento de face,
discurso, negociacbes de conflitos, aléem da frequéncia e duracdo de mensagens
enviadas e recebidas. A interpretacdo destes niveis depende da andlise do
pesquisador, a partir das questdes propostas e dos dados coletados (HERING, 2004).
Mais especificamente Hering (2004) propde que a interpretacdo dos resultados da
CMDA deve levar em consideracdo as variaveis situacionais, que ocorrem em trés
niveis: proximidade com os dados, proximidade com a questdo de pesquisa e,
opcionalmente, além da questdo de pesquisa. A proximidade com os dados envolve

resumir e sintetizar os resultados obtidos aplicando os métodos analiticos, buscando



identificar padrées, segundo a autora. J& a proximidade com a questao da pesquisa

exige que o pesquisador revisite as questdes de pesquisa levantadas no inicio do

estudo e indique, explicitamente, como os resultados respondem as questdes. Para

Hering, a interpretacdo € um ato intelectual e criativo e pode haver mais de uma

interpretagcéo possivel para qualquer resultado analitico. Além disso, a pesquisadora

afirma deve-se ter em mente que a evidéncia textual € limitada, pois o texto s6 pode

dizer o que as pessoas quiseram dizer ao redigir o texto (e ndo o que elas realmente

pensam ou sentem). Ainda assim, o pesquisador deve tentar construir o mais forte

possivel caso, com base em evidéncias, na direcao das interpretacdes que acredita
serem verdade (HERING, 2004).

Tabela 2: Quatro dominios de linguagem

Nivel Questdes Fendomeno Métodos
Estrutura Oralidade, Tipografia, ortografia, | Linguistica
formalidade, morfologia, sintaxe, estrutural e
eficiéncia, esquema do discurso, | descritiva,
expressividade, convencodes de Analise textual,
caracteristicas de formatacao Corpus
género linguistico,
estilistica
Sentido Qual a intencdo, O | Sentido das palavras, | Semanica,
que é comunicado, [ atos de fala, Pragmatica
O que é realizado locucdes, trocas
Interacéo Interatividade, Turnos, Andlise da
tempo, coeréncia, sequenciamentos, Conversacao,
reparacgao, trocas Etnometodologia
interacdo como
construcao
Comportamento | Dinamica social, Expressoes Sociolingistica
Social poder, influéncia, linguisticas de status, | Interacional,
identidade, negociacao de Analise Critica do
comunidade, conflito, Discurso,
diferencas culturais | gerenciamento da Etnografia da
face, jogos, discurso | Comunicagao

Fonte: Herring (2004) p. 18, traduzida por mim.

No que se refere a selecao dos dados, Hering (2004) propde que pode se dar

por cinco aspectos: de forma randdémica, por tema, por recortes de tempo, pela

presenca dos fendbmenos a serem investigados, por individuos ou grupos e por




conveniéncia. Para este estudo, selecionei por recortes de tempo e coletei os textos
na pagina de fas do Facebook oficial do filme Mulher-Maravilha, chamada “Mulher-
Maravilha“®”.

Quatro publicacbes (e comentarios) em quatro recortes de tempo foram
analisados, a saber: 1) um post na 22 semana que antecede o langamento do filme
(de 14 a 20 de maio de 2017); 2) um post ha 12 semana que antecede o langcamento
do filme (de 21 a 27 de maio de 2017); 3) um post na semana do langcamento do filme
(de 28 de maio a 03 de junho de 2017); e 4) um post na 12 semana gue sucede ao
lancamento do filme (de 04 a 10 de junho de 2017), doravante chamados posts 1, 2,
3 e 4 respectivamente. Os posts analisados foram os mais curtidos em cada uma das
semanas citadas.

Além disso, comentarios dessas publicacfes também foram analisados, sendo
estes 0s sete comentarios que mais receberam interagcbes nestas postagens
(conforme algoritmo do Facebook). A identificacdo do post mais curtido da semana e
dos comentarios deu-se na segunda-feira seguinte ao término da semana a que se

refere o recorte do corpus.

5 ANALISES

46 Disponivel em: <https://www.facebook.com/MulherMaravilhaFilme/>


https://www.facebook.com/programaempoderadas/?fref=ts

A péagina de fas “Mulher-Maravilha*”” é a péagina oficial (conforme selo de
identificag&o fornecido pelo Facebook) do filme Mulher-Maravilha no Brasil e foi criada
em 21 de novembro de 2015. Exatamente no mesmo periodo em que comeca a

producao do longa pela Warner Bros. Pictures.

Mulher-Maravilha Q

MULHER
MARAVILHA

EM EXIBICAO
NOS CINEMAS

f  -FREAKPOP
o i~

Mulher-Maravilha & AV St

@MulherMaravilhaFilme A R A V | L H A
Y. ¥

Pagina inicial EM EXIBICAO

NOS CINEMAS
Publicagbes

Videos i Curtiu~ | X\ Seguindov | 4 Compartilhar |« Enviar mensagem

Figura 11: Print*® do topo da péagina de fds no Facebook do filme Mulher-Maravilha.

Entendo que a pagina de fas tem como objetivo principal divulgar a obra, além
de se posicionar como canal oficial de comunicacao, reunir os fas e aumentar o
impacto da divulgacéo. A pagina informa dados de contato no aplicativo de chat do
Facebook, o Messenger, e também informa o site oficial brasileiro do filme como
referéncia. Em adigdo, a pagina informa os dados principais da ficha-técnica do filme,
como atores, direcdo, roteiro, direcdo e producdo. Em sua descricdo, ha o seguinte
texto: “Pagina oficial do flme MULHER-MARAVILHA, estrelado por Gal Gadot. Estreia
em 2017 nos cinemas.”.

Em agosto de 2017, a pagina contava com 2 (dois) milhdes de seguidores. Das
publicacdes da pagina*®, 82 foram do tipo video e 181 do tipo foto. Em 2017, a pagina
veiculou publicacdes em diferentes frequéncias. Em meados de abril e maio, realizou
uma média de uma a duas postagens por dia. Em junho, no més de langcamento do
filme, as publicacbes aumentaram para uma média de trés por dia. Ja a partir da

segunda semana de julho, apos o langcamento do filme, as postagens se espacaram

47 Disponivel em: https://www.facebook.com/MulherMaravilhaFilme/ Acesso em: 05 ago. 2017
48 Print é uma sigla que representa a tecla Print Screen do computador e que permite copiar a
imagem exibida no formato de uma imagem.

49 Dado coletado em 06 de agosto de 2017.
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mais, passando a acontecer uma vez ao dia, sendo que na Ultima semana, houve um
espacamento maior entre uma publicacdo e outra (no dia 06 de agosto, a ultima
publicacéo veiculada datava o dia 26 de julho de 2017).

Os lacos sociais (RECUERO, 2009) estabelecidos entre a pagina de fas e seus
seguidores séo lacos fracos, porque a interacao € assincrona, sem criacéo de vinculos
para manutenc&o das trocas conversacionais. O capital social é alto, tendo em vista o
elevado numero de seguidores, os quais podem ter até cinco mil outros amigos e que
terdo acesso as suas postagens se, por exemplo, houver um compartilhamento de
alguma publicacdo da péagina. O status € elevado, ha popularidade e visibilidade. A
pagina agrega fas da personagem Mulher-Maravilha, bem como fés da Marvel e de
super-herdis de um modo geral. Além de pessoas interessadas no filme,
especificamente.

Neste estudo, entdo, analisei quatro publicacdes da pagina, sendo duas que
antecedem o langcamento do filme, uma na semana do lancamento e a Ultima na

primeira semana gque sucede o lancamento da obra, conforme Quadro 1.

Quadro 1: Prints das postagens analisadas, suas respectivas legendas e nimero de
curtidas de cada uma das publicacdes.



Data Imagem Legenda Curtidas
14 de Testemunhe a origem de uma 23 mil
maio Guerreira. Assista AGORA ao novo

trailer de #MulherMaravilha!
Estreia 1° de junho nos cinemas.
Garanta seu ingresso antecipado a
: , partir de 18 de maio.
MULHERW%AWLHA
27 de Dia 1° de junho, ninguém vai ficar 61 mil
maio no caminho de #MulherMaravilha
Ingressos antecipados aqui:
http://bit.ly/MMingressos
01° O mundo precisa dela. 71 mil
de #MulherMaravilha chega HOJE aos
junho cinemas.
Compre seu ingresso agora:
http://bit.ly/MMingressos
10 de #MulherMaravilha é “entretenimento | 9,6 mil
junho de primeira”
Assista HOJE ao filme nos cinemas.
Ingressos: http://bit.ly/MMingressos

Apresento, a seguir, as postagens e os comentarios selecionados para fins de

analise deste estudo.




Quadro 2: Print da 12 publicacéo analisada e os respectivos comentarios selecionados

para analise.

Post 1 - dia 14 de maio de 2017

A publicacao

Mulher-Maravilha
v 14 de maio as 16:0 @

Testemunhe a origem de uma Guerreira. Assista AGORA ao novo trailer de
#MulherMaravilhal % «

Estreia 1° de junho nos cinemas. Garanta seu ingresso antecipado a partir
de 18 de maio.

P —

MULHER-“RAVILHA

TRAILER FINAL OFICIAL

ol Curtir W Comentar # Compartilhar . Y.
QD% 23mi Comentarios mais relevantes ™

11.318 compartihamentos




Os cqmentarlos OO 2 mi
selecionados

Comentarios mais relevantes ™

11.318 compartihamentos
Estreva um comentario... @ [

Tati Pacheco Quase tive um treco... Fico imaginande quando for assistir!
Esperei tanto por esse filme, enfim esta pronto p ficar na historia do cinemallll
e

Curtir - Responder - QD% 91 - 14 de maio 4s 16:42 - Editado

B

w 9 Respostas

Ronaldo Marques Cara, esse filme vai ser EPICO. Néoo sei pra gual estou
mais ansicso, se pra Mulher Maravilha ou Liga da Justica @@ @@ ('L
cuvYVvYVYe

Curtir - Responder - @2 62 - 14 de maio a8 17:15

S

“+ S Respostas

Ludmilla Jesp Diegoe Guedes, olha que massal %80 . Ai sim eu concordo &
aplaudo, investirerm em heroinas que ja existem, ou mesmo criarem outras. E
ndo trocarem nossos “hergig” por mulheres,

Curtir - Responder - @ 11 - 14 de maio &z 21:21

“ 2Respostaz-2h

Sarah Sowuza Jesus, tava tentando manter as expectativas para esse filme
E baixas, mas depois desse trailer com Warriors ficou impossivel T e

56 vem junho...

Curtir - Responder - @29 - 14 de maio as

04

e Alguém viu onde foi parar o meu que«o??? Quande eu parar de tremer vou
procurar. Uma VIDA INTEIRA de espera por esse filme. Meu corac8o vai ter
que aguentar!

Detalhe: Hipolita diz "Be careful of mankind, Diana™ ("Tenha cuidado com a
humanidade, Diana™), e pbem na legenda "Tenha cuidado com os seres
humanos, Diana”. Well... s amazonas também sdo seres humanos, viu?
Curtir - Responder - @ 3 - 15 de maio &s 14:15 - Editado

“ 10 Respostas

Deborah Linhares Nao superei a escolha dessa atriz. Mulher maravilha sem
aquele olho azul & dificil de encarar. Mas vou tentar curtir o filme de qualguer
jeito &2

Curtir - Responder - €3 5 - 15 de maio as 21:32

“+ 7 Respostas-11h

Claudia Bompani 45 amazonas ndo se consideram parte da humanidade. Na

i . mitologia grega, sdo guerreiras gue se afastaram dos humancs e dos homens
para fugir da maldade da raca. E Diana & fiha de Zeus, ou seja, uma deusa
MESMO.

Curtir - Responder - €3 1 - 18 de maio as 10:42




Quadro 3: Print da 22 publicac&o analisada e os respectivos comentarios selecionados

para analise.

Post 2 - dia 27 de maio de 2017

A publicacao

27 de mao as 05:00 - ¢

Mulher-Maravilha com Guillen David e outras S pessoas

Dia 1° de junho, ninguém vai fic ar no caminho da #MulherMaravilha
Ingressos antecipados aqui: http://bit.ly/MMingressos

uls Curtir @ Comentar /A Compartilhar -

OCO?% Leandro Penco e outras 61 mil pessoas Comentarios masis relevantas

3.282 compartithamentos




Os comentarios selecionados

DO Leandro Penco & outrss 61 mil pessoas Comentérios rmais relevantes ™

3.282 compartilhamentos

. Escreva um comentario... o [

n Mdnica Weber Minha sesséo & quarta feira a5 21:00. As 20:00 eu j& tenho q ta

&

Jé avisei o boy, pode sair mais cedo do trabalho, pg as 18:30 eu to saindo com
ve ou sem vo. Al gesuis. Perco o boy mas ndo perco o filme

Curtir - Responder - @320 45 - 27 de maio &5 10:34
w 4 Respostas

Ana Karoline Lessa 56 acho que deveriamos assistir, mesmo mortas,
fenecidas, sonolentas e pobres, &0 retornarmos da viagem... Kkkk (se
chegamos ainds & tempo...)
Farol, Manu, Hellen, Marina
Curtir - Responder - ) 2 - 27 de maio &s 21:34
w 4 Respostas
Beatriz Vallentina \ictor Medeiros Hugo Sitva Ascencéo j& se decidiram se vos
w0 cmg? Se néo deieem o dinheiro da pipocs & o ingresso... Obg W
Curtir - Responder - {) 4 - 27 de maio &5 10:38

w 1 resposta

Dayane Braz Anderson Sayhr J& achei um filme pra gente assistic.. demorou
mas vai estréial Ansiosas eu e & |sabelle. Estédvamos contando os diss &8 22
Curtir - Responder - £ 1 - 27 de maio &s 15:07 - Editado

w 1 resposta

Danielly Fernandes Bora Erdam Santos nessa

A nos mulheres que somos uma maravilha T e
Curtir - Responder - @) 2 - 27 de maio &s 1417

w 1 resposta

Cassia Manso Fermou, Cristiane Machado! Temos que commer pro cinema pars
assistir Tom Tomn e Sparow!

Curtir - Responder - ) 1 - 27 de maio &5 10:42

w 2 Respostas

Janilde Guedes Bruna Luiza,se eu ndo estivesse de castigo,ina assistir com
VOre.
Curtir - Responder - ) 1 - 27 de maio &5 14:22




Quadro 4: Print da 32 publicac&o analisada e os respectivos comentarios selecionados

para analise.

Post 3 - dia 01° de junho de 2017

A publicacao

e Mulher-Maravilha & sentindo-se Maravilhosa com Cris
Tavares /-\Jk=1mm e outras 22 pessoas

de junho as 10:01 - &

O mundo precisa dela.
#MulherMaravilha chega HOJE aos cinemas.
Compre seu ingresso agora: http://bit.ly/MMingressos

e Curtir # Comentar A Compartilhar . v
Oo ¢ Leandro Penco e outras 71 mil pessoas Comentarios mais relevantes ™

7.105 compartilhamentos




Os comentarios selecionados

0 D s Leandro Penco e outras 71 mil pessoas Comentérios mais relevantes ™

7.109 compartihamentos

. Escreva um comentario... @ [F

Julio Diniz Sai da sess&o neste instante € ... olha.... estou sem palavras. A Gal
| auan ' lBCrando como Mulher maraviha. Inocente, ousada, curiosa, persistente, tem

suas dovidas & medos, mas ndo foge a luta. E ao perceber seu erro, corrige-o,

lutando pela humanidade.

Curtir - Responder - @2 144 - 1 de junho &s 16:35 - Editado

“» 15 Respostas

Diego Ferreira Borges Maior heroina da historia finalmente esta no cinema e
& um fimago

Curtir - Responder - @34 142 - 1 de junho &s 10:05

3

“» 18 Respostas - 11 h

Juliana Carboni Cacimiro M& RA V] LHO S0. Melhor heroina L
simplesmente arrasou . Ndo percam.
Curtir - Responder - @3 75 - 1 de junho as 10:18

i

“» 7 Respostas

Fabiana Fernandes MUITO BOM! \/&o assistir, ontem foi demais, sonhei a
noite toda e ja quero ir de novo & de novo € de novo

Curtir - Responder - @2 54 - 1 de junho as 10:22

-

% © Respostas

Maycon Meister Filme Maravilhoso,que mostra o Poder feminino e néo s6
oque os Homens sabem fazer e sim Ogue a Mulher em si nes dias de Hoje
Conguistal

Por mais Mulheres Maravilhas ne Mundo !

Curtir - Responder - @2 27 - 1 de junho as 20:35

B

% 4 Respostas

Gustavo Ananab ‘Yamos sabotar & ndo assistir esse filme! Tiraram o dublador
oficial da Mulher Maravilha: Marco Antonio Costa. Sem Marcos Antdnio como
dublader, sem dinheiro do ingresso!

Curtir - Responder - @I 12 - 1 de junho &s 16:21

“» 20 Respostas

Mayara Nunes Cordeiro Melhor filme de todos os tempos! Sem comparagao,
superou minhas gigantescas expectativas, fio fenomenal e valeu cada centavo e
teda minha atencde, estou simplesmente apaixonada pelo filme !

L 4 LU

Curtir - Responder - @2 10 - Ontem as 00:02




Quadro 5: Print da 42 publicacéo analisada e os respectivos comentarios selecionados

para analise.

Post 4 - dia 10 de junho de 2017

A publicacao

Rl Mulher-Maravilha
0 de junho as 10:00- @

#MulherMaravilha é "entretenimento de primeira"l

Assista HOJE ao filme nos cinemas.
Ingressos: hitp://bit ly/MMingressos

s Curtir @8 Comentar A Compartilhar B
OO0& 2.6 mil Comentarios mais relevantes ™

1.032 compartilhamentos




Os comentarios selecionados Drica Lazzarini Finalmente assisti ... & assim que terminou o filme, queria dar
meia volta e assistir novamente a proxima sesséo ' Gal Gadot perfeita '
Curtir - Responder - @& 47 - 10 de junho as 10:43
< 1resposta
4 '. Leonardo Barreto Gostei do filme! Mulher-Maravilha & bom porque, dentre

outras coisas, possui identidade propria & uma atriz extremamente
carismatica, além da boa historia que & contadal Deixo uma opinido mais
ampla: hitpifiquartaparedepop.com.br/...fcritica-mulher...f

Critica | Mulher-Maravilha | Quarta Parede

Mulher-Maravilha &, finalmente, o grande acerto da...

QUARTAPAREDEPCP.COM.ER | POR QUARTA PAREDE
Curtir - Responder - ) 16 - 10 de junho as 13:17
Jefferson Ventura A diferenca que notei de 2D para o 3D, foi 0 gasto de 10
reais a mais pra ter que usar um oculos por cima do outra (miope) only. De

resto O FILME E MARAVILHOSO!
Curtir - Responder - @& 7 - 11 de junho as 03:53

< 1resposta

=A% Camila Nunes As expectativas pro filme eram altas e figuei com medo de
B estar esperando demais e ndo ser tudo aquilo, porém ndo. O filme &€ mesmo

maravilhoso. O melhor filme de herdis gue ja vi. Gal Gadot ficou perfeita no

papel. Assistiria varias vezes! @

Curtir - Responder - ) 1 - 11 de junho as 16:52

Flavio Zanatta Eu achei o filme tho bom & pensei que iria ter uma bilheteria
& maior. Tipo a Bela e a Fera chegou a 5 milhes de pessoas agui no Brasil

entdo pensei que este teria mais sucesso... meio triste isso.

Curtir - Responder - 9 h

Math Guedes Filme MARAVILHOSO ' emocionante, gostei tanto que verei
& de novo no cinema

Curtir - Responder - ) 8 - 10 de junho ds 20:02

3 3 Respostas

% Edna Sousa Muito emocionante e cheio de efeitos especiais que nos faz ficar
Lol sem se mexer. Vou ver novamente.

Curtir - Responder - @2% 7 - 10 de junho as 13:47

A sequir, realizo a andlise conforme os niveis de linguagem propostos por
Herring (2004).

Sobre a Estrutura

Duas das postagens analisadas, o post 1 e o post 4, sdo no formato video. As
outras duas postagens, sdo no formato de imagens, sendo o post 2 uma divulgacéo
com indicagao de contagem regressiva (para a estreia do filme) e o post 3, um cartaz
oficial de divulgacdo da obra. Os videos no Facebook possuem autoplay, ou seja,
comecam a rodar no momento em que aparecem na linha do tempo do usuario. Ainda
assim, as publica¢fes do tipo video, nesta rede social, apresentam uma imagem que
é exibida ao final do video ou quando um mesmo usuério retorna a publicacdo apos

7z

ter rodado o video completo. Isto €, o autoplay funciona apenas na primeira



visualizacdo da publicagdo. Nas outras vezes ou ao término do video, uma imagem
com um botéo de play € apresentada.

No que se refere aos aspectos visuais, tanto os videos, quanto as imagens,
sdo em cores de tons sépia (amareladas) e tons frios (acinzentadas e azuladas).
Todas as imagens das publicagdes tém, em primeiro plano, a personagem da Mulher-
Maravilha, em posi¢éo corporal de defesa, com pelo menos, um dos bracos na frente
do corpo, com punhos cerrados. Neste sentido, vale ressaltar que o bracelete utilizado
no braco pela personagem é uma de suas armas de luta (assim como um laco e uma
espada, que ndo aparecem nas imagens das publicacdes deste estudo). Nas quatro
postagens, também, a legenda aplica o uso de hashtag para indicar o nhome da
personagem ou do filme: #MulherMaravilha.

O post 1, pontualmente, apresenta o trailer (oficial) do filme e a imagem
ilustrativa é exatamente a mesma do post 3: o cartaz oficial de divulgacéo do filme.
Na imagem, a heroina aparece correndo e com expressao facial cerrada. Ela estad com
o braco na frente do corpo, como se defendendo-se de um raio com seu bracelete. O
outro video, apresentado no post 3, € uma sequéncia de pequenas cenas do filme
contendo frases citadas por criticos e veiculos de comunicacéo sobre o filme, todos
elogiando a pelicula. Os posts 2 e 4, apresentam uma imagem do rosto da Mulher-
Maravilha parcialmente coberto por seus bragos. No texto da imagem do post 2, a
inscricao “5 dias” remete ao tempo que falta para estreia do filme.

No post 1, o trailer comeca com a personagem lancando-se contra uma janela
de vidro, protegida por um escudo. Os tons da cena sao acinzentados. Ela surge
lutando contra os soldados. A cena é entrecortada com outras cenas de explosdes.
Em meio as cenas de batalha, surge um flashback em que a Mulher-Maravilha
aparece quando crianca em um didlogo com sua mée, quando esta autoriza a filha a
usar apenas o escudo e afirma que lutar ndo faz dela uma heroina. Em seguida, é
apresentada a cena em que a guerreira, ja adulta, resgata um homem, que a
contextualiza sobre uma guerra que acontece na Terra (que no fiime é a Segunda
Guerra Mundial).

O trailer ilustra 0 momento em que a personagem decide deixar sua familia, a
ilha mitica em que vive e ir lutar para acabar com a guerra. As tomadas em que a
personagem esta na ilha sdo muito coloridas. Na Terra, uma cena em que a
personagem veste roupas tipicas das mulheres da época é apresentada. A guerreira

afirma n&o entender como as mulheres conseguem lutar com aquelas roupas. Cenas



da Mulher-Maravilha lutando alternam com cenas dela quando crianga ou quando
estava na ilha. Em um dos takes, identifica-se 0 momento em que a princesa
reconhece o seu proprio poder e se surpreende. Muitas explosdes e cenas de luta sdo
ilustradas, entéo.

Na legenda do post 1, tem-se o seguinte texto: “Testemunhe a origem de uma
Guerreira. Assista AGORA ao novo trailer de #MulherMaravilha! Estreia 1° de junho
nos cinemas. Garanta seu ingresso antecipado a partir de 18 de maio.”. Tal inscrigao
utiliza a palavra “guerreira” com a primeira letra em maiusculo e a palavra “agora” toda
em caixa alta. Além disso, a publicacdo informa a data de estreia e possui dois
CTA's®. Um para assistir ao video e o outro para a aquisicdo de ingressos
antecipados. De fato, todas as quatro publicacdes possuem um CTA para aquisicdo
de ingressos. Além disso, a legenda do post 1 conta com dois icones graficos, um
representando uma explosao e outro, duas espadas cruzadas.

Na legenda do post 2, o texto: “Dia 1° de junho, ninguém vai ficar no caminho
da #MulherMaravilha. Ingressos antecipados aqui http://bit.ly/MMingressos. O post 3
tem a seguinte legenda: “O mundo precisa dela. #MulherMaravilha chega HOJE aos
cinemas. Compre seu ingresso agora: http://bit.ly/MMingressos” Ja a legenda do post
4 diz: “#MulherMaravilha é “entretenimento de primeira” Assista HOJE ao filme nos
cinemas. Ingressos: http://bit.ly/MMingressos. A expressdo “entretenimento de
primeira” esta entre aspas porque se refere a uma citagao feita por um veiculo de

comunicacao e foi ilustrada, também, no video.

Sobre o Sentido

O sentido das quatro postagens analisadas € de divulgacédo do filme. Tanto os
videos quanto as imagens, ilustram acéo. Nos videos, principalmente, a personagem
parece ser ativa e forte. O uso da hashtag, empregado também nas quatro
publicacbes estudadas, da destaque ao nome da personagem e do filme. Nas
postagens 1, 3 e 4, a pagina utiliza advérbios de tempo em letras maidsculas, o que
gera um sentido de emergéncia, chamando atencdo para a questdo do imediatismo
da acdo que a frase sugere. Este € um recurso bastante utilizado nas estratégias de
Marketing Digital. A postagem 2 néo utiliza explicitamente este recurso, mas toda a

publicacdo se refere a um tempo, que € o da data de langamento do filme.

%0 Call-to-action, ou chamada para ac¢éo. Recurso utilizado em marketing digital com o intuito de
direcionar o usuario a uma determinada acao.



Na legenda do post 1, ao ser utilizada a expressao “testemunhe”, identifico a
tentativa de colocar o leitor na posicao de espectador de algo importante e fatal. Ao
utilizar o sujeito “guerreira” com letra maiuscula, entendo a énfase dada a expresséo,
reforcando o brilhantismo da personagem, empoderando-a. Além disso, a escolha
pela expressao “guerreira” em detrimento a utilizagdo do termo “princesa”, por
exemplo - tal como visto no estudo piloto desta pesquisa - também, empodera a
personagem. Ja no post 2, a expressao “ninguém vai ficar no caminho” indica que
nada ira impedir que aconteca o lancamento do filme, além de empoderar novamente
a personagem. Na legenda do post 3, também identifiguei uma tentativa de empoderar
a personagem, através da inscri¢ao “O mundo precisa dela.”.

Os tons sépia e frios das cenas apresentadas nos videos dédo o sentido de
passado, contextualizando a histéria do filme. Além disso, da ideia de sujeira e tristeza,
como se fosse algo ruim, em contraste as imagens extremamente coloridas das cenas
da ilha vistas no post 1, que ddo um sentido de alegria e vida. As diversas cenas de
explosdes e lutas dao a ténica do filme.

No post 1, um comentario pontua a cor dos olhos da atriz e fala sobre beleza.
Como se atriz do filme atual ndo fosse tdo sedutora por seus olhos escuros como a
personagem. E relevante destacar que os atributos fisicos, ao meu ver, ndo deveriam
ser o enfoque da discussdo, uma vez que a legenda e o trailer ndo tratam sobre
beleza. Apesar da legenda do post trazer o termo “guerreira”, a questdo do
empoderamento feminino ndo foi trazida a tona diretamente nos comentarios. Neste
sentido, apenas uma pessoa (mulher) elogiou o fato de ser dado destaque no Cinema
as heroinas mulheres, empoderando a personagem.

Pontualmente, o post 2 tem a intencéo de gerar expectativa e desejo pelo filme,
anunciando uma contagem regressiva para a estreia. O rosto parcialmente coberto
passa o sentido de que algo esta para ser desvendado, como se a personagem
estivesse aparecendo aos poucos. Um dos comentarios realizados na publicacéo
refere nogédo de empoderamento feminino no seguinte trecho “a nés mulheres que
somos uma maravilha”, dando o sentido de que as mulheres fossem maravilhosas e
0s homens, néo.

No que se refere as imagens das postagens em geral, o fato da personagem
aparecer em todas as publicacdes em posicao de defesa pareceu-me curioso.
Questiono, assim, por que uma super-heroina ndo aparece em posicdo de luta

proativa ou agressiva na divulgacdo de seu filme? Possivelmente, este fato esteja



relacionado ao estere6tipo feminino de que mulher ndo € agressiva, nao tem atitude,
nem toma iniciativa.

No post 2, ainda, uma mulher demonstra empoderamento feminino quando
afirma que ja avisou ao namorado que ird com ele ou sem ele ao cinema. Os demais
comentarios referem-se a intencéo de assistir ao filme.

No post 3, o comentario que obteve um maior nimero de curtidas diz o
seguinte: “Sai da sessao neste instante e... olha... estou sem palavras. A Gal lacrando
como Mulher-Maravilha. Inocente, ousada, curiosa, persistente, tem duas davidas e
medos, mas ndo foge a luta. E ao perceber seu erro, corrige-o, lutando pela
humanidade.”. A intengcdo parece ser elogiar a personagem, mas, ao analisar mais
profundamente, identifiquei exatamente o oposto. Ele pontualmente tenta elogiar a
atriz com a expressao “lacrando”!. O uso da expressédo “lacrar” tem uma conotagéo
sexual e, possivelmente, o usuario esta elogiando mais a beleza da atriz do que seu
talento profissional. Deste modo, entendo que ele desempodera a heroina, elogiando-
a por seus atributos fisicos, mas ndo por seu poder heroico. Além disso, ele a
menospreza quando diz que ela admite seus erros, que tem dadvidas e medo e a
chama de “inocente”. Inocente é uma caracteristica curiosa para se designar a Mulher-
Maravilha. Inocente é o oposto de culpada, como se ela ndo fosse ou ndo pudesse
ser, responsavel pelos atos heroicos e fortes apresentados no filme.

Em contrapartida, um outro comentario proferido por um homem diz: “Filme
Maravilhoso, que mostra o Poder feminino e ndo s6 oque os Homens sabem fazer e,
sim Oque a Mulher em si nos dias de Hoje Conquista! Por mais Mulheres Maravilhas
no Mundo !I". Este comentario faz mencédo a luta do movimento feminino por
empoderamento, 0 que, para ele, é caracteristico dos dias de hoje. Parece que ele
deseja que haja mais mulheres heroinas no mundo, o que indica sua percepcao de
viver em uma cultura patriarcal.

Ainda no post 3, identifico referéncia ao empoderamento da personagem
quando dois comentarios dizem “Maior heroina...” e “Melhor heroina...” para se referir

a personagem. Ja no post 4, duas pessoas também comentam sobre a escolha da

51 Lacrar é uma giria utilizada especialmente para designar as mulheres que estéo fazendo algo bem,
que obtém sucesso. A primeira vez que se tem registro do termo, segundo o site YouPix, dedicado a
assuntos digitais, a expressao “lacrar” foi utilizada no video de Romagaga Guidini, youtuber que
costuma comentar o sucesso de mulheres de sucesso. No dia 27 de novembro de 2013, ao comentar
o novo album de Britney Spears, ele disse “que o novo album chicoteia, samba, fecha e lacra o cu
das inimigas”. Deste modo, identifica-se um teor sexual no uso da expressédo. Disponivel em
http://youpix.virgula.uol.com.br/memepedia/lacrou-o-cu-origem/ Acesso em: 06 ago. 2017



http://youpix.virgula.uol.com.br/memepedia/lacrou-o-cu-origem/

atriz para a personagem, elogiando-a. O sentido de todos os comentarios desta
publicacdo refere-se aos aspectos do filme, tais como bilheteria e 3D e emitem
opinides sobre a obra. Duas pessoas referem a intencdo de assistir ao filme
novamente.

Em todas as postagens, houve comentarios no sentido de elogiar o filme.

Sobre a Interacao

Em nenhuma das postagens analisadas, identifiquei interacdo da pagina com
0s usuarios. O que deixa claro que ndo ha intencdo de relacionamento ou vinculo
entre a marca (que representa, neste caso, um filme) e os seguidores. Mas sim,
reforca a intencéo de divulgacéo, caracterizando um capital social do tipo Informativo.

No post 1, cinco dos sete comentarios analisados foram proferidos por
mulheres. Dois deles (um homem e uma mulher) interagem entre si e debatem
aspectos da mitologia que envolve a personagem. Mais especificamente, 0 homem
fala que a personagem é humana. J4 a mulher, fala que € uma deusa mitica. Ao meu
ver, quando o comentarista homem designa a personagem a condi¢cdo de humana,
ele pretende desempoderar a heroina.

Ainda no post 1, quatro comentarios ilustram a expectativa sobre o filme, sendo
emitidos por dois homens e duas mulheres. Uma comentarista considera acerca da
escolha da atriz (tematica também debatida pelos comentaristas do estudo piloto) que
guestiona, neste caso, o atributo fisico da cor dos olhos da atriz atual ndo ser azul
como os da atriz do primeiro filme. No post 2, todos os comentérios foram realizados
por mulheres - 0 que indica o publico-alvo interessado - e respondem ao propdsito da
publicacdo e sinalizam a pretensdo de assistir o filme. Ndo ha interacdo entre os
comentarios. Nos comentarios, as usuarias marcaram outras pessoas que foram
notificadas pelo Facebook da marcacdo de seu nome em uma postagem. Deste modo,
a interacédo acabou acontecendo mais entre as comentaristas e as pessoas marcadas
do que entre as préprias comentaristas entre si.

No post 3 também ndo h& interacdo entre os comentaristas e, dos sete
comentarios analisados, apenas um nao elogia o filme. Os demais comentarios deste
post parecem ser proferidos por pessoas que assistiram o filme e elogiam a obra. O
mesmo acontece com o post 4, em que as pessoas emitiram suas opinides acerca do

filme sem interagirem entre si.



Sobre o Comportamento Social

Nos posts analisados, 0os comentérios respeitam o sentido proposto nas
publicacdes, na medida em que a maioria dos comentarios refere-se a expectativa e
opinides sobre o filme.

No post 1, uma comentarista escreve sobre o fato das produgdes
cinematograficas dedicarem-se a apresentar heroinas mulheres como sendo positivo
em detrimento de trocar um herdéi homem por uma mulher. A expressao “herois” foi
descrita entre aspas, como se questionasse o poder quando advindo da
masculinidade. Duas das comentaristas utilizam como foto de perfil a imagem da
Mulher-Maravilha. Em adi¢céo, o fato de um comentarista homem pontuar que a
Mulher-Maravilha € humana, busca desempoderar a personagem. Em contrapartida,
e em sinal de disputa pelo poder, uma comentarista mulher dizer que a Mulher-
Maravilha € uma deusa mitica, e parece empoderar a personagem, tornando-a
superior aos homens. Os Unicos comentarios que, sutiimente, trataram sobre o
empoderamento feminino foram proferidos por mulheres. O que indica uma luta por
reconhecimento pela sua condi¢cdo de género. Usar a foto de perfil da heroina denota
identificagdo com a personagem. Estas foram exatamente as mulheres que trataram
do empoderamento feminino nos comentarios, o que fortalece o sentido da luta
feminista.

No post 2, dois comentarios demonstram autoridade. Uma comentarista diz “ja
avisei o0 boy, pode saindo mais cedo do trabalho pg 19h30 to saindo com vc ou sem
vc...” e outra comentarista afirma “s6 acho que devemos ir mesmo mortas...”

No post 3, uma outra comentarista tenta influenciar os demais quando diz “Vao
assistir...”. Em oposi¢ao, um outro comentarista tenta persuadir os demais quando diz
“Vamos sabotar e ndo assistir esse filme...”. Ele sugere que as pessoas ndao devem
assistir ao filme porque a dublagem brasileira, segundo o autor do comentario, nao foi
realizada pelo dublador oficial do filme. N&o identifiquei, aqui, negociacdo de conflito
direto entre os comentaristas. Mas, sim, uma tentativa de se contrapor aos demais
comentarios por parte do autor que sugere sabotar o filme, uma vez que se posiciona
em oposicdo a todos os demais comentarios elogiosos. Ainda quanto a este
comentario, ele diz “... Sem Marco Anténio como dublador, sem dinheiro do ingresso!”.
Em contrapartida a este comentario, uma pessoa diz “... valeu cada centavo e toda

minha atencgao...”. Neste caso, de forma oposta, os comentaristas tentam usar o

dinheiro como forma de poder.



No post 4, um comentarista tenta se posicionar como autoridade, na medida
em que fornece um link para sua critica a obra. Este mesmo comentario fala que a

personagem possui identidade propria e € carismatica.

CONSIDERACOES FINAIS

Os dados nos mostram que, na pagina Mulher-Maravilha, de modo geral, o



tema do empoderamento feminino nao foi diretamente abordado, mas houve
tentativas sutis de empoderar a personagem. No post 1, identifiquei uma tentativa de
empoderamento da personagem através do uso da expressao “guerreira” para
designar a personagem e um comentario proferido por uma mulher em que pontua o
destaque dado pelo Cinema as heroinas mulheres. No post 2, o uso da expressao
“ninguém vai ficar no caminho” e o comentario que traz o trecho “a nés mulheres que
somos uma maravilha” fazem referéncia ao empoderamento feminino. Ainda no post
2, uma mulher demonstrou-se empoderada quando afirmou que havia comunicado ao
namorado que ird com ou sem ele ao cinema. J4 no post 3, identifiquei uma tentativa
muito sutil de empoderamento quando afirma que “o mundo precisa dela” e outros 2
comentarios que designaram a personagem como sendo a maior e melhor heroina.
Houve apenas um comentario que fez referéncia direta ao empoderamento feminino
como uma causa social.

Neste estudo, analisei quatro publicacbes, com sete comentarios cada.
Considerei tanto as postagens quanto os comentarios para analisa-los de acordo com
as quatro categorias propostas por Herring. Como vimos, elas sado: estrutura, sentido,
interacdo e comportamento social.

Quanto a estrutura, fica claro a intengéo de conduzir o leitor para assistir o filme,
na medida em que em todos os posts houve a presenca de orientacdo para compra
de ingressos para o cinema. Os posts analisados foram bastante parecidos, contendo
basicamente as mesmas caracteristicas. O uso da hashtag #MulherMaravilha nos 4
posts analisados da destaque a personagem e facilita a busca por indexacdo. Em
todos os posts houve a presenca de temporalidade, criando um senso de emergéncia.
No post 1, foi utilizado expressées como “Assista AGORA...”, “Estreia 1° de junho...”
e “... a partir de 18 de maio.”, No post 2, houve a expressao “Dia 1° de junho...”. Além
disso, na imagem do post continha o texto “5 dias” indicando o tempo que faltava para
a estreia do filme. No post 3 as expressodes “...chega HOJE aos cinemas” e “Compre

seu ingresso agora...”. E no post 4, o trecho “Assista HOJE...”.

Tabela 3: Aspectos observados quanto a Estrutura e o nimero de ocorréncias

Estrutura NUmero de Ocorréncias




Imagem

Video

Tonalidade de cores sépia e tons frios

Imagem da personagem

Personagem na posicdo defensiva

Orientagéo para compra de ingressos

Uso da hashtag #MulherMaravilha

O I O I O I O I NG I N I O N

Orientacéo de temporalidade

H

Presenca de icones gréficos na legenda

No que se refere ao Sentido, identifiquei o propésito de divulgar o filme, tanto
nas postagens quanto nos préprios comentarios. Foram poucos 0s comentarios que
abordaram o empoderamento feminino e apenas um trouxe a tona as questées do
movimento feminista de forma direta. No entanto, outros canais de comunicagao, tais
como a pagina Quebrando Tabu, apresentada no capitulo sobre a Mulher-Maravilha,
bem como as revistas Veja, Marie Claire e Carta Capital e os sites de noticias
especializados em cinema Omelete e Observatério de Cinema abordaram o tema do
feminismo mais diretamente, questionando e criticando a potencialidade da obra e da
personagem para efetivamente posicionar as mulheres de forma empoderada ou se,
na verdade, trata-se do extremo oposto.

Quanto ao Sentido do corpus, observei as seguintes ocorréncias, apresentadas

na tabela 4.

Tabela 4: Aspectos observados quanto ao Sentido e o nimero de ocorréncias



Sentido Numero de ocorréncias
Divulgacéo e criticas ao filme 23
Empoderamento da personagem 5
Empoderamento das mulheres 5
Atributos fisicos e elogios a aparéncia da atriz 4

Quanto ao Sentido, ha um ponto que me chamou a atencdo: a relacdo do
empoderamento com a beleza fisica da atriz. Tanto na pagina Mulher-Maravilha como
na pagina Quebrando o Tabu (ilustrado nos exemplos a seguir), a discussao sobre 0s
atributos fisicos da personagem foi trazida a tona. E interessante identificar que as
guestdes feministas, inevitavelmente, abordam a aparéncia das mulheres. Fica
evidente a pressao social sobre a aparéncia da mulher e os padrbes de beleza
impostos em nossa cultura, que, num primeiro momento, ndo eram tema deste estudo,
mas gue tornam inevitavel abordar. Na pagina Quebrando o Tabu, alguns exemplos
de comentarios,> que nesses termos, reforcam os dados encontrados que direcionam
para o olhar de que o poder feminino esta diretamente relacionado com a beleza fisica,

conforme exigéncia de padrbes estéticos de nossa cultura ocidental atual.

Bruno Abreu Imaginem se a mulher maraviiha fosse feita pelas feminisias.
L? No lugar da maravilhosa Gal Gadot colocariam uma gorda escrota como

SOvVaco cabeludo e o0 cabelo pintado com papel crepom

Esse filme esta fazendo uma boa bilheteria, mas 0s esquerdistas estio putos

porgue colocaram uma atriz israelense

Os libaneses at& proibiram o filme. S0 que as feminisias ficaram caladinhas..

Isso s0 prova que feministas ndo entendem porra nenhuma de mulher. Quem

£553S pragas Inam guerer para o0 papel da mulher maravilha? Melissa

Macarty?

Figura 12: Exemplo de comentério retirado da Pagina de Facebook Quebrando Tabu, na

publicacdo sobre o filme Mulher-Maravilha

i Francisco Junior Ta vendo! Nao precisa deixar o3 pelos do subacu crescer, nem enfiar Cruz no rabo ou pedir a
extingdo dos homens, basta ser mulher! Que por sinal essa dai e lindal Lembrando que alguns paises paz e amor
do is13 proibiram a exibicdo deste fime. talvez por ela ser judia, quem sabe?

mr  Responder OP$

Figura 13: Exemplo de comentério retirado da Pagina de Facebook Quebrando Tabu, na

publicacdo sobre o filme Mulher-Maravilha

52 Disponivel em https://www.facebook.com/quebrandootabu/ Acesso em: 06 ago. 2017



G Ana Moraes Engracado pensei exatamente isso 3o assistir ¢ filme Na real me

emocionel muito em ver um filme com 1antas mulheres lindas.fornes.o cinema
estava lotado e em sua maioria eram mulheres nao era um filme sexy pra
homens desejarem.eram sim com dezenas de m,. Ver mais

rir - Responder QD%

Figura 14: Exemplo de comentério retirado da Pagina de Facebook Quebrando Tabu, na

publicacdo sobre o filme Mulher-Maravilha

~

Os dados arrolados apontam para uma andlise voltada a obijetificacdo da
mulher, ou, mais especificamente, aos padrdes de beleza impostos as mulheres e sua
relacdo com o empoderamento feminino. A preocupagao com a aparéncia da Mulher-
Maravilha, vista no comentario da pagina Mulher-Maravilha em que se aponta a cor
dos olhos da atriz, ou na referéncia de que a atriz estaria “lacrando” e que seria
“perfeita”, ou ainda nos comentarios sobre a aparéncia das mulheres feministas, vistos
nos na pagina Quebrando Tabu, apontam nesta direcao.

Para os comentaristas analisados neste estudo, o “ser linda” esta associado ao
“ser poderosa”. Elogios a aparéncia da personagem remetem a esta conclusao
quando afirmam que ela é “linda e forte”, por exemplo. Nesse sentido, Lourenco,
Artemenko e Bragaglia (2014) afirmam que a propagacéao de estereétipos de género
gue objetificam a mulher frente ao género masculino ocorre também no meio midiatico.
As autoras reforcam que, assim como acontecia na publicidade de antigamente, ainda
nos tempos atuais os meios de comunicacdo tém contribuido para perpetuar
esteredtipos de género. De fato, parece haver ndo so o refor¢o destes como sua ampla
aceitacdo pelo publico. Neste sentido, assim como Andrade (2012), percebo que a
figura de uma super-heroina mulher é constituida a partir de um modelo masculino
opressor. Andrade diz que o que foge disso ameacaria o0 masculino. Exemplos claros
de medo frente a ameaca de uma Mulher-Maravilha fora dos estereoétipos de beleza
sdo os comentarios que dizem “...no lugar da maravilhosa Gal Gadot colocasse uma
gorda escrota com sovaco cabeludo...” e “ndo precisa deixar os pelos do suvaco
crescer, ou enfiar cruz no rabo, nem pedir extingdo dos homens...”. De acordo com
Mageste; Melo e Ckagnazzaroff (2008), existe uma confuséo geral e certa ansiedade
dos homens com respeito ao empoderamento feminino, uma vez que, para muitos,
uma mulher empoderada os desempoderaria.

Além disso, cabe ressaltar que nem sempre a relacao entre o discurso e poder

€ perceptivel; pois funciona pulverizadamente em toda a extenséo social como efeitos



de poder, segundo Foucault (2013). Para entender a légica da relacdo entre os
saberes e 0 poder, é preciso considerar o fato de que a producdo dos discursos é
controlada por uma série de mecanismos de poder, de controle, selecao, organizacao
e redistribuicdo, a fim de suavizar sua carga e dissipar-lhe o perigo de sua producao
(FOUCAULT, 2013). Conforme Viana (2009), o discurso é ndo so limitado por quem
detém o poder, mas é também reprodutor deste poder e € uma de suas formas de
manifestacao.

Ja quanto a Interacdo, observei que foi praticamente inexistente, como ilustro
na Tabela 5. No post 2, todas as comentaristas marcaram através de recurso do
Facebook um ou mais contatos para sinalizar as pessoas marcadas - 0 que indica a
intencdo de interacdo com pessoas que estavam fora da postagem. Tais interacdes
ocorreram na publicacdo que descrevia o tempo que faltava para a estreia. Observo,
assim, a grande expectativa pela ida ao cinema que o post provocou. Mas em nenhum
post analisado, houve intencéo de provocar interacao ou relacionamento. Deste modo,

parece que estreitar os lacos nao era um propdsito presente na pagina analisada.

Tabela 5: Aspectos observados quanto a Interagao e o niumero de ocorréncias

Interacéo Numero de Ocorréncias
Pagina x Usuarios 0
Usuario x Usuério 1
Marcacdao para usuarios fora da conversacao 7

Por fim, no que se refere ao Comportamento Social, observei que alguns
comentarios buscaram demonstrar autoridade, influenciar as pessoas para irem
assistir ou nao o filme através de expressoées linguisticas de status, tais como no post
2, 0s seguintes trechos nos comentarios “... eu t6 saindo com vc ou sem vc...”,
“...deveriamos assistir mesmo mortas...”, “...ja achei um filme pra gente assistir...”,
“...jJa decidiram se vcs vao comigo? Se nao, deixem o dinheiro da pipoca e o
ingresso...”, “...temos que correr pro cinema assistir...”. No post 3, também uma
comentarista tenta influenciar quando diz “ndao percam” e outra diz “vao assistir’, e em
outro comentario o trecho “Vamos sabotar e ndo assistir esse filme...”. No post 4, um
usuario da sua opinido sobre o filme e divulga sua critica através de um link que

direciona para um post de blog, na tentativa de influenciar as pessoas a acessarem



sua opinido.

Observei também algumas questbes de identidade. No post 1 uma
comentarista parece identificada com o empoderamento da personagem e questiona
o poder masculino quando afirma “Ai sim eu concordo e aplaudo, investirem em
heroinas que ja existem ou mesmo criarem outras. E n&o trocarem nossos “herois”
por mulheres”. Ainda no post 1, duas comentaristas utilizavam na foto de perfil uma
imagem da Mulher-Maravilha, identificadas com a heroina. No post 2 uma mulher que
diz “...a n6s mulheres que somos uma maravilha” parece estar identificada com o
empoderamento da personagem.

Identifiquei duas ocorréncias de negociacao de poder. Primeiro no post 1, um
homem diz “...as amazonas também sdo seres humanos...” e o comentario de uma
mulher em oposigao diz “...é filha de Zeus, ou seja, uma deusa mesmo.”. Segundo no
post 3 um homem diz “...sem dinheiro do ingresso” e em oposigdo uma comentarista
diz “...valeu cada centavo...”. Em ambos os casos n&o houve interagao direta, mas os
comentarios se opunham e pareciam buscar defender posicionamentos opostos.
Nestes dois casos, 0 posicionamento contrario aconteceu por parte de comentaristas
mulheres em oposi¢cdo a comentaristas homens. Também nos dois casos, as
mulheres lancaram-se em defesa as criticas proferidas pelos homens.

O empoderamento da personagem e da atriz também ficou evidente. Trechos
como “Gal lacrando como Mulher Maravilha”, “Maior heroina”, “Melhor heroina”
estavam presentes nos comentarios do post 3; e trechos como “Gal Gadot perfeita” e
“‘Gal Gadot ficou perfeita” foram apresentados no post 4. Em oposicdo ao
empoderamento dado a personagem e atriz, identifiquei no post 1 uma tentativa de
desempoderar a atriz na medida que se refere aos seus aspectos fisicos como sendo
piores que os da personagem, com o trecho “N&o superei a escolha dessa atriz.
Mulher Maravilha sem aquele olho azul é dificil de encarar.”.

Uma Uunica tentativa de empoderamento feminino em oposicdo a cultura
patriarcal foi identificada no post 3, no comentario que continha o seguinte trecho:
“‘mostra o poder feminino e ndo s6 o que os homens sabem fazer, e sim o que a

mulheres nos dias de Hoje Conquistam. Por mais Mulheres Maravilha no mundo”.

Tabela 6: Aspectos observados quanto ao Comportamento Social e o niumero de ocorréncias

Comportamento Social Numero de Ocorréncias




Expressoes linguisticas de status 9
Negociacao de poder 2
Identificagdo com empoderamento da personagem 4
Empoderamento feminino 1

A esta altura, é inevitavel mencionar o texto de Adorno e Horkheimer (1985),
Dialética do Esclarecimento. Os autores apresentam uma critica a sociedade ocidental
contemporanea. Para eles, o programa iluminista transformou o saber em algo
objetivo e neutro e o controle sobre a natureza acaba sendo levado ao extremo atraves
do desmonte dos mitos. Em tese, a destruicdo dos mitos traria liberdade e, pela
superacédo da prépria dominacgédo, foi substituida pela razdo do mercado. De fato, o
controle sobre a natureza néo foi apenas mantido, mas agravado pela dominagéo dos
préprios homens, através das forcas do mercado. Para os autores, as pessoas sO
encontram um lugar social quando se tornam consumidores. E o fetiche da igualdade,
comum a todas as sociedades ocidentais, democraticas ou ndo, que torna o individuo
geneérico, impotente em uma sociedade dirigida pela coercdo do mercado. E, como
correlato da coacao atribuida a natureza ndo dominada, manifesta-se a mistificacéo
das massas, promovida pelo esclarecimento que antes viria para impedi-la.

Para Adorno e Horkheimer, o totalitarismo do mercado e da politica € capaz de
produzir o homogéneo com o suporte da midia de massa, isto &, a industria cultural.
A induastria cultural é, para eles, um produtor de mercadorias impregnadas de
conteudos simbdlicos, que promovem, ao mesmo tempo, relacbes materiais de
producdo e formas ideoldgicas de dominac&o. E o dltimo elo da cadeia de sujeicdo e
atua para que o sistema se perpetue. Prometendo liberdade, a inddstria cultural
estabeleceu novas formas de dominacdo, que tornam o0s seres humanos
homogeneizados pelo mercado e sem espaco para a critica.

E é esse o cenario em que o filme da Mulher-Maravilha foi criado. A
personagem, em primeira instancia, parece tentar quebrar o estere6tipo de mulher
donzela, mas na verdade, o filme € um produto de consumo e, assim, fortalece os
padrées na medida em que a atriz que representa a personagem é exatamente o
modelo de beleza exigido na nossa cultura atual. Houve, inclusive, um comentario que
exigia ainda mais da atriz, que tivesse olhos azuis como sinal de beleza. Para Carrera

(2007), dentro de géneros do entretenimento, como o cinema, é mais dificil ver a



abordagem da mulher fora dos padrées, uma vez que, para esses géneros, o belo tem
uma importancia muito grande e pode ser determinante de sucesso, comercial e
ideoldgico.

Desse modo, a nocdo de beleza esta diretamente relacionada a de
empoderamento, na medida em que, para as préprias mulheres, inseridas na inddstria
da cultura, a aparéncia, definida pela beleza e poder de atracdo, definem o valor
préprio (SHAW, 2003). Como identifiquei neste estudo, em que as mulheres
relacionam o poder da personagem com sua beleza fisica.

Quanto ao comportamento social, especificamente no que se refere a disputa
de poder, em todas as publicacdes encontrei indicativos de demonstracdo de
autoridade ou busca por influéncia, tanto no que se refere a imposicao de assistir ao
filme, quanto de resisténcia ao patriarcado ou tentativas de validar suas opinides
frente aos demais comentaristas. Nas negociacdes de poder encontradas, ficou
evidente a disputa de poder entre homens e mulheres, ou, mais especificamente, fica
evidente a luta das mulheres pelo empoderamento feminino.

Lopes (2009) afirma que, em uma cultura hegeménica, ha indicativos de
resisténcia como forma de performar contra um modelo de imposic¢ao cultural vigente.
Mais especificamente, a autora discute a obra de George Yudice®3, intitulada A
conveniéncia da cultura: usos da cultura na era global, e afirma que a cultura é hoje
um recurso que gera e atrai investimentos, Lopes diz que a concepc¢ao de "cultura
como recurso" é tomada por Yudice desde a absorcdo da ideologia e da sociedade
disciplinar pela racionalidade econémica e ecoldgica, na contemporaneidade.

Inserida no movimento global das indUstrias culturais, que discursam pela
preservacao das tradicdes como forma de manter a biodiversidade, a cultura conteria
e expressaria elementos importantes para 0os agenciamentos da sociedade civil,
visando o desenvolvimento politico e econdmico. As diferencas sé&o vendidas como
produtos culturais, em alguns casos como exotismo, mas a administracéo das massas
pelos padrdes estereotipados ndao sé6 se mantém (como no caso do padrao de beleza
em que a atriz se enquadra), como é usada para criar produtos (como o préprio filme
em si).

Através da ampla difusdo da tecnologia e do acesso a Internet, os atores

53 http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0104-71832009000100014 Acesso em 03
set. 2017.
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culturais desenvolvem uma economia das experiéncias, encenando e
desempenhando as normas sociais, ou criticando-as. Para Yudice, o uso da
tecnologia se apresenta como um apelo que agrupa e ordena, revelando uma verdade
gue bloqueia outras verdades. Dai que a reflexdo sobre a tecnologia deve considerar,
simultaneamente, a familiaridade com a esséncia normativa e suas diferencas.

Para Lopes, Yudice propde que o termo "performatividade" "[...] se refere aos
processos pelos quais identidades e entidades de realidade social sdo constituidas
pelas repetidas aproximacfes dos modelos (ou seja, o normativo), bem como por
aqueles 'residuos' (‘exclus6es normativas') que sao insuficientes" (p. 53) — um
movimento de superacao a hegemonia.

Atuando na contramédo dos produtos gerenciados pela hegemonia cultural,
surgem o que Yudice chama de sujeitos performativos subversivos que, vao além da
negociacdo da agéncia cultural, e posicionam-se de forma rival a alteridade das
normas globais. Lopes explica que no interior do campo de forgcas performativas
emergem interpretacdes rivais que buscam desconstruir o modelo totalizador, onde
0s atores agenciam sua autonomia e legitimidade em modalidades alternativas de
poder, enquadrando interpretacdes que canalizam a significacdo dos seus discursos
e atos.

Desse modo, entendo que, assim como temos a beleza como padréo de status
social e de poder, temos forcas contrarias a hegemonia cultural, como a pagina
Quebrando Tabu e sua publicacdo apresentada neste estudo. A luta das mulheres
pelo empoderamento feminino aparece como forga contraria a hegemonia masculina,
mas muitas vezes, no intimo, atua a favor, como o caso da personagem Mulher-
Maravilha e todo seu potencial de discussdo sobre o feminino. Apesar de a
personagem ter sido criada para representar uma mulher forte que defendesse
guestdes feministas, a figura da Mulher-Maravilha em si é bastante controversa, uma
vez que representa exatamente o estereodtipo de mulher contra o qual o movimento
feminista luta: uma mulher branca e de proporg¢des fisicas inatingiveis. Tanto é que o
filme ndo demonstrou ter potencial para discussao das questdes feministas nas redes
sociais, como demonstrei nos dados deste estudo.

A proépria diretora do filme, Patty Jakens, se contradiz quando se refere ao

potencial feminista da personagem. Ela declarou em entrevista para o site Omelete®*
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que a Mulher-Maravilha ndo € uma personagem feminista, ao mesmo tempo em que
declarou em seu Twitter>® “[..]Mas se as mulheres sempre precisam ser dificeis,
duronas e perturbadas para serem fortes, e ndo estamos livres para sermos
multidimensionais ou celebrar um icone para mulheres do mundo todo por ela ser
atraente e amavel, nao chegamos muito longe, ndao € mesmo?[...]", referindo-se as
criticas do diretor de cinema James Cameron que disse em entrevista para o jornal
The Guardian®® que o filme Mulher-Maravilha seria um retrocesso, pois se trataria de
mais uma producéo hollywoodiana predominantemente masculina. Ele afirmou que a
personagem seria um icone objetificado.

Muitas séo as criticas das mulheres a referéncia da personagem como
representacdo de causas feministas. Por exemplo, na ocasido da nomeacdo da ONU
gue conferiu a personagem Mulher-Maravilha o titulo de Embaixadora Honoréria pelo
Empoderamento das Mulheres e Meninas, uma peticdo online®” arrecadou 45 mil
assinaturas contrarias a nomeacao. Na peticdo, ativistas feministas alegam que a
sexualizacdo explicita da personagem iria de encontro aos conceitos do
empoderamento feminino e que uma personagem ficticia ndo seria a melhor escolha
para a representacdo do empoderamento feminino.

Declara¢des como "Uma mulher branca peituda de propor¢ces impossiveis,
seminua em um pequeno e justo macacao com uma bandeira americana” e "O
empoderamento feminino é tdo inacreditdvel que precisamos escolher uma
personagem ficticia?" foram usadas como argumentos na peti¢cao. O resultado foi que
a ONU voltou atras e revogou o cargo apenas 2 meses depois, como noticiado no
jornal The Guardian®®. Fica evidente, assim, o tamanho do embate que a personagem
€ capaz de promover quando se refere ao seu potencial de representar o
empoderamento feminino, seja em disputas de poder no contexto digital, no Cinema,
ou em organiza¢cdes mundiais. Tendo em vista este potencial para discusséo sobre o
empoderamento feminino, eu esperava encontrar um debate sobre género de maneira

mais contundente. Sobre esta negociacdo de poder na cultura digital, Buzato e Severo
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(2010) afirmam que:

[...] @ web 2.0 proveria o cidadd@o, essencialmente, de uma "arquitetura de
participagdo social" muito mais flexivel e menos regulamentada e/ou cooptada pelo
Estado e/ou outros agentes centralizadores do poder politico do que as midias
tradicionais e, por essa razao, estaria essencialmente ligada a valores democraticos
tais como a liberdade de expresséo, o "empoderamento” do cidaddo comum, e a

horizontalizacao das relacdes entre produtores e consumidores midiaticos (p. 3).

No ambiente de cultura digital e, pontualmente, os sites de redes sociais, para
Buzato e Severo (2010), o poder parece ter uma falsa ilusdo de que pode ser driblado,
uma vez que a Web 2.0 se trata de um espaco aberto e livre do controle das instancias
juridicas ou politicas. Em principio, identifica-se neste contexto, a sensacao de se
tratar de um espaco publico, emancipatorio e democréatico, livre das malhas do poder.
Porém, na verdade, para os autores, esta sensagao “é s6 mais um efeito do
funcionamento do poder, que, para ser toleravel, cria a ilusdo de que a (aparente)
auséncia de um poder-juridico implicaria um espago de liberdade” (2010, p.11).

Assim, os autores afirmam gue os pressupostos que fazem a Web 2.0 funcionar
sao politicos, na medida em que incitam a circulacéo e a proliferacéo de discursos e
informacdes; registram os movimentos e dados dos usuarios; produzem saberes e
verdades que direcionam desejos e modos de ser; ao mesmo tempo que produz a
sensacao de ser vigiado e a possibilidade de vigilancia lateral continua. O que os
autores postulam, ndo é que a Internet ndo tenha vocacdes libertarias, mas que o
funcionamento e circulacdo do poder acontece exatamente quando 0s sujeitos podem
agir livremente. Destacam, ainda, o fato de que ha um complexo jogo de resisténcia e
vigilancia, em que a liberdade esta permeada de préaticas nao-discursivas e
discursivas que assujeitam sujeitos de modo que “podem ser rastreados, calculados,
hierarquizados e tornados mercadoria” (p.12).

O que se V€, entdo, é uma outra forma de subjetivacéo, resisténcia e um novo
olhar sobre os espacos de liberdade. Neste sentido, recorro a reflexado de que, muitas
vezes, discursos feministas de empoderamento estdo, de fato, a servico da cultura
capitalista e que traz o feminismo como uma mercadoria. Levanto, ainda, o fato de
que também o filme Mulher-Maravilha pode estar a servigo desse jogo de poder, 0
que, se de um lado reforca o patriarcado, a0 mesmo tempo pode servir para

empoderar mulheres.



Desse modo, entendo que os discursos de empoderamento que envolvem a
personagem Mulher-Maravilha estdo engendrados com discursos de uma industria
cultural cruel e machista. Identifico que a disputa de poder estd exposta. Os
movimentos de resisténcia feminista, apesar de submetidos ao patriarcado, fazem
parte deste novo cenario de liberdade, vislumbrado pelo contexto digital.

Meus objetivos de pesquisa neste estudo foram “identificar se e de que maneira
discursos sobre a super-heroina Mulher-Maravilha se articulam com questdes
feministas” e “analisar se discursos sobre a Mulher-Maravilha tém relacdo com o
empoderamento feminino” a partir do objetivo geral de “investigar discursos no
Facebook acerca do lancamento do filme Mulher-Maravilha a fim de verificar a
presenca de questdes feministas e quais sdo os temas debatidos”, e, mais
especificamente, “identificar se o filme mobiliza discursos sobre o empoderamento
feminino.”

Quanto aos objetivos, identifiquei que nos discursos sobre a super-heroina
Mulher-maravilha ha uma tentativa de articulagdo com as questdes feministas e que
trazem a tona o debate sobre empoderamento feminino. Porém, chamou minha
atencao o fato de que o empoderamento feminino esteja relacionado aos atributos
fisicos da personagem. Os aspectos da beleza da atriz foram destacados como modo
de ressaltar o empoderamento da heroina. Uma mulher bela, de acordo com um dado
padrdo, parece ser a unica mulher possivel de ser empoderada - 0 que perpetua 0s
esteredtipos socialmente aceitos de mulher.

Os discursos de empoderamento feminino, especialmente na pagina de fas
Mulher-Maravilha, passam inevitavelmente por critérios preestabelecidos e imp&e
uma imagem idealizada de mulher. Este fato vem a consolidar valores implicitos de
nossa sociedade de que uma mulher forte € uma mulher bela. E as relacfes de poder
impostas pelo patriarcado séo identificadas mesmo num contexto de uma mulher
figurando o heroismo, mesmo em um ambiente democratico, como o Facebook.

J& nas paginas de fas direcionadas para o debate das questbes de género, 0
empoderamento feminino apareceu de modo muito mais contundente. O que limita a
discussdo. No meu entender, mesmo um filme altamente popular, com uma
personagem notoriamente feminista, ndo foi capaz de suscitar discurso de
empoderamento feminino de forma enféatica, como eu esperava. Nao é facil quebrar
os paradigmas, especialmente com suporte da midia, especialmente quando a mulher

€ o produto, e ndo um sujeito.



Superar as questdes normativas impostas culturalmente a mulher continua
sendo um desafio para homens e mulheres que buscam uma sociedade mais justa.
As mulheres passaram a ocupar 0s espacos cibernéticos com intuito de veicular
discursos de empoderamento e desnaturalizar o patriarcado, mas ao invés disso,
reforgcam crencgas culturalmente aceitas em nossa sociedade.

Assim, a meu ver, para desnaturalizar os discursos que legitimam as praticas
simbdlicas de poder do masculino normativo tipico sobre o feminino € preciso,
primeiro, uma tomada de consciéncia da opressao e este é um exercicio que deve ser
praticado diariamente nos debates sobre género, seja nos sites de redes sociais ou
em outros ambientes. Seja nos espacos designados a discussao de género, ou nao.

A verdadeira liberdade das mulheres reside em elas serem o que quiserem ser.
Mas sera que elas conseguem identificar o que realmente querem, ou 0 que podem
querer? Sera que seu querer ndo depende de normatividades sutis que as afetam sem
que elas percebam? Essas e outras questdes podem ser uma motivacdo para novos

estudos. Elas surgem das ambivaléncias que consegui identificar.
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Anélise de Discurso Mediada por Computador:

Um estudo sobre o trailer do filme Mulher-Maravilha

Resumo

O presente trabalho se propde a analisar duas publicacdes veiculadas nas
redes sociais sobre o trailer do filme Mulher-Maravilha. A metodologia utilizada foi a
Andlise de Discurso Mediada por Computador (CMDA). O objetivo geral € identificar
a percepcao dos usuarios acerca do trailer.

Palavras-chave: Mulher-Maravilha, empoderamento feminino, Andlise de
Discurso Mediada por Computador

Este artigo se propde a analisar as percepcdes dos usuarios dos sites de redes
sociais sobre o lancamento do filme Mulher-Maravilha e identificar quais sdo os
discursos relacionados com a personagem Mulher-Maravilha. O filme sera lancado
em junho de 2017 e em meados de 2016 lancou o trailer de divulgacéo na pagina de
fas oficial do filme chamada “Mulher-Maravilha”, no Facebook. Esta publicacdo é o
primeiro objeto de analise neste estudo.

O lancamento do filme tem trazido a tona o debate sobre as questbes de
empoderamento feminino. Um exemplo disso foi uma publicacéo veiculada na pagina
de fas feminista, também no Facebook, chamada “Empodere Duas Mulheres” em que
levanta a discusséo sobre a dominac¢éo masculina através de uma print do trailer. Tal
publicacdo é o segundo objeto de andlise deste estudo.

Para analise dos comentarios, elegeu-se 0os 6 primeiros que, conforme
algoritmo do Facebook, sdo os que mais receberam interagdes (curtidas e respostas).
A metodologia utilizada foi a Analise de Discurso Mediada por Computador. A seguir,

apresenta-se os dados analisados.

POST 1




A publicacéao

’,'.‘,..- Mulher-Maravilha

Conheca a princesa amazona Diana de Themyscira! Assista agora ao
primeiro trailer de #MulherMaravilha com Gal Gadot. Estreia em junho de
2017 nos cinemas.

Nao cabe a vege decidir o que fage

® 050 X TF 51

8 Curtir Comentar Compartilhar R v
QD% 186 mi Principais comentarios ~

94 511 compartihamentos

Os comentarios

Carlos King ESSE FILME Wal SER ESPETACULARN Gal Gadot foi uma
escolha perfeita para o papel, ja tenho dito isso desde o iniciol Esse trailer
entdaaoono.... caramba, ja quero 2017 agqui logol!

Curtir - Responder 0120023 de julho as 16:26

“*+ 54 Respostas

ﬂ Carolinne Oliveira FINALMEMTE as hercinas ganham espago no cinemaaal!l
Finalmenteeee um filme recente scbre minha hercina preferida WP ta certo, que
Gal no comego néo agradou muito (pra mim, pelo menes) por ser beeem
diferente da Mulher Maravilha dos guadrinhos (magra, olhos escures.... ), mas
assistindo a essa prévia, amei (apesar que com toda essa producdo, seria dificil
nio criar a personagem perfeitamente).

Curtir - Responder - £ 445 - 23 de julho &

“% 0 Respostas




W Matalia de Abreu Al o filme estréia, 2la lava uns tapas & vem um infeliz com
! mimimi, dizendo que & machismo, pois aconteceu 8 mesma coisa com a Mistica
do XMen...
Fica vendo...
Curtir - Responder - © 198
“# 73 Respostas

@ Richard Leitte A trilha sonora me lembrou o Oltimo trailer de Harry Potter kkkk
[ Curtir - Responder - £ 162
“* 15 Respostas
Silesio Mendes "Diana de Themyscira, trazida & vida por Zeus
maaaaaaaaaano olha a responsa, sem divida um filme espetacular, onde a
propria Mulher haravilha vai descobrir & dimensdo dos seus poderes. Perfeito.
Uma maravilha de Amazona
Curtir - Responder 0134

“*+ & Respostas

Gadot &=

Curtir - Responder D104

m Felipe de Oliveira Cbrigado galera, por todo o apoio @ minha esposa, Gal

% 4 Respostas

Estrutura

O post foi veiculado na pagina de fas oficial do filme Mulher-
Maravilha.

Legenda do post: “Conhecga a princesa amazona Diana de
Themyscira! Assista agora ao primeiro trailer de
#MulherMaravilha com Gal Gadot. Estreia em junho de 2017
nos cinemas.”

A legenda do post usa hashtag #MulherMaravilha e marca a
atriz que representa a personagem através de uma tag®®, a qual
direciona para a pagina de fas da artista.

A legenda também informa a data de lancamento do filme e
apresenta uma caracteristica da personagem, que é o fato dela

Ser uma princesa amazona.

O trailer do filme mostra muitas cenas de luta em que a Mulher-
Maravilha esta em destaque.

A primeira cena do trailer é a personagem encontrando um
homem afogado na praia.

As cores das cenas sdo, na maioria, em tons frios e escuros,

% Uma tag é uma palavra-chave (relevante) que o descreve e permite uma classificacdo da
informacao. Fonte: Wikipedia. Acesso em 11 mar. 17




como cinza e azul.

Sentido

O sentido da postagem é de divulgacéo do filme, apresentando
caracteristicas da personagem e informando a data de
langcamento da obra.

Utiliza de marcacéo da atriz de modo a destacar a mesma.
Parece que o objetivo € atrair os fas ndo so pelo filme, mas pela
prépria atriz que tem carisma junto ao publico.

O fato da legenda destacar através da hashtag o nome da
personagem indica o destaque dado ao filme e a figura da
persona da Mulher-Maravilha.

A marcacéo a atriz, logo em seguida do nome do filme, indica,
também, que a pagina deseja estabelecer uma relagéo forte
entre a personagem e a artista.

A Mulher-Maravilha € uma semideusa, uma guerreira, uma
heroina e uma princesa. Chama atencao o fato da pagina
destacar na legenda que ela é “princesa”. Tal fato indica a
posicéo patriarcal em que é estabelecido o discurso, uma vez
gue a figura de princesa geralmente se refere a donzelas
indefesas - 0 que néo é o caso da personagem.

Os tons escuros das cenas do trailer apresentam um sentido de
falta de clareza e de nitidez e, talvez, até de confuséo. Os tons
frios trazem a impresséao de falta de calor e, com isso, falta de
afetividade. O sentido de que uma guerreira nao sente afeto é
trazido a tona, entéo, pela escolha da luminosidade do video.

Interacao

Os comentérios analisados n&o interagem entre si.
Quatro, dos seis comentarios analisados, foram proferidos por
homens.

De um modo geral os comentérios demonstram expectativa
positiva pelo langamento do filme, elogiando a produc¢ao do
trailer.

A grande maioria dos comentarios traz opinides sobre a escolha
da atriz para interpretar a personagem. Ha indicios de que as
pessoas aprovam a atriz pelas caracteristicas fisicas da mesma,
e nao pelo seu talento profissional.

Héa comentarios que indicam aprovacao pelo empoderamento
feminino representado através da Mulher-Maravilha. Um
comentario é explicito ao afirmar que as heroinas estéo
ganhando espacgo no cinema.




Trés dos comentarios masculinos se colocam numa posicao de
dominacéo e de autoridade no discurso. O primeiro deles afirma
gue ja havia dito que a escolha da atriz era adequada. Como se
ele tivesse mais autoridade no assunto. O segundo disse que a
personagem vai descobrir 0s seus poderes, como se ele ja
soubesse e ela ndo. Por fim, o Ultimo comentério masculino
afirma que a atriz € sua esposa, estabelecendo uma relacdo de
dominio perante os demais comentaristas.

Ha um comentario que opinia acerca da escolha da trilha
sonora.

H& um comentério que parece ter a intencéo de enaltecer o
empoderamento feminino, mas o que de fato é dito € que o fato
da mulher lutar pode ser entendido sob uma perspectiva
machista.

As respostas dos comentarios interagem entre si e debatem a
escolha da atriz e o empoderamento da personagem.

Comportamento
social

O sentido da postagem que da destaque a atriz reverberou no
teor das interacdes.

Apesar do trailer apresentar muitas cenas em que a
personagem aparece heroicamente lutando, o destaque maior
nos comentarios foi dado as caracteristicas fisicas da atriz e
ndo ao seu empoderamento.

Observou-se disputa pelo poder em dois aspectos. Um deles é
guando os homens se colocaram num lugar de autoridade no
discurso. O outro € quando estabeleceu-se um debate sobre as
guestdes de empoderamento da personagem.

Analise

O post provocou 0s usuarios a interagirem acerca da atriz e foi
0 que aconteceu nos comentarios.

O fato dela ser uma heroina empoderada aparece pouco nas
interacdes analisadas. Desta forma, observa-se que 0S USUArios
dao mais importancia aos atributos fisicos da atriz do que ao
seu empoderamento.

E possivel que os usuérios homens tenham se sentido
intimidados pelo empoderamento feminino, na medida em que
buscaram demonstrar autoridade.




POST 2

A publicagao

Empodere Duas Mulheres

Saiu o trailer de Mulher Maravilha e... @

Comentar Compartilhar A~
—_—
329 compartilhamentos
Nao posso deixa-la fazer isso n EMmpodors Duss Wiierss B1s e ainda n2o

Mulher
Maravilha...

Os comentarios

Nati Oliveira "Ain, ele quis ser cavalheiro
mimimimi *homi chorando™”

Primeiro que eu teria muita vergonha de falaruma
coisa dessas para a propria deusa Diana Prince,
segundo que essa & sempre a desculpa usada
pelos macho pra fazer uma mulher submissa. "Eu
50 queria te proteger.” Hum... ndo, obrigada.

Curtir - Responder - ) 884

< 20 Respostas

Lalaine Rabélo Vi o trailer e 50 tenho uma
reclamacdo a fazer: vai demorar muito pra ser
lancadao!

Nao vejo a hora de ver esse filme.

Curtir - Responder - ) 281

L Sama Luiz Diana: O que & uma secretaria?
Secretaria: Vou aonde ele manda ir e fago 0 que
ele manda fazer

Diana: Ma minha terra isso se chama
escravidao... Vier mais

Curtir - Responder - @) 247

< 4 Respostas




e Julia Isabel Como se uma descendente de uma
! deusa precisasse de um simples mortal a dar

ordens,

Curtir - Responder - @3 223 - 25 de julho &s 09:27

< 8 Respostas

Rafa Angeloni Ela era uma guerreira amazona
n&lll Cultura onde homens eram usados apenas
para reproduc3o e descartados... Parece que ja vi
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Estrutura

Postagem veiculada em uma pégina de fas do Facebook que
debate temas feministas, chamada Empodere Duas Mulheres.

A postagem apresenta o trailer do filme Mulher-Maravilha.

Para esta publicacéo, a pagina utilizou dois prints do trailer e
formou uma Unica figura. Na cena, a Mulher-Maravilha danca
com um homem. O foco é no rosto dos personagens. Eles estédo
em uma festa. Ela aparece de cabelo preso e com pouca
maquiagem.

Em cada uma das imagens um trecho das falas dos
personagens € apresentado.

Quando o homem fala a Mulher-Maravilha estd em primeiro
plano. Quando ela fala, 0 homem esta em primeiro plano.

Texto da legenda do video:
Homem: Nao posso deixa-la fazer isso.
Mulher-Maravilha: Nao cabe a vocé decidir o que eu faco.

No post hd um texto de apoio, que segue: “Saiu o trailer da
Mulher-Maravilha e... <3”

Sentido

No texto de apoio, ha a intencéo de explicar que se trata do
trailer do filme e a presenca do coragéo denota aprovagao, pois
a imagem do coracao representa emocdes positivas nas redes
sociais.

O fato da personagem aparecer pouco produzida, mesmo
estando numa festa, representa que o filme n&do tem interesse
em destacar aspectos femininos da personagem.

Na legenda que narra as falas do filme, observa-se que o
homem tem uma conduta patriarcal, quando tenta proteger a




personagem, indicando que nao deixaria que ela fizesse algo.
Ela, no entanto, empoderada, o destitui dessa posi¢céao de
dominacéo afirmando que ele ndo tem poder sobre as suas
decisdes.

A postagem parece ter o sentido de destaque ao
empoderamento feminino.

Os planos em que as cenas foram filmadas apresenta a
intencdo de elucidar a expressao facial do interlocutor em
relacéo a fala.

Interacao

A maioria dos comentarios foi proferido por mulheres.

O primeiro comentario é da prépria pagina que traz o link pro
trailer completo

Dois comentarios demonstram expectativa pelo lancamento do
filme. Um comentario opina sobre uma outra cena do trailer,
diferente da divulgada pela pagina, mas que tem uma
conotacéao feminista.

A maioria dos comentarios possui um viés feminista no
discurso.

Os comentaristas nao interagem entre si.

Nas respostas dos comentarios é levantada a questao do
empoderamento feminino.

Comportamento
social

Nos comentérios analisados, 0s usuarios parecem
entusiasmados com a questao do empoderamento feminino da
personagem.

Observa-se que 0s usuarios demonstram aprovacao aos
aspectos de empoderamento feminino levantados pela
publicacéo.

Parece haver identificacdo dos usuarios com a heroina, que, na
postagem, ndo demonstra submisséao a postura machista do
homem na imagem publicada.

Andlise

Os comentarios da publicacéo giraram em torno do
empoderamento feminino.

Parece haver identificacdo das usuarias mulheres com a
heroina, que, na postagem, ndo demonstra submissao a
postura machista do homem na imagem publicada.




Consideracgbes Finais

A Mulher-Maravilha, apesar de ser tdo importante quanto outros super-heraéis,
tem caracteristicas peculiares em sua estrutura e sua aparéncia. Andrade (2012)
permite dizer que essas caracteristicas, objeto de alguns dos comentarios analisados,
sdo, em geral, inerentes a personagens femininas, constantemente submetidas ao
olhar masculino, como beleza e sensualidade.

No entanto, as falas dessa heroina registram seus valores, que refletem
tendéncias feministas e de defesa de minorias e oprimidos. As personagens femininas
séo constantemente objetificadas e fetichizadas, vestidas de maneira que ndo seria
efetivamente prética para o combate corpo a corpo, mas muito atraente, para remeter
ao sexo.

As personagens masculinas de modo geral representam o que o homem tipico
padrao gostaria de ser, uma projecéo ideal criada para estabelecer a ilusdo de poder
e masculinidade perfeita. Ja as personagens femininas representam o que o homem
tipico padrao gostaria de ter, uma mulher interessante, poderosa e incrivelmente bela,
a Unica capaz de se equiparar ao homem superpoderoso presente na construcdo da
auto-imagem masculina (ANDRADE, 2012).

De modo geral, dois grandes aspectos podem ser considerados destacados
nesta analise: o sentido que paginas de fas do Facebook procuraram trazer as
postagens e 0 género dos usuarios que comentaram. Quanto ao primeiro aspecto,
observa-se que as interagcOes respeitaram a abordagem trazida pelas paginas, na
medida em que a discussdo esteve em sintonia com o0s temas trazidos nas
publicacbes, mesmo que nem sempre em termos de posicionamento. Quanto ao
segundo aspecto, detecta-se que 0s homens posicionaram-se de modo autoritario e,
as mulheres, apresentaram uma postura de resisténcia a cultura patriarcal,
identificando-se com o empoderamento proposto pela personagem.

Quanto ao sentido que as publicacbes procuraram abordar, observa-se dois
temas centrais: a escolha da atriz para interpretar a personagem (na primeira
publicacdo analisada) e o empoderamento feminino dela (na segunda publicacdo
analisada). A discusséo sobre a quem € a atriz foi levantada, na maioria dos casos,
por usuarios homens, independentemente da publicagéo.

Ja a discussao sobre quem é a personagem, em termos de suas caracteristicas

de coragem e empoderamento, foi trazida a tona, na maioria, por mulheres,



especialmente na segunda publicacdo. Isto se deve, talvez, ao contexto em que as
publicacdes foram realizadas. A segunda postagem se deu em uma pagina de fas em
que a proposta é discutir o feminismo e isto pode ter autorizado as mulheres a se
posicionarem nesses termos.

Quanto ao género, vimos que 0s usuarios homens talvez tenham se sentido
intimidados ou ao menos ameacados pelo empoderamento feminino, na medida em
gue buscaram demonstrar autoridade em termos defensivos. Andrade (2012) fala que,
no cinema, a mulher € heroina porque assim se constitui a partir de um modelo
masculino e sob a autorizacdo de um masculino opressor. O que foge disso
provavelmente ameaga o masculino. De acordo com Mageste; Melo e Ckagnazzaroff
(2008), existe uma confusdo geral e certa ansiedade dos homens com respeito ao
empoderamento feminino, uma vez que, para muitos, uma mulher empoderada o0s
desempoderaria.

No que se refere ao teor dos comentarios, na primeira publicacdo analisada, a
maioria dos comentarios foi proferido por homens e o fato de a Mulher-Maravilha ser
uma heroina empoderada aparece pouco nas interacdes analisadas. Observa-se que
0S usuarios deram mais importancia aos atributos fisicos da atriz do que ao
empoderamento da personagem. Ja na segunda postagem analisada, a maioria dos
comentarios foi realizado por mulheres e o tema do empoderamento feminino foi a

tonica da discussao.
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