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Por mais que sejamos 0 nosso préprio tempo,
as vezes somos 0 tempo de outros e outros Sao 0S N0SSOS tempos,
as vezes sem querer, as vezes querendo, as vezes dormindo, as vezes acordados.

Doménico Cieri



RESUMO

O presente estudo efetua uma analise discursiva da representacdo da temporalidade em
dois anuncios publicitéarios de relogios de pulso veiculados em décadas diferentes. Com base
na Andlise do Discurso de linha francesa, foram investigados os processos de producdo desses
discursos, atentando para a constituicdo e para a especificidade das relagdes dos sentidos em
cada periodo. A partir de um exercicio bibliografico, foram levantadas formas de apreenséo e
transformacdes na experiéncia temporal na sociedade, sempre em vista das implica¢des para
0s sujeitos. A analise identificou determinacdes socio-ideoldgicas e imaginarias envolvidas na
construcdo de discursividades sobre o tempo, que representam ndo sé a instituicdo, mas
também a interpretacdo material dessa dimensao na concretude das relacdes sociais.

Palavras-chave: discurso; publicidade; tempo; representaces.



RESUMEN

Esto estudio realiza un analisis discursivo de la representacion de la temporalidad en
dos anuncios de relojes de pulsera que fueron emitidos en diferentes décadas. Basado en el
Analisis del Discurso de origen francesa, se investigd los procesos de produccién de estos
discursos, ponderando a la constitucion y a la especificidad de las relaciones de sentidos en
cada periodo. A partir de un ejercicio bibliografico, se plantearon modos de aprehension y
cambios en la experiencia temporal del sociedad, siempre teniendo en cuenta implicaciones
para los sujetos. El analisis identificd determinaciones socio-ideoldgicas y imaginarias que
intervienen en la construccion discursiva sobre el tiempo, representando no sélo la institucion,
sino también la interpretacion material de esta dimension en la concretud de las relaciones
sociales.

Palabras clave: discurso; publicidad; tiempo; representaciones.
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1. PROBLEMATIZACOES INICIAIS

Costuma-se dizer que o tempo voa. Raro € se perguntar as condi¢des desse voo.

Comentarios sobre como as horas parecem correr, ndo sendo suficientes para realizar
todas as atividades exigidas ou planejadas, ou sobre como 0s anos parecem estar passando
mais depressa s@o manifestacOes que expressam na linguagem sensacOes a respeito da
experiéncia humana com o tempo. Na contemporaneidade, essas impressdes tém se
sobressaido e formado um estranho e angustiante consenso. Por vislumbrar nesse tipo de
relato indices de processos que estdo além da percep¢do individual, o presente estudo se
dispde a investigar relacdes entre o tempo e 0 que condiciona seu voo.

Considerando que fatores de ordens diversas, como culturais, econémicos ou politicos,
por exemplo, influem nas representacdes assumidas para o tempo, desconfia-se que essas nao
reportem apenas sentidos ligados a cronologias, restritos ao computo da passagem temporal.
Por isso se deseja empreender uma reflexdo interpretativa, que ndo se limite a temporalidade
enquanto significacdo de fendmenos naturais. A posicdo de trabalho aqui assumida exige esse
deslocamento para melhor compreender como sentidos figurativizados e instrumentalizados
em relégios e calendarios impregnam o cotidiano, como atravessam e estruturam
conhecimentos e modos de agir das pessoas.

Tendo em vista as inimeras implicacdes da temporalidade na organizacdo da vida
diaria e das relacdes em sociedade, como nas praticas de consumo dos sujeitos, este estudo
concentra esforcos em um exercicio de andlise da representacdo temporal a partir de um
discurso a que elas seriam inerentes: antincios publicitarios de relégios de pulso®.

Forma de comunicagdo persuasiva consagrada pelas transformacdes no comércio e na
economia, entende-se a publicidade como tendo um valor contributivo também para pensar
temas no ambito social. Suas pecas costumam reproduzir significados compartilhados
historicamente, refletindo experiéncias culturais e modos de viver. Acredita-se que constitua

um espaco privilegiado para compreender formas de lidar com a temporalidade, pois mesmo

! Popularmente se atribui a Santos Dumont a invencéo do relégio de pulso, mas segundo Leon (2005), o pai da
aviagdo apenas solicitou ao seu amigo Louis Cartier, famoso fabricante de joias, um modelo alternativo ao de
bolso, ja que com esse tipo de reldgio era dificil saber as horas estando com as méos ocupadas pilotando seus
aeroplanos. O joalheiro, observando o costume de Dumont de prender com um lenco o relégio de bolso ao redor
do pulso, desenhou um protétipo batizado de Santos, preso ao bragco por uma correia de couro fechada por uma
fivela. Segundo o site Mundo dos Relogios, os relogios de pulso teriam sido criados pela empresa Patek Philippe
no fim do século XIX, que os produzia sob encomenda, em geral para o publico feminino de forma que sua
funcdo utilitaria se confundia com a de adorno, tal qual um bracelete. A Santos Dumont coube, portanto, a
popularizacdo do artefato entre os homens. Usado por soldados ja a partir da Primeira Guerra Mundial em
versOes mais rudimentares, difundiu-se rapidamente como instrumento pratico de saber as horas.
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suas proprias operacOes sdo afetadas pelas percepgdes consensuais acima mencionadas. O
presente trabalho comecou a ser delineado a partir de uma delas, a crenca de que os anincios
publicitarios devem apresentar textos cada vez mais concisos, porque ninguém mais teria
tempo para ler textos longos. Uma percepc¢do que condiciona atividades como a do redator
publicitario e que estd atrelada a dindmica da vida cotidiana e aos valores celebrados na
conjuntura.

Considerando que, conforme a relacdo do sujeito com o tempo muda, a linguagem e as
relacBes sociais também se modificam, propde-se um estudo que investigue alteracfes na
percepcdo do tempo na contemporaneidade e a construcéo de novas discursividades. Julga-se
pertinente examinar como foram e como sdo agora representados na publicidade os efeitos da
concepcao do tempo e o que isso indica sobre 0 modo como o sujeito o percebe e se relaciona
com ele. A base para essa reflexdo € o conjunto teérico e metodologico da Analise de
Discurso de linha francesa (AD), que permite investigar processos de constituicdo/producéao
discursiva e relagdes de sentidos.

A pesquisa tem como objetivo principal analisar as representacdes e 0 manejo da
temporalidade em dois periodos historicos através das estratégias discursivas de anuncios
publicitérios de relégios de pulso veiculados na revista Veja. Orienta-se também segundo 0s
seguintes objetivos especificos: a) identificar marcas discursivas referentes a temporalidade
na relacdo entre a materialidade linguistica e imagética de anincios integrantes do corpus; b)
verificar o modo como séo estabelecidas as relagdes entre o produto anunciado e 0s aspectos
temporais inscritos em tais andncios; c¢) investigar de que modo e em que medida as
transformacgfes discursivas por que passa a temporalidade nos anuncios publicitarios se
relacionam a pressupostos ideoldgicos; d) examinar de que modo e em que medida um
discurso voltado a aceleracdo temporal se estabelece em funcdo de caracteristicas das
subjetividades contemporaneas.

O estudo inicia com um exercicio bibliogréafico dedicado a composi¢édo de um quadro
teorico-descritivo do tempo. Por serem recobradas proposi¢des advindas de diferentes
perspectivas, sobrevém a esse um alinhamento com o0s pressupostos da AD.

O capitulo seguinte aprofunda a discusséo sobre representagdo no &mbito discursivo,
sendo mobilizadas nocdes basilares como imaginario, ideologia, real, memoria e
subjetividade, em um percurso que aflui a constituicdo temporal no discurso.

A seguir, discute-se a publicidade por meio de uma abordagem que enfoca seu carater
persuasivo e como a historia e o social circunscrevem e repercutem em suas manifestacoes.

Convoca-se 0 aporte de estudiosos da AD sobre essa area.
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A parte analitica do estudo se efetiva pela construgdo de um dispositivo de analise e
pela aplicacdo deste, articulado a retomadas teéricas, sobre um corpus de arquivo formado por
dois anuncios coletados no acervo digital de Veja, testemunhos ndo sé da representacdo do

tempo, mas também das determinacdes que operam sobre ele.
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2 PERSPECTIVAS TEORICAS ACERCA DO TEMPO

O tempo sempre esteve entre 0s temas que mais suscitaram a reflexdo humana. Do
gesto primitivo de acompanhar a evolucdo dos astros a contemplacdo de pensadores de
diversos campos do conhecimento, a humanidade sempre se viu diante do desafio de tentar
compreender e lidar com a forca irrefreavel da passagem temporal. No presente estudo,
circunscreve-se essa milenar reflexdo as formas de representacdo e producdo de sentido na
contemporaneidade. Busca-se por meio de uma abordagem tedrica plural, apresentar, ainda
que de forma breve, algumas designacdes e proposicdes. Logo apés, dialoga-se com esses
estudos conforme as possibilidades de articulagdo com as nogoes tedricas e metodoldgicas da
Analise de Discurso de linha francesa (doravante AD).

Inicialmente, visualiza-se uma perspectiva filosofica, em Castoriadis (1982); em
seguida sdo consideradas reflexdes da modernidade e p6s-modernidade, em Harvey (2000),
Bauman (1998; 2001) e Augé (1994; 2006); retomadas percepgdes com foco cultural e
midiatico, em Thompson (1995; 2008), Marcondes Filho (1996), e Castells (1999, 2003); e
finalmente um olhar vinculado a Teoria da Enunciacdo, em Fiorin (1999).

Mobilizando tais percepcdes espera-se compor uma base tedrico-descritiva que
subsidie a reflexdo sobre o tempo na AD e enriqueca a investigagcdo posterior quanto as suas

representacdes e movimentacdes de sentidos no discurso publicitario.

2.1 O tempo em Castoriadis

A partir da filosofia, Cornelius Castoriadis (1982) faz uma abordagem do tempo na
sociedade e na historia, em que elucida sua construgdo imaginaria e a importancia que adquire
como elemento organizador e de manutencdo das determinagdes que o instituem.

Para o autor, as pessoas em geral ttm um entendimento tacito sobre o tempo. Do
mesmo modo que acreditam que a ciéncia ja se ocupa de levantar questfes sobre esse assunto,
ignoram as respostas (p. 222-223). O autor lembra entdo que ndo ha consenso nem entre
especialistas, como no caso dos fisicos, cujo saber ndo consegue explicar, por exemplo, se o
tempo € interior ou exterior ao proprio observador, “se corresponde a algo de separavel do
observador ou somente a uma maneira obrigatoria para este de examinar uma multiplicidade”
(p. 223).

Castoriadis busca pensar o tempo ndo simplesmente e somente como indeterminagéo,

mas antes aparecimento de determinagdes, ou em seu dizer, de “formas-figuras-imagens-eidé
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outras” (p. 223). O tempo, dimensdo tanto da imaginagéo radical do sujeito enquanto sujeito,
como do imaginario social-historico, é emergéncia de figuras outras, que segundo Castoriadis
seriam “imagens” (para o sujeito) ¢ eidé social-historicas, instituicbes e significacOes
imaginarias sociais (para a sociedade) (p. 228).

Castoriadis declara que o tempo se autoaltera, isto ¢, ele s6 “€” na medida em que esta
“por-ser”. Sendo alteridade-alteracéo, separa-se da nocéo de temporalidade, segundo o autor,
modalidade secundaria e derivada (p. 226-228) [grifos do autor]. O sentido conferido ao
tempo nessa perspectiva, além de exigir pensa-lo como fazendo ser modos de ser e de pensar
outros, apresenta a sociedade e a histdria presas ao fluxo perpétuo da autoalteracdo, que se
estabiliza e se torna visivel pela instituicdo (p. 241).

Segundo Castoriadis, a instituicdo do tempo é sempre componente essencial na
concepcao que a sociedade tem de si propria e para com 0 mundo (p. 222). Conforme o autor,
cada sociedade apresenta modos particulares de institui-lo, representando-o e, a0 mesmo
tempo, fazendo sua autoalteracdo incessante (p. 221). Pode-se apreender que cada sociedade
tem sua prépria maneira de ver e de fazer o tempo, um fazer ser social-histérico como quer
Castoriadis, que ela desenvolve existindo.

Do tempo explicitamente instituido pela sociedade, Castoriadis distingue duas
dimensdes, uma identitaria e a outra imaginaria, segundo ele diferentes e obrigatdrias. O
tempo instituido como identitario se relaciona a medida do tempo ou a imposicao ao tempo de
uma medida, que o segmenta e demarca. Um exemplo notdrio é o calendario, cujas divisas
numéricas, referenciam fendmenos naturais. O tempo instituido como imaginario é o tempo
da significacdo, ou tempo significativo, em que sdo concebidos limites e periodos, sem um
referencial 16gico natural. Nesse tempo socialmente imaginario estd apoiada a ideia de uma
origem e de um fim do mundo, de periodos como eras, idades (como as de ouro, prata, bronze
etc.), e ciclos que podem ter representatividade na instituicdo imaginaria do mundo para a
sociedade considerada (p. 246).

O tempo identitario e o imaginario se relacionam de forma inerente, um referenciando
e conferindo significacdo ao outro. O primeiro so existe porque é referido ao segundo que lhe
confere sua significagcdo de tempo; e o segundo “seria indefinivel, irreferivel, inapreensivel —
ndo seria nada fora do tempo identitario” (p. 246) [grifo do autor]. E assim, como explica o
autor, que articulagdes do tempo imaginario dobram ou aumentam os marcos numeéricos do
tempo identit&rio. Outra relacdo descrita por Castoriadis é que, para cada sociedade, ha um
“tempo de representar”, identitario e imaginario, instituido para a representacdo social dessa

dimensdo, e um “tempo do fazer”, indissociavel daquele, ¢ que também deve ser instituido,
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apoiado? sobre os marcos calendarios do tempo identitario, e que permite a instrumentalizacdo
do fazer na dimensédo temporal, da ocasido e da oportunidade do agir (p. 249) [grifo do autor].

Essa relacdo faz atentar para a preocupacéo social com a forma de conceber o tempo e
de agir nele, duas nocdes que segundo Castoriadis sdo necessarias para abranger a
compatibilidade material das experiéncias de vida que estdo a forma do tempo (p. 241). Em
outras palavras, € preciso que haja instituicdo social de uma demarca¢do comum ou coletiva
do tempo. Esse é um motivo importante para demonstrar como a descri¢cdo ou a andalise das
praticas de uma sociedade € inseparavel da descricdo de sua temporalidade, pois é das suas
instituicbes mais prdprias. Para melhor explicar tal vinculo, o autor cita o caso das sociedades
capitalistas. Para ele, tudo que o capitalismo representa, significa, institui, ndo é e ndo teria
sido possivel fora de uma temporalidade efetiva instaurada e que se autoaltera de modo

particular. Reproduzindo suas palavras

(...) a instituicdo explicita do tempo no capitalismo, enquanto tempo
identitario ou tempo de demarcacdo, é a de um fluxo mensuravel
homogéneo, uniforme, totalmente aritmetizado; e enquanto tempo
imaginario ou tempo de significacdo, o tempo capitalista tipico é um tempo
“infinito” representado como tempo de progresso, de crescimento ilimitado,
de acumulacéo, de racionalizagdo, de conquista da natureza, de aproximacao
cada vez maior de um saber exato total, de realizacdo de uma fantasia de
onipoténcia (CASTORIADIS, 1982, p. 244).

Pode-se perceber que a sociedade capitalista existe nesta e por esta instituicao
explicita®, tanto de seu tempo identitario quanto de seu tempo imaginario, visivelmente
indissociaveis. A representacdo desse tempo e a percepc¢ao de como agir nele compreendem o
conjunto de significacGes e experiéncias do individuo que, antes de tudo, reproduzem e
movimentam tal sistema.

Outra caracteristica identificada por Castoriadis quanto a instituicdo temporal € que,
para cada sociedade, existe uma qualidade do tempo como tal, que estd em suspenso, sendo
preparada segundo as significagbes imaginarias instituidas e manifestada conforme a
linguagem da sociedade considerada. Segundo o autor, essa qualidade mostra que o tempo
instituido ndo pode jamais ser reduzido a seu aspecto puramente identitario, calendario e

mensuravel. Conforme seu dizer

2 Castoriadis lembra que ainda se vé o tempo como irredutivel ao tempo simplesmente calendario. Mesmo
apoiado naturalmente, o tempo do fazer “apresenta-se e € como interiormente diferenciado, organizado, nao
homogeéneo, inseparavel do que nele se faz” (p. 249).

% Castoriadis ressalva que “em uma camada de sua efetividade, o tempo capitalista ¢ o tempo da ruptura
incessante” (p. 244).
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Mesmo nas sociedades ocidentais de capitalismo moderno, onde a tentativa
desta reducdo foi levada mais longe, ndo somente subsiste, e macicamente,
uma qualidade de fluxo temporal como tal (tempo do “progresso”, da
“acumulag@o” etc); mas esta propria reducdo do tempo em tempo puramente
e somente mensuravel, é apenas uma manifestacdo entre outras do

imaginario desta sociedade e instrumento de sua “materializacdo”
(CASTORIADIS, 1982, p. 248).

A partir desse raciocinio fica impossivel acreditar na existéncia de um Gnico parametro
para o tempo, pelo qual tudo adquire um status mensuravel e calculavel. Ainda que a
significacdo imaginaria central da sociedade adquira uma aparéncia coerente segundo suas
proprias normas, Castoriadis afirma ndo ser possivel instituir um mundo como puramente
identitario, pois “a conjuntura do mundo social ¢ inseparavel das significacdes imaginarias
sociais” (p. 248). Reconhece-se, portanto, o aspecto heterogéneo que pode estar presente na
representacdo e orientar na acdo sobre o tempo, conforme pressupostos oriundos de diferentes
posicdes ideoldgicas.

Ao ser instituido, o tempo do fazer, diz Castoriadis, contém também singularidades
ndo determindveis de antemao. A auséncia de neutralidade que as caracteriza vem possibilitar
o aparecimento “do irregular, do acontecimento, da ruptura da recorréncia” (p. 249). Na
instituicdo do tempo imaginario como tempo do representar, esse aspecto do tempo de fazer
social tende a sofrer o que Castoriadis descreve como processos de encobrimento e ocultagéo,
isto ¢, formas de denegacdo da temporalidade como alteridade-alteracdo. Negar a emergéncia
da alteridade oferece, virtualmente, controle sobre as referidas instabilidades. Reproduzindo o

autor

Assim, tudo se passa como se o tempo do fazer social, essencialmente
irregular, acidentado, alterante, devesse sempre ser imaginariamente
reabsorvido por uma denegacdo do tempo mediante o eterno retorno do
mesmo, sua reapresentacdo como puro desgaste e corrupgdo, Seu
aplainamento na indiferenga da diferenca simplesmente quantitativa, sua
anulacdo perante a Eternidade (CASTORIADIS, 1982, p. 250).

A denegacéo da alteridade sugere uma negativa que a prépria instituicdo tem para com
ela mesma, pois se trata de encobrir uma das suas propriedades mais especificas. A busca por
um controle, ainda que ilusorio, sinaliza que a instituicdo se recusa a ser alterada enquanto tal,
razdo a qual Castoriadis atribui “o desconhecimento pela sociedade de seu proprio ser social-

histérico como enraizados na propria instituicdo da sociedade tal como a conhecemos, ou
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seja: tal como ela, até aqui, se instituiu” (p. 251-252) [grifo do autor]. Uma incapacidade,
explica o autor, de se reconhecer naquilo que ela prépria institui.

A ilusdo de controle conforma os individuos no cenério instituido pela sociedade, em
que sdo obrigados a se inserirem no fluxo do tempo estabelecido. Vive-se, portanto, um
tempo conduzido, que retorna sempre as mesmas formas, “trazendo o que ja foi e
prefigurando o que vai ser”, em razdo de determinagdes (p. 250).

Considerado componente essencial da sociedade, o tempo, em Castoriadis, mostra-se

criagdo imaginaria, sob um arranjo vinculado a légica da conjuntura a que serve.

2.2 O tempo em Harvey

A perspectiva teorica apresentada por David Harvey (2000) aponta o tempo como uma
categoria bésica da existéncia humana que esta vinculada as mudancas culturais e processos
politico-econdmicos.

O autor lembra que raramente se levantam quest@es quanto a temporalidade. Pensado
como um fato da natureza, o tempo ¢ “naturalizado” através da atribuigdo de sentidos
cotidianos comuns. No senso coletivo, 0s registros temporais sdo tratados de maneira
objetiva, como a quantificacdo fornecida por reldgios e calendarios, instrumentos-simbolo da
divisdo do tempo em unidades. Para Harvey a ideia de um sentido Unico e objetivo de tempo
ndo é suficiente para apreender a diversidade de concepcdes e percepcdes individuais e
coletivas a respeito da temporalidade, muito menos conceber as diferentes interpretacdes
como variagdes de um sentido instituido por ciéncias como a fisica, pois até os estudiosos
desta divergem sobre a temética.

Para o autor € preciso reconhecer a multiplicidade das qualidades objetivas que o
tempo pode exprimir e 0 papel das praticas humanas em sua construgdo, os “processos
materiais”, que servem a reprodugdo da vida social (p. 189). Deve-se buscar entender que
“cada modo de producdo ou formagao social comporta uma série de praticas e concepgdes
espaciais e temporais, as quais estdo arraigadas nos processos de reproducdo e de
transformagao das relagdes sociais” (p. 201). No entanto, a variedade de praticas ¢ tdo grande
qguanto a de experiéncias individuais e coletivas, o que segundo Harvey, desafia qualquer
estudo a cercar-se de estruturas interpretativas gerais que “vengam o hiato entre a mudanga

cultural e a dindmica da economia politica” (p. 195). Em seu trabalho, o autor se apoia, por
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exemplo, em uma classificagdo fornecida por Gurvitch (1964)* em que é sugerido pensar o
sentido do tempo na vida social por meio de seu proprio conteddo social. Essa tese defende
que formacOes sociais particulares estdo associadas com um sentido especifico de tempo,
resultando em oito categorias de tempo social que tém existido historicamente. Essa tipologia

é reproduzida a seguir.

A tipologia dos tempos sociais de Gurvitch

Tipo

Nivel

Forma

FormacGes sociais

Tempo permanente

Ecoldgico

Tempo continuo em
que o0 passado €

projetado no presente

Parentescos e
agrupamentos por
localidade

e no futuro; | (particularmente
facilmente sociedades
quantificavel. camponesas rurais e
estruturas
patriarcais).
Tempo ilusério Sociedade organizada | Duragdo longa e | Grandes cidades e

desacelerada

mascarando crises e
rupturas repentinas e
inesperadas entre o

passado e o presente.

“publicos” politicos;
sociedades
carismaticas e

teocraticas.

Tempo errético

Papéis sociais,
atitudes coletivas
(padrdes) e

amalgamas técnicos.

Tempo de incerteza e
de contingéncia
acentuada em que o
presente  prevalece

sobre o passado e o

“Publicos” nao
politicos

(movimentos sociais
e seguidores  de

padrdes); classes em

futuro. processo de
formacdo.
Tempo ciclico Unibes misticas Passado, presente e | Seguidores da

futuro projetados uns
nos outros,
acentuando a

continuidade dentro

astrologia; sociedades
arcaicas em que
prevalecem  crencgas

mitoldgicas, misticas

* GURVITCH, Georges. The spectrum of social time, Reidel, 1964.
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da mudanga; | e magicas.
diminuicéo da

contingéncia.

Tempo retardado Simbolos sociais O futuro se torna | A comunidade e o0s
presente tdo tarde que | seus simbolos sociais;

é superado assim que | guildas,  profissdes

se cristaliza. etc; feudalismo.
Tempo alternado Regras, sinais, signos | O passado e o futuro | Grupos econdmicos
e conduta coletiva competem no | dindmicos; épocas de
presente; transi¢do (capitalismo

descontinuidade sem | incipiente).

contingéncia.

Tempo a frente de si | Acdo e inovagdo | Descontinuidade, Capitalismo
mesmo (acelerado) transformadoras contingéncia: triunfo | competitivo;
coletivas da mudanca | especulagéo.

qualitativa; o futuro

se torna presente.

Tempo explosivo Fermento Presente e passado | Revolugdes e
revolucionario e | dissolvidos num | transformagoes
criacdo coletiva futuro transcendente. | radicais de estruturas

globais.

Harvey vé a possibilidade de usar essa tipologia para examinar diferentes sentidos de
tempo no mundo contemporaneo. Segundo ele, sdo possiveis varias combinacdes que podem
lancar luz sobre a transi¢do do sentido de tempo implicita na mudanca de préticas culturais
modernistas, em que havia “um tempo certo para tudo”, para as pds-modernistas,
caracterizadas por relagdes mais dindmicas (p. 204). Um dos mais sensiveis exemplos dos
processos de transformacédo nas relagcdes sociais, e consonante com a proposta do presente
estudo, surge exatamente da observacdo do vinculo estabelecido entre o tempo e a circulagao
do capital.

Segundo Harvey, a logica capitalista — que conforme a tipologia de Gurvitch
representa um tempo a frente de si mesmo — persegue a reducdo dos tempos de produgéo e
de circulagio da troca, que formam o “tempo de giro do capital” (p. 209). E sobre as
inovacdes técnicas e organizacionais aplicadas a tais propositos que se deve a producdo em
linha de montagem, a aceleracdo de processos fisicos e a obsolescéncia planejada no consumo
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(p. 210). Essas modificagcOes, embora parecam restritas a um terreno de competitividade
mercadoldgica, na verdade trazem consequéncias para outras dimensdes da vida social. Isso
porque a aceleracdo no tempo de vida util dos produtos impulsiona também o ritmo de
consumo, ndo somente em termos de roupas, ornamentos e decoragdo, mas também em uma

ampla gama de estilos de vida e atividades. Harvey lembra que

a dindmica da sociedade significa mais do que jogar fora bens produzidos;
significa também ser capaz de atirar fora valores, estilos de vida,
relacionamentos estaveis, apego a coisas, edificios, lugares, pessoas e modos
adquiridos de agir e ser. (...) Por intermédio desses mecanismos (altamente
eficazes da perspectiva da aceleracdo do giro de bens no consumo), as
pessoas foram forcadas a lidar com a descartabilidade, a novidade e as
perspectivas de obsolescéncia instantanea (HARVEY, 2000, p. 258).

Como os ciclos de producdo e consumo estdo cada vez mais rapidos, acentuam-se
sensagoes como a “volatilidade” e a “efemeridade”, tamanha a propensdao de formas e
pensamentos cairem em desuso e serem rapidamente substituidos, consolidando um
irrefreavel gosto pelo novo quanto a “modas, produtos, técnicas de produgdo, processos de
trabalho, ideias, ideologias, valores e praticas estabelecidas” (p. 258). Tal cenario favorece o
surgimento do que Harvey descreve como espacializacdo da hora, uma necessidade social que
remete ao fluir que escapa ao controle humano e forma uma espécie de “terror do tempo” (p.
288). Dada a inseguranca da dindmica temporal, o sujeito cria mecanismos de defesa,
elementos “suficientemente fortes para serenar o tempo”, por meio dos quais busca
administra-lo, reduzindo-o e delimitando-o a um espago “fixo”. Para 0 autor, 0 espago surge
entdo como elemento de contencéo, medicdo e finalmente de absor¢do do tempo. Entretanto,
como bem adverte “todo sistema de representacao €, de fato, a espacializacdo de qualidades,
que congela o fluxo de experiéncias e assim o fazendo deturpa aquilo que se esforca por
representar” (p. 206).

O individuo se encontra entdo obrigado a lidar com um sentido de compressdo®,
experiéncia que o desafia, estimula, perturba e também provoca uma diversidade de reacoes
sociais, culturais e politicas (p. 219). Harvey sugere que se vive hoje uma intensa fase de
compressdo do tempo-espaco, cujo impacto desorientado e disruptivo sobre as praticas

politico-econémicas afeta ndo somente o equilibrio do poder de classe como também a vida

® Expresséo utilizada por Harvey para indicar processos que revolucionam as qualidades objetivas do espago e
do tempo a ponto de nos forcarem a alterar, as vezes radicalmente, 0 modo como representamos 6 mundo para
nés mesmos (p. 229).
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social e cultural, situagdo que denomina “condicdo poés-moderna” (p. 257). O autor acrescenta

que

O bombardeio de estimulos, apenas no campo da mercadoria, gera
problemas de sobrecarga sensorial (...). Com efeito, a volatilidade torna
extremamente dificil qualquer planejamento de longo prazo. Para falar a
verdade, hoje é tdo importante aprender a trabalhar com a volatilidade
guanto acelerar o tempo de giro. Isso significa ou uma alta adaptacdo e
capacidade de se movimentar com rapidez em resposta a mudancas de
mercado, ou o planejamento da volatilidade (HARVEY, 2000, p. 259).

Essas consideracdes merecem atencdo, pois ajudam a explicar as tentativas de
dominacdo ou intervengdo ativa na producdo da sensacdo de volatilidade que, conforme o
autor esclarece, envolvem a manipulacdo do gosto e da opinido, a saturacdo do mercado com
imagens que adaptem a volatilidade a fins particulares, entre outros aspectos (p. 259).

Para Harvey, especificamente a construcdo de novos sistemas de signos e imagens
constitui em si um aspecto importante da condi¢do pos-moderna que faz surgir questdes mais
profundas de significado e interpretacdo. Como reacéo, o sujeito busca novas formas de atuar,
entre algumas, o autor menciona o fato de que quanto maior a efemeridade, tanto maior a
necessidade de se descobrir ou produzir algum tipo de “verdade eterna que nela possa residir”
(p. 263). Também percebe o retorno do interesse por institui¢cbes basicas, como a familia e a
comunidade, e a busca de raizes historicas, que indicam a procura de hébitos mais seguros e
valores mais duradouros em um mundo volatil e efémero como o de hoje.

O tempo em Harvey nunca é neutro quanto aos assuntos sociais. O mesmo pode ser
dito de sua reproducdo na linguagem. As préaticas temporais sdo o foco de lutas que abrem
caminho para mudancas em suas qualidades objetivas, mostrando a importancia do modo
como é representado e das significagdes que lhe sdo atribuidas, pois acabam por afetar a

interpretacdo e a orientagdo material das agbes humanas.

2.3 O tempo em Bauman

A perspectiva do sociélogo Zygmund Bauman vem ao longo dos anos repercutindo
diferentes e na maioria das vezes contraditorios aspectos da contemporaneidade. Nas
consideracOes que tece sobre transformacgdes nas relacfes sociais, 0 tempo aparece entre as

circunstancias que tornam as mudangas mais evidentes.
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Basear-se em suas reflexdes implica adentrar, primeiramente, em um terreno polémico
quanto a definigbes do momento vivido e ao estabelecimento de um quadro comparativo com
épocas anteriores. Consta que diversos autores vém se ocupando de tentar interpretar e
caracterizar tais periodos, conhecidos de um modo geral como modernidade e poés-
modernidade. Porém, se quanto ao primeiro se mantém um relativo consenso, ao segundo
formam-se correntes pro e contra, em que surgem discuss@es, inclusive, se ha ou ndo uma
pos-modernidade. Tal polémica se estende desde a forma como se referir ao momento,
passando pelo “quando” ocorreu a passagem, se é que ela realmente ocorreu ou ainda esta
ocorrendo, até “como” ela aconteceu, ou esta acontecendo.

Bauman (1998; 2001) prefere considerar a pés-modernidade uma espécie de conceito
improvisado. Conforme sua visdo, 0 uso deste termo sugere, de modo equivocado, que a
modernidade terminou e ja estamos em outra era, em que entdo seriam desconsideradas as
caracteristicas da experiéncia do passado. Ele considera que as sociedades contemporaneas
testemunham sim uma transicdo entre modos de ser, de agir, de pensar, de valorar,
caracterizando um processo de evolucdo e tornando-se medidas para a nova realidade, em
uma passagem para um outro tipo de modernidade. Desse modo, entende que o emprego de
um termo como poés-modernidade ndo comporta uma definicdo satisfatoria sobre a época
experenciada nos dias de hoje, exatamente por tentar nomear um tempo inacabado, cujos
processos se caracterizam por serem flutuantes, cambiantes, e, por consequéncia, em
permanente transi¢do. Ele prefere cunhar um termo proprio, “modernidade liquida”, em que
toma emprestado dos fluidos qualidades como mobilidade e leveza para explicar a época

atual. Conforme seu dizer

Certamente, 0 mundo p6s-moderno é qualquer coisa, menos imével — tudo,
nesse mundo, esta em movimento. Mas 0os movimentos parecem aleatérios,
dispersos e destituidos de dire¢do bem delineada (primeiramente, e antes de
tudo, uma direcdo cumulativa) (BAUMAN, 1998, p. 121).

Estabelece-se uma ideia de fluxo volatil que desregula e flexibiliza antigas e
sedimentadas relac6es. Com condi¢des de existéncia sempre propensas as mudancas, a ideia
de uma sociedade moderna liquida faz pensar o qudo vulneraveis sdo as tentativas dos
individuos de consolidar habitos e valores.

Bauman adverte que o conceito que apresenta deve ser visto enquanto metafora para
explicar a incapacidade endémica da sociedade atual, e de qualquer parte dela, de manter sua

forma por algum periodo de tempo, 0 que se contrapde a uma época anterior de caracteristicas
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mais estaveis ou “solidas” (2001, p. 8-15). Segundo o autor, essa era uma época em que se
vivia a obsessdo pelo volume, pela conquista territorial, ou como descreve “uma modernidade
do tipo ‘quanto maior, melhor’, ‘tamanho ¢ poder, volume ¢ sucesso’” (1998, p. 132). Para
vencer a resisténcia do espagco e tornar possivel estender seus limites, o ser humano
subordinou o tempo a sua inventividade e capacidade técnica, tornando-o uma ferramenta
para encurtar distancias e superar obstaculos. A nova dindmica temporal originou a
equivaléncia expressa na maxima “tempo ¢ dinheiro” e conformou os individuos a uma logica
homogénea rotinizada (p 130).

Bauman explica que a mentalidade moderna adquiriu entdo um direcionamento,
progressivo e linear, que incitava as pessoas a andarem “para a frente com o tempo” (p. 111).
Foi desse modo que os homens e as mulheres modernos viveram em um tempo-espaco
estruturado, isto €, com caracteristicas temporais e espaciais enrijecidas, sélidas, duraveis que
se tornaram por um lado “referéncia de nivel para tragar e controlar o carater caprichoso e
volatil da vontade humana” e por outro “um duro recipiente em que os atos humanos podiam
achar-se sensiveis e seguros” (p. 111).

Ele ressalta que o transito entre as épocas € marcado exatamente pela dissolucdo das
estruturas que mantinham aquele tempo-espaco moderno aparentemente solido e duravel. O
espaco comega a perder relevancia, até passar a ser atravessado, literalmente, em “tempo
nenhum”. E a chegada ao universo do software, em que Bauman afirma ocorrer uma

destemporalizacdo do espaco social (p. 110) [grifo do autor]. Conforme seu dizer

Em seu estagio pesado, o capital estava tdo fixado ao solo quanto os
trabalhadores que empregava. Hoje o capital viaja leve — apenas com a
bagagem de mao, que inclui nada mais que pasta, telefone celular e
computador portatil. Pode saltar em qualquer ponto do caminho, e ndo
precisa demorar-se em nenhum lugar além do tempo que durar sua
satisfacdo. O trabalho, porém, permanece t&o imobilizado quanto no passado
—, mas o lugar em que ele imaginava estar fixado de uma vez por todas
perdeu sua solidez de outrora; buscando rochas, as ancoras encontram areias
movedicas. Alguns dos habitantes do mundo estdo em movimento; para 0s
demais, € 0 mundo que se recusa a ficar parado (BAUMAN, 2001, p. 70).

No tocante ao tempo, talvez a Unica certeza seja a prevaléncia da instantaneidade,
caracteristica que parece assumir a tonica dos processos. Referindo-se a um movimento muito
répido e a um tempo muito curto, o instantaneo, explica Bauman, denota a auséncia do tempo
como fator do evento e, por isso mesmo, como elemento no célculo do valor. Assim, o tempo
ndo mais confere valor ao espaco, ao contrario, o desvaloriza (p. 136). A instantaneidade

diminui a distancia em tempo que separa o comeco do fim, fazendo com que tal passagem
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seja marcada apenas por momentos, que Bauman explica serem “pontos sem dimensdes” (p.
137-138).

Ele afirma que sua reflexdo ndo considera a inexisténcia, na modernidade, de certos
condicionamentos como 0s descritos, sendo que apenas ndo eram tidos como evidentes pelos
seus contemporaneos. As observacdes de Bauman se ddo em cima ndo da tranquilidade
vivenciada no passado, mas sim acerca do choque experenciado no presente. Para o autor, o
que falta aos individuos de hoje é uma facilidade de manejar, administrar, superar a estrutura
do mundo segundo suas a¢Ges. O mundo exterior se impGe perante a flexibilidade da vontade
humana. Esse mundo, em que o ser humano tenta se inscrever e pelo qual procura se orientar,
parece ter-se tornado fréagil e erratico. Os objetos duraveis de outrora ddo lugar aos produtos
projetados para imediata obsolescéncia. Também as identidades podem ser adotadas e
descartadas, sem que haja compromisso com experiéncias passadas, pois se esta sempre
“mantendo as opgdes abertas” (p. 112-113). A sociedade vive em um processo de transicéo,
que tende a acelerar os proprios processos de ruptura com os vinculos de outros tempos,
acabando inevitavelmente por conferir um imperativo de constante ultrapassagem das
préprias formas que promove.

O pensamento de Bauman é importante por convidar a uma reflexdo sobre como nesse
cenario liquido se relativizam tanto habitos e valores quanto as formas de sua reproducéao
social. Bauman afirma que mesmo as ideias tornam-se objetos de consumo imediato. O que
tem valor hoje ¢ “o ilimitado das sensagdes possiveis”, isto €, o0 modo como se vive cada
momento, a capacidade infinita contida em cada experiéncia (p. 145).

O tempo em Bauman é elemento de transicao entre estruturas sistémicas e dindmicas.
Assim como os liquidos, mantém uma capacidade e facilidade de néo se fixar em nada a ndo
ser, como percebido, em um ideal de mobilidade. Indiferente a duracdo, hoje sua forma mais
tipica é a instantaneidade, o que gera, por um lado, a impressdo de momentos ilimitados e, por
outro, impede qualquer traco de autonomia do sujeito sobre a velocidade com que eles

acontecem e a intensidade com que afetam sua vida.
2.4 O tempo em Augé
Em suas observacOes sobre a contemporaneidade, o antropélogo Marc Augé (1994;

2006) dedica atencdo para 0s impactos nas relagcdes entre as pessoas ao viverem em uma
sociedade midiatizada, isto €, em plena era de evolugdes tecnoldgicas e telecomunicacgdes e
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onde o tempo adquire um status prioritario, como pode ser percebido no cotidiano e na
producdo simbdlica.

Segundo sua tese, as circunstancias da vida atual se encontram redimensionadas, nao
se comparando a qualquer coisa ja vivida ou experimentada pelo homem em épocas
precedentes. Para a configuracdo desse cenario, Augé atribui grande responsabilidade ao
desenvolvimento dos meios de transporte e das tecnologias de comunicacdo, estas,
primordialmente a partir da segunda metade do século XX, proporcionaram inumeras
transformacdes benéficas a vida diaria, mas também cobraram certo preco daqueles que
passaram a vivencia-las.

Augé (1994) credita as mudancas tecnolégicas um imperativo de velocidade nas
relacdes, fazendo com que o “hoje” se torne “ontem” de forma muito mais répida. Os
acontecimentos se tornam fatores de inimeros novos processos e 0 cotidiano passa a ser
condicionado por meio de aspectos meramente factuais. Por isso, segundo o autor, nota-se
uma necessidade cada vez maior de se conferir sentido ao presente e ao passado proximo (p.
32).

Porém, Augé (2006) acredita que algumas das tentativas de se pensar teoricamente as
transformacoes, e respectivas consequéncias, observadas e experimentadas incorrem no erro
de anunciarem o limite e consequente encerramento seja de um tema, como por exemplo, o
fim das ideologias, ou o término de um periodo, como o fim da modernidade (p. 103). De
modo alternativo, prefere discutir a possibilidade de a sociedade estar vivendo um “excesso

de modernidade” (p. 104). Conforme justifica

ao fazer a abstracdo de todo juizo de valor, quicad possamos ser induzidos a
pensar que o paradoxo do mundo contemporaneo é signo nao de um fim ou
de um apagamento, mas sim, de uma multiplicacéo e de uma aceleragédo dos
fatores constitutivos da modernidade, de uma sobredeterminacdo no sentido
de Freud, e, depois dele, de Althusser, termo que utilizaram para designar 0s
efeitos, imprevisiveis e dificeis de analisar, de uma superabundéancia de
causas (AUGE, 2006, p. 104).

A nogdo que o autor desenvolve vé uma continuidade da sociedade moderna, mas
sendo agora regida sob outros ideais e condi¢cbes. A denominagdo que concebe,
sobremodernidade, parece adequada para lidar com toda a profusdo desse novo contexto. O
autor admite se tratar de um novo neologismo entre tantos ja criados para tentar nominalizar o
referente periodo, porém com a diferenca de propor uma observacdo da modernidade

enquanto movimento continuo, em transi¢do para uma forma ampliada e diversificada.
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Na tentativa de mensurar essa nova realidade, Augé faz observac@es a partir do que
descreve como trés excessos: 0 de informagdo, o de imagens e o de individualismo, todos
vinculados uns aos outros. Segundo o autor, a figura do excesso opera uma ldgica
determinante no periodo contemporaneo, e estd entre as principais causas para sensacoes
como as de aceleragéo e solidao percebidas nos dias de hoje, visualizadas na superabundancia
informativa, na maior parte das vezes noticias parciais e tendenciosas, e na fragilidade e
efemeridade dos relacionamentos (p. 104).

A reflexdo sobre cada um desses excessos se mostra bastante proficua para a
investigacdo dos sentidos atribuidos a experiéncia atual com o tempo. Enquanto na
modernidade prevalecia a imagem do tempo como progresso, espacializado no ideal de
acumulacdo, hoje, as condi¢cdes sobremodernas fazem com que o entendimento sobre essa
categoria assuma variadas formas e funcionamentos na organizacao do mundo.

Para a grande quantidade de informacdo que circula nos dias de hoje, 0 excesso
informativo, Augé atribui como consequéncia imediata o esquecimento, capacidade natural
gue na verdade vem proteger a propria saude mental humana, dada a impossibilidade de se
absorver tudo que esta acessivel como matéria informativa. Desse modo, a relacdo dos
acontecimentos com o tempo se d& ndo somente pela velocidade com que se sucedem, mas
pela particularidade de captarem a atencdo apenas momentaneamente, por alguns dias ou
mesmo somente horas, estando fadados a desaparecerem® de repente da memoria (p. 104).
Nesse pensamento, a capacidade de surpreenderem é tdo eficaz quanto a de serem esquecidos,
0 que faz o autor considerar como parte de suas naturezas (p. 105). Mesmo imprevisiveis, 0s
acontecimentos se sucedem cada vez mais rapido alimentando a sensagdo de um mundo em
constante aceleracéo.

Quanto ao excesso de imagens, Augé considera uma das caracteristicas mais
recorrentes do contexto contemporaneo. A onipresenca da imagem, observa, demonstra uma
vocacao dos meios de comunicagdo na atualidade de apresentar “um conjunto de riscos, de
tentagdes e inclusive de tendéncias” (p. 106). Diariamente o individuo entra em contato com
um extenso material imagético disponibilizado pela midia e que costuma resultar em uma rede
de referéncias dispersas, muitas vezes ambiguas e contraditérias. O autor acredita que se
instituiu uma dependéncia a imagem, que isola o individuo e lhe prop6e simulacdes do
préximo, favorecendo o aparecimento de sentimentos como a soliddo e sua dificuldade de

pensar por si proprio.

® Augé sinaliza que estes mesmos acontecimentos podem reaparecer repentinamente “por razdes que nos
escapam e que nos sdo expostas rapidamente” (p. 104).
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Sobre o terceiro excesso do mundo sobremoderno, de individualismo, Augé define um
processo de individualizagao passiva, que afirma ser “uma individualizagdo de consumidores
cujo aparecimento tem a ver, sem nenhuma ddvida, com o desenvolvimento dos meios de
comunicagdo” (p. 106). Ele comenta que a midia assume o papel de principal mediadora
institucional, no lugar de tradicionais instituicdes’” mediadoras como a escola, os sindicatos e a
familia, estabelecendo modificagdes nas relacbes sociais. Entre as novas relagGes
estabelecidas pelos meios de comunicagdo pode ser distinguida uma forma de passividade, na
medida em que os individuos se encontram expostos cotidianamente ao que o autor descreve
como “espetaculo de uma atualidade efémera” (p. 106). Também estdo propensos a uma
forma de solidao, a partir do fato de que os meios convidam a navegac¢do solitaria e na qual
“toda telecomunicagdo abstrai a relacdo com o outro, substituindo com o som ou a imagem o
corpo a corpo € o cara a cara” (p. 106). E, por fim, desenvolvem uma forma de ilusao, em que
é deixado a critério de cada um a elaboracdo de pontos de vista, opinides em geral bastante
induzidas, mas percebidas como pessoais (p. 106).

O tempo em Augé é um tempo veloz, que se torna um paradigma para a sociedade
atual, devido a dificuldade humana de acompanhar a rapidez com que se estabelecem novos
ritmos, processos e relacdes. Na situacdo sobremoderna, caracterizada pelo excesso, 0
dominio sobre o tempo é reduzido, mais notadamente ainda na comunicacdo, em que tanto a
producdo quanto a interpretacdo do que € transmitido é impelida a se dar no imediato e no
instantaneo. Assim, a prioridade do tempo hoje fica marcada, seja na fugacidade dos

acontecimentos, na profusdo simbdlica ou no pensamento individualista.
2.5 O tempo em Thompson

O socidlogo John B. Thompson (1995) desenvolve um estudo sobre ideologia e
cultura nas sociedades, tendo como uma das areas de interesse 0s usos sociais das formas
simbélicas® na vida moderna. Ele enfatiza a importancia do tempo, junto com o espaco, para a
formacédo de uma teoria que se aplique as atuais formas de sociabilidade.

A partir de uma abordagem que retoma o0s pressupostos ideoldgicos, Thompson

procura refletir de que modo e em que medida as formas simbdlicas servem para estabelecer e

" Augé faz referéncia ao que o estudioso Emile Durkheim designava como “corpos intermediarios”, instituicdes
cujas mediagOes oferecidas estabelecem o chamado nexo social.

8 Thompson emprega a expressio “formas simbolicas” para se referir a uma ampla variedade de fendmenos
significativos, desde acOes gestos e rituais até manifestagdes verbais, textos, programas de televisdo e obras de
arte (1995, p. 183).
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manter relagdes de dominacdo nos seus respectivos contextos sociais. Para ele, o caréater
ideoldgico que os fendmenos simbdlicos sustentam, deve ser investigado, procurando-se
compreender como essas formas sdo empregadas, transmitidas e compreendidas pelos

receptores (p. 76). Nesse raciocinio, procura lembrar que

A vida social ndo é, simplesmente, uma questdo de objetos e fatos que
ocorrem como fendmenos de um mundo natural: ela é, também, uma questao
de acBes e expressBes significativas, de manifestacbes verbais, simbolos,
textos e artefatos de varios tipos, e de sujeitos que se expressam através
desses artefatos e que procuram entender a Si mesmos e aos outros pela
interpretacdo das expressdes que produzem e recebem (THOMPSON, 1995,
p. 165).

Em sentido mais amplo, o estudo dos fendmenos culturais pode ser pensado como o
estudo do mundo sécio-historico constituido como um campo de significados. Em outras
palavras, Thompson busca compreender as maneiras como expressdes significativas de varios
tipos sdo produzidas, construidas e recebidas por individuos situados em um mundo s6cio-
historico (p. 165).

Thompson acrescenta que as formas simbdlicas sdo conferidos determinados valores,
por meio do que denomina processos de valorizacdo. Segundo relata existem dois tipos de
valores que declara serem importantes a esse respeito: o primeiro, a que chama de “valor
simbdlico”, refere-se ao valor que as formas simbolicas possuem em virtude das maneiras
como elas sdo apreciadas, queridas ou desprezadas pelas pessoas que as produzem e as
recebem; o segundo tipo é o “valor econémico”, que pode ser entendido como o valor que as
formas simbdlicas adquirem em virtude de serem trocadas em um mercado. Cabe pontuar a
ressalva feita pelo autor, quando diz que nem todas as formas simbolicas possuem valor em
um sentido econdmico. N&o obstante, tal valoragdo, quando presente, tem raizes em um
processo importante que ‘“se desenvolveu historicamente e assumiu um papel sempre mais
importante nas sociedades modernas” (p. 23).

Nos dias de hoje, 0 espaco de transito e valoracdo por exceléncia de toda essa massa
simbdlica é a midia, area que segundo Thompson, promove experiéncias particulares de
recepcdo das formas simbdlicas. Para o autor, as variagdes na compreensdo e internalizacdo
dos discursos midiaticos se dao pelo fato de que as mensagens sdo recebidas com graus
diferenciados de concentracdo, em que as pessoas interpretam e atribuem um sentido
subjetivo, relacionando-as a outros aspectos de suas vidas (p. 287). Também contribuem as

transformacoes técnicas dos meios pelos quais sdo produzidas e transmitidas as mensagens.



28

Assim, adquirem um papel diferenciado na organizagdo da vida cotidiana da maioria das
pessoas nas sociedades modernas.

Thompson (2008) da continuidade ao pensamento desenvolvido, mantendo o enfoque
critico das relagdes dos meios de comunicacdo de massa, mas abrindo mais espaco para a
reflexdo sobre o impacto da midia na vida social. O autor sustenta que o desenvolvimento da
midia transformou a constituicdo espacial e temporal da vida social. As consequéncias de tal
transformacéo tém grande alcance e atingem muitos aspectos da vida, desde 0s mais intimos,
vinculados a experiéncia pessoal e a autoformacéo, até aqueles de dominio publico, como os
que se relacionam a mutével natureza do poder e da visibilidade (p. 35).

Thompson afirma que o que houve foi uma “reorganizagao do espago ¢ do tempo” (p.
36), definicdo que evidencia sua percepcdo da temporalidade relacionada a mudanca e
transformacéo experimentada a partir dos meios de comunicagdo. Conforme argumenta, 0 uso
dos meios técnicos de comunicagdo pode alterar as dimensGes espaco-temporal da vida social.
Na percepgdo do autor, espaco e tempo se dilatam cada vez mais, 0 que permite que a
comunicacdo se realize além dos limites caracteristicos de uma interacdo face a face. Essa
dilatacdo é entendida por ele como a ampliacdo das possibilidades, o que, de forma pratica,
incorre na diminuicdo de distancias (espa¢o) e instantaneidade (tempo).

Segundo o autor, isso se da porque a distancia no espaco nao significa mais
necessariamente uma distancia também no tempo. O alargamento do espaco de comunicacdo
se associou a reducdo do tempo necessario para que essa comunicacdo se efetivasse. Em
outras palavras, a emissdo e a recepcao das mensagens adquiriram graus de simultaneidade
em um novo tipo de experiéncia que “separou-se de seu condicionamento espacial” (p. 37). E
por isso que uma das consequéncias identificadas pelo autor para a percep¢do humana do
tempo esta no surgimento de um outro “sentido de ‘agora’ ndo mais ligado a um determinado
lugar” (p. 37). Essas transformagdes geraram uma necessidade de se coordenarem melhor as
dimensGes espacotemporais, o que resultou, conforme o autor, na adoc¢do de convencoes
destinadas a padronizar o tempo no mundo. Um exemplo notdrio foi a introducdo do horéario
de Greenwich, a divisdo em fusos horarios, coordenando-se um sistema de tempos locais.
Também a evolugdo nos modos de produgdo teve sua parcela de responsabilidade nas

transformacdes das relagcdes temporais. Tal como em seu dizer

A medida que os individuos foram gradualmente sendo atraidos por um
sistema de trabalho fabril e urbano, a experiéncia do fluxo do tempo foi se
associando cada vez mais aos mecanismos de observancia do tempo em
sincronizacdo com as horas de trabalho e com as organizagdo dos dias da
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semana. Logo que o tempo comecou a ser disciplinado pelos objetivos de
aumentar a producdo de mercadorias, houve uma certa troca: os sacrificios
feitos no presente eram trocados pela promessa de um futuro melhor
(THOMPSON, 2008, p. 40).

Conforme o autor, a partir de padronizacbes como essas aumentou 0 interesse na
experiéncia pessoal de tempo e espaco, ou seja, 0 que nasceu como decisdo com vistas a vida
social, teve repercussao na vida individual. Thompson lembra que a compreensdo do tempo e
espaco anterior era constituida e transmitida primordialmente pelas tradi¢Ges orais. Segundo
Thompson, essa funcdo foi incrementada com o desenvolvimento dos meios de comunicagio
que passaram a mediar a historicidade dos acontecimentos, substituindo gradativamente a
experiéncia, a compreensao empirica (p. 38).

Conforme o autor, tal processo de compreensdo se serve cada vez mais do conteudo
simbdlico presente nos produtos das industrias da midia. Trata-se de uma compreensao que se
da tanto fora do alcance da experiéncia pessoal como do lugar que o individuo ocupa na
sociedade. A difusdo dos produtos da midia permite em certo sentido a experiéncia de
eventos, a investigacdo de outros e, em geral, o conhecimento de um mundo que se amplia
para muito além do que as pessoas podem encontrar diariamente (p. 38). Em contrapartida,
além de alterar a compreensdo do lugar e do passado, o desenvolvimento dos meios de
comunicacdo modificou o sentido de pertencimento dos individuos, segundo Thompson, em
certa medida proveniente de um sentimento de partilha de uma histéria e de um lugar comuns,
de uma trajetéria comum no tempo e no espaco, que da a sensacdo de pertencimento a
determinado local. S&o consequéncias que mostram como as maneiras pelas quais 0s
individuos experimentam as caracteristicas de espaco e de tempo da vida social podem ser
afetadas.

O tempo em Thompson esta envolvido com a compreensédo das formas simbolicas e 0s
efeitos sociais do uso destas, incluindo reproducédo de relagcdes de dominacédo. Passivel de ser
usado para legitimar determinadas formas de poder, o tempo, ja padronizado, agora passa a
ser modelado cada vez mais pela mediacdo de formas simbdlicas nos contextos sociais da

vida cotidiana.

2.6 O tempo em Marcondes Filho

Marcondes Filho e alguns colaboradores, no final do século XX, empenharam-se em

refletir sobre a formacdo de uma teoria da comunicagdo, tendo como um dos pilares a
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observacgdo das transformacgfes nas relacbes sociais através das tecnologias comunicacionais,
entre elas aquelas que provocam mudancgas na percepcao do tempo.

Para melhor explicar sua argumentacdo, 0s autores comecam por distinguir
concepcdes basicas de tempo. A primeira, de base aristotéelica, considera o tempo como a
parte mensuravel do movimento. Nessa perspectiva ele é medida do movimento, visto nos
ciclos da natureza, nos periodos da vida humana, eras histdricas e geologicas, sendo adotado
como conceito cientifico. A principal caracteristica desta concepcdo € a sucessividade na
percepcdo do tempo (p. 281). O tempo fisico, grandeza fixa e demarcavel utilizada para
descrever de forma univoca a relacdo passado-presente-futuro, estd vinculado diretamente a
essa concep¢do. Conforme a l6gica assumida por Isaac Newton, é o tempo que determina
objetivamente e coordena as atividades humanas (p. 286).

A segunda concepcao alude ao pensamento de Hegel, em que 0 tempo se apresenta
como um “devir intuido” (p. 281). A principal caracteristica dessa perspectiva ¢ a percepgao
de que o tempo se divide em outros trés, que compartilham do mesmo eixo, o tempo presente.
Um é o presente do presente, que se refere ao momento atual e sedimenta as outras duas
divisbes pensadas, o presente do futuro e o presente do passado. O futuro, os autores
esclarecem, esta articulado ao presente porque ndo é visto como parte do tempo que nao
chegou e que vira, mas antes tem a prépria existéncia como possibilidade mais prépria. Desse
modo, sé haveria futuro “para um ser que € essencialmente porvir, ou seja, que conhece, que
faz uso dessa sua possibilidade” (p. 282). Buscando Heidegger, os autores demonstram a
orientacdo do passado pelo presente. Segundo o autor retomado, a existéncia ndo comeca 0
seu ser a partir de si mesma. Dito de outro modo, a existéncia aparece como sempre-havendo-

ja-sido. Conforme esclarecem

Assim como o futuro ndo é parte do tempo que ainda ndo chegou e que vird,
também este haver-ja-sido ndo é o conjunto de acontecimentos que me
ocorreram e que ja passaram e que agora ja ndo sao. Nao; é um momento
constantemente vigente no meu ser atual. (MARCONDES FILHO, 1998, p.
282).

Em resumo, nessa concepcdo béasica de tempo, passado, presente e futuro ndo se
diferenciam como momentos estanques e realidades distintas. S&o dimensdes que se
aglutinam e se acoplam no presente. Portanto, diferentemente da primeira concepgéo trazida,
e que foi adotada pela ciéncia, o tempo ndo se constituiria em uma sucessdo, tese que 0s

autores relatam ser defendida também por Bergson. Na posi¢do desse autor o tempo ndo é
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linear exatamente por “forca de sua propria mobilidade e originalidade a cada instante” (p.

281). Conforme lhe recobram

H& uma continuidade absoluta, uma corrente fluida em que cada momento
muda ininterruptamente de estado. Do futuro para o presente e para 0
passado. Este ultimo aglutina como bola de neve o todo ja vivido em um
infinito presente (BERGSON apud Marcondes Filho, 1996, p. 281).

Ainda em contraposicdo a concepc¢do aristotélica, € lembrado que o préprio saber
cientifico, por meio da teoria da relatividade, considerou a obsolescéncia daquela férmula ao
postular que espaco e tempo ndo existem salvo em relacdo a um observador. Tal principio
levantou a questdo de ser a experiéncia humana com o tempo basicamente um fluir, sendo a
caracteristica da sucessdo temporal uma ideia ilusoria. Segundo Marcondes Filho, a sensacao
de realmente vivenciar um agora atual ¢ “uma proje¢do puramente subjetiva, sem significagdo
real” (p. 256). Considerando também a relagdo entre tempo e inconsciente’, em que ndo héa
compromisso deste com aquele, o autor conclui um levantamento de concepg¢des que enxerga
como exemplos que demonstram que a inscricdo do tempo em uma regularidade demarcével
se trata de um processo cultural. A necessidade de demarcacdo ganha importancia nao pela
natureza do tempo, mas devido a impossibilidade humana de lidar com a mobilidade e
velocidade das transformagdes decorrentes dos processos temporais. “Fixar” o tempo,
explicam os autores, seria a saida para poder dominar esse fluxo, aplacando como possivel a
angustia e as incertezas dele derivadas (p. 287).

Assim, as medidas do tempo se ddo por conversdes que colocam o tempo como
percurso, limitado espacialmente ou demarcado de forma que signifique fases ou marcas
quanto a ocupacdo de um espaco (p. 288). O trajeto solar, as fases da lua sdo marcacbes que
servem de exemplos de espacializacdo do tempo. A instrumentalizagdo dessa espacializagéo,
relata Marcondes Filho, acontece primeiro com os reldgios de sol e a ampulheta e em seguida
com o relégio mecéanico que torna a conversao dessas demarcagdes ainda mais explicita.

Conforme explica

% Marcondes Filho et al também refletem sobre a relagdo entre tempo e inconsciente. Seria nessa instancia
psiquica que o tempo mais se apresentaria relativo, impedindo ser pensado de forma linear. Conforme afirma
Freud (apud Marcondes Filho, p. 285), a ideia de tempo nédo pode ser aplicada ao se pensar o inconsciente, pois é
incompativel com suas caracteristicas. O fundador da psicanalise descreve o inconsciente como um espago de
caos e instintos, caracterizado pela intemporalidade em seus processos e manifestacdes. Também Lacan, ao
reinterpretar os processos apontados por Freud e associa-los diretamente a linguagem, evidencia essa auséncia de
temporalidade (1998, p. 256).
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Trata-se do tempo espacializado atraves das horas e minutos marcados pela
trajetdria do ponteiro entre fronteiras espaciais representadas por algarismos.
O projeto de matematizacdo se cumpre finalmente ai e perpetra um salto
simbolico no reldgio digital (MARCONDES FILHO, 1996, p. 288).

Esse entendimento do tempo esta ligado a um modo de visdo sequencial, que pode ser
retroativo ou projetivo, consolidando relacfes de causas e efeitos, calculo e previsibilidade,
que dizem respeito ao racionalismo cientifico (p. 289). Trata-se de uma temporalidade
vinculada a revolucéo industrial e que alterou a estabilidade de relacbes do homem em seu
ambiente. Com ela se instaurou uma economia do tempo em que o investimento esta no fato
de se queimar etapas, resultando em duas situacdes que alteram as relagdes sociais: primeiro,
a passagem do tempo vivenciado pelo trabalhador rural, dividido em dia e noite e estacGes do
ano, para o tempo vivenciado pelo operario urbano, baseado em turnos; segundo, a aceleracao
e intensificagcdo nos processos de producdo, situacao referenciada pela velocidade nos meios
de locomocao o que permite que se faca muito em menos tempo (p. 290). E o surgimento de
um tempo administrado, otimizado em funcdo da intensificacdo da produtividade (p. 289).
Marcondes Filho lembra ainda que as novas dindmicas na vida em sociedade também sdo
percebidas pela presentificacdo e instantaneidade das relagGes, também fruto da compressdo
do tempo. O autor ainda acrescenta a sua reflexdo a nocao de tempo ucrénico, congregando as

explica¢bes de Edmond Couchot. Conforme diz esse autor

(...) a imagem passa por um tempo matriz, tempo aberto, sem fim, sem
inicio, onde as linhas infinitas do passado possivel e do futuro possivel
engendram, ao se cruzarem, inumeros presentes, oferecendo mdltiplas
possibilidades de acesso a rede da ucronia (pontos de tempo singulares,
passagens do presente ao passado, do presente ao futuro, etc.), uma
infinidade de instantes virgens que ndo sdo extraidos de uma memdria
registrada, mas produzidos — e nédo reproduzidos — pelo calculo e na qual o
observador pode viver imediatamente na ordem que ele deseja (COUCHOT
apud Marcondes Filho, p. 290).

Essa nocdo de temporalidade, explica Marcondes Filho, implica a substituicdo da
nogdo de tempo-passagem para a nogdo de tempo-velocidade. Desse modo, a velocidade se
tornou medida privilegiada de espaco e de tempo. A aceleracdo tecnoldgica que se seguiu ao
periodo das grandes guerras e ganhou impulso na segunda metade do século XX, requisitou
das pessoas mudangas compativeis com o incremento da velocidade da vida pratica e em
termos subjetivos. CondicGes propicias que levam Marcondes Filho et al a conceituar um
novo parametro temporal para a abordagem da vida individual: a intensidade, constituida e

desenvolvida entre o tecnolégico e o subjetivo.
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Intensidade, para o autor, refere-se ao impacto diferenciado de eventos, situagdes e
processos na experiéncia de vida, os quais, na época atual, se d&o de forma mais concentrada
e profunda e em um periodo de tempo mais reduzido. Esta ultima condicdo se deve
essencialmente em virtude do que o autor explica ser uma inexoravel exigéncia de o ser se
converter em ser-velocidade e do excesso da oferta social daquilo que pode ser fruido.
Vivencia-se, hoje, muito mais coisas em menos tempo de vida do que no passado (p. 291).
Corresponde, segundo o autor, a ideia de densidade da vivéncia, que ndo se prende a marcos
temporais, pois € capaz de condensar periodos aparentemente longos em uma vivéncia mais
curta e a isso se configura como intenso. Conforme explica, essa forma de vida e de viver esta
em correspondéncia com 0s aspectos estruturais da época atual.

Marcondes Filho lembra que a experiéncia intensa da vida atual vai contra a
concepcao das ciéncias e logica convencionais de que a vida se determina em uma duragéo
encerrada entre 0 nascimento e a morte. Segundo o autor, 0 tempo ndo se apresenta com as
mesmas caracteristicas que costumeiramente lhe sdo atribuidas. Escapa as medidas,
embaralha referéncias, tanto do ponto de vista da subjetividade quanto da objetividade,
reiterando a intensidade, e ndo mais a medida cronoldgica, o principal indicador de viver o
tempo.

Marcondes Filho sublinha que a premissa da existéncia de um “tempo” na intensidade
é sempre estabelecida a partir de uma interpretacdo do fendbmeno do ponto de vista da
racionalidade e da logica, marcados por uma visdo mensuravel do tempo como extensdo. E

que a intensidade guarda uma intima proximidade com o instantaneo e o imediato.

S6 ha um tempo, o da vivéncia do éxtase, da emocdo, do entusiasmo, do
impacto, do imediato. Um presente de alta intensidade com forte carga
afetiva e sem nenhuma densidade, apenas imagens que se seguem umas as
outras, criadas e reproduzidas pela tecnologia e que ndo representam mais a
hierarquia do tempo (MARCONDES FILHO, 1996, p. 297).

Isso estaria por tras do que identifica como investimento cultural e estético atual na
momentaneidade, no instantdneo e no processo de cristalizagcdo do aqui agora (p. 297). O
principal efeito da instantaneidade promovida pela midia é que ela referencia um tempo
indistinto, marcado pela ideia de presentificagdo. Por meio de experiéncias vinculadas a

interatividade, que criam o tempo real online’®, acontece um embaralhamento de tempos,

90 que Marcondes Filho descreve como tempo online é uma experiéncia de interacdo com o mais distante em
gue ha uma impressao de se ter as mesmas caracteristicas da experiéncia de interacdo na zona imediata da vida
pratica, possibilitada pelas tecnologias do tempo real. Conforme suas palavras, “os contatos que, por meio de
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vivendo-se o passado, o presente e o futuro como se fosse o presente perpétuo, que nada mais
é que a diluicdo do passado num presente e a auséncia de um futuro que possa vir a ser
possivel (p. 296-297) [grifo do autor].

O tempo em Marcondes Filho, pensado em sua natureza atual, é subjacente a
intensidade. Esta é a principal forma de vivencia-lo hoje, representada na continua
condensacdo de eventos multiplos em periodos de experiéncia cada vez mais curtos. Tal
condicdo favorece a circulacdo de varias temporalidades que podem estar relacionadas a uma

assimilacdo diferenciada de discursos.

2.7 O tempo em Castells

Em sua obra, Castells visa a formular uma teoria da Era da Informacdo de cunho
socioldgico, e 0 tempo é uma de suas areas de interesse para chegar a esse construto.
Especificamente, ndo se trata de um estudo do tempo pelo que ele é, pois admite que seria de
compreensdo dificil e um intento que ja confundiu diversos outros estudiosos. O que interessa
ao autor é pensar como o tempo esta sendo transformado na sociedade de hoje.

Castells (1999) lembra que mudancas percebidas, por exemplo, nos modos como as
sociedades pensam, produzem, consomem, negociam, gerem, comunicam e vivem foram alvo
de tentativas de conceitualizacdes pela maioria das ciéncias tais como a fisica, biologia,
histéria e sociologia. Entretanto, declara que ndo raro essas reflexdes incorreram em
incoeréncias e imprecisdes, em gque 0s conhecimentos produzidos acabavam por minimizar e
até anular os papéis das modificagdes citadas no cotidiano. Por isso 0 autor procura apoiar sua
reflexdo no compartilhamento do espaco e do tempo, entendendo que estes, sob condicgdes
determinadas pelas relacbes de produgdo, poder e experiéncia, geram e modificam formas de
sociabilidade. Tal observacdo sugere que uma andlise das configuragdes espagcotemporais
pode ajudar a compreender as evolucdes no amago de cada cultura.

Seguindo esse raciocinio, Castells (2003) direciona sua atencdo para o significado
social do espaco e do tempo, que considera as bases materiais da experiéncia humana.
Segundo o autor, as relagGes espaciais e temporais estdo no foco da revolucdo tecnologica
deflagrada nos Gltimos vinte e cinco anos do século XX e que apresenta a informagdo como

matéria base de analise. Com a passagem para o paradigma informacional, explica Castells,

maquinas comunicacionais, estabelecem-se com o mais distante passam a se fazer, em termos de temporalidade,
em condicdes semelhantes aquelas em que se realizam os contatos in loco ” (p. 298) [grifo do autor].
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surge uma nova cultura, onde lugares sdo superados e o tempo, anulado. No panorama das
redes de computadores e da midia eletronica, todas as expressdes ou sdo instantdneas ou ndo
apresentam uma sequéncia previsivel, e os valores e interesses predominantes sdo construidos
sem referéncia ao passado ou ao futuro. Vive-se, assim, em um “espago de fluxos'” e em um
“tempo intemporal” que constituem, para o autor, a cultura da virtualidade real (p. 474).
Trata-se de uma cultura onde o virtual assume o lugar do real, e as novas tecnologias de
comunicacdo, de forma integrada, fornecem o substrato, compondo um sistema novo, tal

como esclarece

A tecnologia reduz o tempo a alguns instantes aleatérios e, com isso,
desarticula a sequéncia da sociedade e o desenvolvimento da histéria. Ao
encerrar 0 poder no espaco de fluxos, ao permitir que o capital escape do
tempo, e ao dissolver a histéria na cultura do efémero, a sociedade em rede
desincorpora as relagdes sociais e introduz a cultura da virtualidade real
(CASTELLS, 2003, p. 474-475).

E em um espaco de fluxos, que domina o espaco de lugares, e em um tempo
intemporal, que substitui o tempo cronoldégico da Era industrial, que Castells acredita
acontecerem os processos de mudanca estrutural que, segundo ele, contribuem para operar a
transformagdo fundamental dos contextos macropoliticos € macrossociais “que moldam e
condicionam a acg¢do social e a experiéncia humana em todo o mundo” (p. 474). Conforme
essa proposicdo, compreende-se que as mudancas que se dao nas mais diversas esferas da
atividade humana, algumas mencionadas inicialmente, tem raizes na nova configuracdo
espacial e temporal. E interessante notar como essas mudancas no social atingem o nivel
individual, de tal modo que Castells chega a caracterizar o surgimento do que chama de
personalidades flexiveis. Trata-se de um estado em que ha dedicacao integral a reconstrucdo
do ser, em vez de definicbes a partir da adaptacdo a comportamentos, caracteristica
convencional outrora. Castells explica que esse tipo de caracterizacdo, meramente adaptada e
nitidamente passiva, ndo faz mais sentido nos dias de hoje, porgue ja ndo é mais viavel. Para o
autor “a mudanca mais fundamental das relacdes de experiéncia na Era da Informagao ¢ a sua
passagem para um padrdo de interacgdo social construido sobretudo pela experiéncia real da
relacdo” (p. 474). Isso significa que, nos dias atuais, a estrutura social estd baseada mais na

producdo de formas de sociabilidade do que na imitacdo de modelos de comportamento.

1 E importante ressaltar que para Castells este é um conceito que representa uma forma predominante, ndo
unica, porque, conforme menciona “o espago de fluxos ndo anula a existéncia de lugares” (2003, p. 474).



36

Conforme os interesses do presente trabalho, é pertinente atentar mais de perto para
um aspecto enfocado por Castells em sua reflexdo sobre a estrutura social na atualidade, que €
a constituicdo de um “sistema temporal”, relacionado com o desenvolvimento das tecnologias
de comunicacdo e caracterizado pela negacdo do tempo (p. 459). Dai, o conceito de
temporalidade que propde, denominado tempo intemporal, que define como “a forma
dominante emergente do tempo social na sociedade em rede” (p. 461). O autor explica que o
paradigma antes predominante, que descreve o tempo como linear, irreversivel, mensuravel e
previsivel é substituido por uma realidade caracterizada pela fragmentacdo, patente na
sociedade em rede. Nesse movimento entre paradigmas, alerta o autor, ndo se trata apenas de
observar o tempo tornar-se relativo mediante os contextos sociais ou testemunhar um retorno
a reversibilidade temporal, como se a realidade pudesse ser inteiramente captada em mitos
ciclicos. Para ele, a transformacéo temporal é mais profunda, pois tempos sao misturados para
criar um universo eterno “que nao se expande sozinho, mas que se mantém por si s6, nao
ciclico, mas aleatorio, ndo recursivo, mas incursor” (p. 460). Chega-se a um estado em que 0
individuo busca se desvencilhar dos contextos de sua existéncia usando a tecnologia, ao
mesmo tempo em que, também por meio dela, passa a se apropriar de diversos outros valores,
selecionados de outros contextos, e que oferecem um presente eterno (p. 460).

Castells observa ainda que na estrutura da sociedade em rede estdo embutidas a
libertacdo do capital em relacdo ao tempo e a fuga da cultura ao reldgio, caracteristicas
facilitadas pelas novas tecnologias da informacdo (p. 460). Castells afirma que a exclusdo de
funcbes e pessoas em diferentes estruturas temporais e espaciais, e a posterior inclusdo
seletiva, mostra que o capital ndo s6 comprime o tempo como também o absorve e gera renda

“a partir de seus segundos e anos” (p. 461). Conforme explica

O tempo é gerenciado como um recurso, ndo da maneira cronoldgica linear
da producdo em massa, mas como um fator diferencial em relacdo a
temporalidade de outras empresas, redes, processos ou produtos. (...) o
tempo nao é apenas comprimido: é processado (CASTELLS, 2003, p. 466).

O tempo adquire uma personalidade flexivel, propicia e conveniente a gestdo da
producdo em rede, com a velocidade, a manipulacdo e o controle dos ciclos dos produtos,
lucros, equipamentos e recursos humanos como diferencial competitivo nos mercados. A
manipulagdo e o controle do tempo, a busca por sua flexibilizagéo e organizacdo com base no
curto prazo, fazem com que o ser humano seja confrontado e muitas vezes dominado por

multiplas e contraditorias temporalidades, que o autor declara se desenvolverem
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invariavelmente dentro da mesma estrutura (p. 469). Além disso, a distribuicdo como se
estrutura o tempo de trabalho na vida cotidiana e as tentativas de administra-lo geram efeitos
em outras dimensdes, relacionadas as maneiras como os individuos se sentem, divertem-se e
sofrem (p. 466). Portanto, sdo novas relacdes que interferem ndo apenas na economia, mas na
organizacdo social e na vida diaria das pessoas.

Castells acrescenta que a nocdo de reldgios bioldgicos, ritmos individuais ou mesmo
cosmicos que ordenam um ciclo de vida regular, também esta sofrendo alteracdes devido aos
avancgos organizacionais, tecnoldgicos e culturais caracteristicos da nova sociedade (p. 472).
Todas essas constatacGes fazem com que o autor levante a hipdtese de que a sociedade em
rede se caracteriza “pela ruptura do ritmo, ou bioldgico ou social, associado ao conceito de
um ciclo de vida” (p. 472). O ritmo cronolédgico interno dos eventos significativos d4 lugar a
uma nova forma de ordenacdo, organizada em sequéncias temporais condicionadas ao
contexto social de sua utilizacdo. Por um lado, essa ordenacéo é eterna, porque alcanca toda
uma sequéncia passada e futura, e por outro, efémera, porque é dependente dos objetivos para
que é utilizada. Conforme o autor resume, vive-se “em um universo de temporalidade nao-
diferenciada” (p. 487). O tempo eterno e efémero se encaixa neste modo cultural, a medida
que transcende qualquer sequéncia especifica. Conforme declara “o tempo ¢ comprimido e,
em Ultima analise, negado na cultura como uma réplica primitiva da rapida movimentagédo de
producdo, consumo, ideologia ¢ politicas em que nossa sociedade é baseada” (p.487). Esse
tempo, eterno e efémero da nova cultura, adapta-se a légica do capitalismo flexivel e a
dindmica da sociedade em rede, mas acrescenta, na visdo de Castells, sua camada poderosa,
que instala sonhos individuais e representacoes coletivas. Forma-se um panorama mental que
combina com uma logica intemporal como o autor sugere, baseada em fluxos (p. 488-490).

Essa confusdo pode tomar a forma de compressdo da ocorréncia dos fenémenos,
visando a instantaneidade, ou entdo de introducdo da descontinuidade aleatdria na sequéncia.
A eliminacdo da sequéncia cria tempo nao-diferenciado, o que para Castells equivale a
eternidade. Ao que declara que a maioria das pessoas e lugares vivencia temporalidades

diferentes, individualizadas (p. 489). Segundos suas palavras

O tempo intemporal pertence ao espaco de fluxos, ao passo que a disciplina
tempo, o tempo bioldgico e a sequéncia socialmente determinada
caracterizam os lugares em todo o mundo, estruturando e desestruturando
materialmente nossas sociedades segmentadas. O espaco de fluxos (...)
dissolve o tempo desordenando a sequéncia dos eventos e tornando-os
simultaneos, dessa forma instalando a sociedade na efemeridade eterna
(CASTELLS, 2003, p. 490).
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Essas proposicoes ajudam Castells a teorizar, e, mais especificamente, contemporizar
a Era da Informacéo, identificando a diferenciacdo conflituosa de tempo nela existente e que
compreende como resultante do impacto de interesses sociais opostos sobre a sequéncia dos
fendmenos.

Cada vez mais comprimido e indiferenciado, o tempo em Castells converge para a
intemporalidade, conceito pelo qual distingue a temporalidade dominante na atualidade, e que
se da sob o paradigma da tecnologia da informacéo e da sociedade em rede. Esta (in)definicédo
causa confusdo sistémica na ordem sequencial dos fendmenos, com reflexos nas dimensdes

social e individual da vida humana.

2.8 O tempo em Fiorin

Sob a Gtica enunciativa, Fiorin (1999) abre um didlogo sobre como o tempo, 0 espaco
e a pessoa sdo expressos na linguagem humana. Considerando-0s categorias essenciais,
aborda sua apresentacao, organizacao e interferéncia no processo de discursivizacao.

Para construir seu raciocinio, Fiorin lembra que as linguas e a linguagem inscrevem-se
em um espaco real e em um tempo histdrico, sendo faladas por seres situados nesse mesmo
espaco e tempo (p. 10). Retomando o mito da expulsdo do homem do paraiso — marco em
que este teria sido colocado na Historia —, além de revisitar uma das primeiras versdes para a
origem da linguagem, o autor deseja afirmar que, nesse ambito, o que pertence a ordem da
Histdria € o discurso e ndo o sistema. Por meio desse esclarecimento, introduz duas teses que
considera centrais a qualquer teoria do discurso: a primeira, de que o discurso é da ordem do
acontecimento (Historia) mesmo obedecendo coercbes da estrutura; e a segunda, de que nao
h& acontecimento fora dos quadros do tempo, do espago e da pessoa (p. 15). Como
consequéncias de tais consideracdes estdo a distincdo do discurso como o lugar da
instabilidade das estruturas, onde se criam os efeitos de sentido com a infringéncia ordenada
as leis do sistema, e 0 reconhecimento da importancia de compreender 0os mecanismos de
tempo, de espaco e de pessoa para entender o processo de discursivizacao.

Fiorin declara que o homem se vé inapelavelmente diante da diferenca do que é da
ordem da linguagem e do que € da ordem do mundo. Tal paradigma marca a constituicdo
heterogénea do discurso, construido em uma relacdo polémica sobre outros discursos (p. 15).
As contradi¢Oes decorrentes reforcam a afirmacédo de que a linguagem se configura como

“uma relacdo de equilibrio precério derivado de forgas estabilizadoras e desestabilizadoras”

(p. 17).
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Fiorin recobra de Benveniste a definicdo de que a enunciagdo é o mecanismo com que
se opera a passagem da lingua ao discurso. Tal posi¢do, lembra o autor, levou Benveniste a
demonstrar que as categorias da enunciacdo pertencem nédo a lingua, mas a linguagem, o que
significa que todas as linguas devem, de uma forma ou de outra, manifestar temporalidade,
espacialidade e actorialidade. Percebendo a influéncia dessas categorias no processo de
discursivizagdo, Fiorin volta suas atengdes para a forma como elas se organizam, interesse
que o leva a formular a hipotese de que todas as categorias enunciativas sao regidas pelos
mesmaos principios (p. 22).

A argumentacdo de Fiorin consiste em demonstrar que as instabilidades linguisticas,
aparentes ao se tratar do discurso, ndo se realizam aleatoriamente, porém antes obedecem a
certas coercdes, que sdo elas mesmas garantias da existéncia do sentido. Com base nesse
pensamento percebe as categorias de pessoa, tempo e espaco sendo regidas pelos mesmos
principios, funcionando de modo instdvel no discurso, ainda que este seja regido
coercitivamente (p. 22). O autor se detém sobre o funcionamento de cada uma das trés
categorias mencionadas, sendo que, pelo aproveitamento do estudo, acompanham-se
especificamente suas consideracdes a respeito do sistema temporal.

Fiorin afirma que o homem sempre se preocupou com o tempo. Segundo ele, nos
primérdios das sociedades, a percep¢do estava ligada a uma incompatibilidade com a
experiéncia temporal, em que geracdes se sucediam “por meio de uma circulagdo incessante
entre mortos e vivos” (p. 136). Como consequéncia, ele explica, o tempo da existéncia
humana integrava-se no tempo ciclico do cosmo. Mas esse paradigma mudou. Celebrando
novos valores, a sociedade de hoje vé o tempo como uma forca de destruicdo, “que arruina
tudo o que ¢ tido como euférico” (p. 136).

Paralelamente, ocorreu um redirecionamento na reflexdo do tempo, ganhando
destaque o ponto de vista linguistico, que Fiorin retoma a partir dos indicios trazidos por
Santo Agostinho. Nas especulacbes do religioso, percebe-se o abandono de uma visdo
meramente fisica do tempo, que da lugar a um enfoque na experiéncia deste no espirito e sua
articulacdo pela linguagem, que possibilita apreendé-lo e medi-lo. Com essa perspectiva, 0
tempo passa a ser pensado por meio de signos, denominados por Santo Agostinho como
imagens-vestigio, representantes da memdria, e imagens-antecipantes, que simbolizam a
espera. O exame de tais proposic¢des contribui para Fiorin afirmar que, ao passar, 0 tempo se
reduz a um ponto, expressdo da auséncia da extensdo desse tempo; e enquanto passa, é
atencdo, e tem duracdo continua (p. 137). Encaminhando-se “para o ndo ser o que ai vai

passar”, o tempo nessa visao nao admite pensar em passado e futuro longos, pois eles ndo
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existem. O que tem extensdo, entende o autor, sdo a memoria e a espera, cujas impressées
ficam na alma (p. 138).

Desse modo, percebe-se que o tempo é fundado em um momento especifico, que
marca a referéncia para o que ja foi e 0 que ainda vai passar. E esse momento, explica Fiorin,
dentro dos quadros da linguistica, acontece por meio da enunciagdo. A partir desse ato é que é
produzido o enunciado, que traz consigo elementos referentes ao momento de sua producéo,
dentre os quais diversos sdo regentes de aspectos temporais (p. 36). Neste ponto, recorre a
Benveniste, que descreve a enunciagdo como 0 momento em que Se instaura um agora, e, a
partir dele, um entdo. Esse agora baseia as oposi¢Ges temporais da lingua, em que o presente,
por exemplo, indica a contemporaneidade entre 0 evento narrado e 0 momento da narragao (p.
142) [grifo do autor]. Gerado pelo ato de linguagem, o agora permanece 0 mesmo ao longo do
fio do discurso e torna-se um eixo que ordena a categoria topologica da concomitancia versus
ndo-concomitancia, isto é, daquilo que se manifesta ao mesmo ou em outro tempo que aquele
do ato gerador. Essa categoria, por sua vez, divide-se na anterioridade ou posterioridade em
relacdo ao dado momento de referéncia.

O momento de referéncia, por instituir o anterior e o posterior do discurso, coordena e
conforma sob si todos os tempos verbais. Fiorin explica que o presente existe como um tempo
verbal por exceléncia, pelo qual as demais formas temporais se organizam e que ‘“concerne as
relacOes de sucessividade entre estados e transformagdes representados no texto” (p. 144).

Através das consideracbes de Fiorin percebe-se que a temporalizacdo esta
intrinsecamente relacionada a enunciacao. Funcionando a partir do momento da enunciagéo e
organizado conforme o momento de referéncia do enunciado, o tempo passa a responder pelo
que o autor declara serem dois sistemas. O primeiro, que estd vinculado ao momento da
enunciagdo, é denominado por ele como sistema enunciativo; e 0 segundo, que esta
relacionado as ordenacdes do texto, e € nomeado sistema enuncivo (p. 145).

Esses sistemas demonstram ndo somente como acontece a temporalizagdo™? a partir da
operacdo de passagem da lingua para o discurso, mas tambeém demonstram sua manifestacao
nele. Conforme Fiorin, é no discurso que 0 homem simula sua performance no mundo, cujas
acOes podem ser anteriores, atuais ou posteriores, mas sempre presentificadas na linguagem.

Desse modo, acrescenta o autor, o tempo ¢ sentido “na medida em que ¢ uma incidéncia na

12 Fiorin se preocupa em diferenciar temporalizacdo de aspectualizacdo do tempo. Esta Gltima diz respeito &
transformagdo de agdes em processos, isto ¢, “a atividade de um actante observador que vé a agdo como uma
‘marcha’, um ‘desenrolar’” (p. 139). O autor alega que, embora sejam gramaticalmente diferentes,
temporalizagdo e aspectualizacdo relacionam-se de forma intrinseca: “o aspectual é sobredeterminado pelo
temporal, e 0 tempo dos processos so é apreendido em sua aspectualidade” (p. 140).
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permanéncia, em que é a descontinuidade que se introduz na continuidade da eternidade” (p.
140). O tempo € inserido no processo de discursivizacao, ajudando a moldar a relagdo entre os
discursos, que muitas vezes é de oposi¢éao, pois todos estdo submetidos a temporalidade.
Expresso de modo particular em cada lingua, o tempo, em Fiorin, é visto como
intrinseco & enunciacdo e estabelecendo relacdo com o discurso por meio de categorias e

modalidades que manifestam na linguagem estados e transformagdes do agir humano.
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2.9 Consideracdes sobre as perspectivas a luz da Andlise do Discurso

Por reconhecer a natureza complexa do tempo, o levantamento realizado buscou
contribuicbes de diferentes teoricos, fazendo conhecer enfoques que, assinaladas as
especificidades, guardavam entre si a preocupacdo com o tempo e as maneiras de percebé-lo e
representd-lo. Desse modo, a revisdo bibliogréafica se mostrou Gtil e necessaria, de um lado
por indicar formas de apreensdo e compreensdo do tempo, ajudando a delinear como se da a
experiéncia temporal; de outro, por familiarizar as transformacGes por que passa esta
experiéncia na contemporaneidade com o0s objetivos da pesquisa. Contudo, como o0s
pensamentos recobrados advém de diferentes origens tedricas, é preciso revisitar essas
reflexdes onde elas se aproximam e se distanciam de pressupostos da principal filiagdo teorica

deste trabalho, a Anélise do Discurso de linha francesa (AD).

Na reflexdo filosofica de Castoriadis, compreende-se 0 tempo como construcdo e
como instituicdo. Enquanto construcéo, relaciona-se ao sujeito; enquanto instituicao, ao socio-
histérico. No entanto, esta distingdo ndo imple separacdo: 0 tempo pertence tanto a uma
dimensdo imaginéaria do sujeito quanto a uma dimensdo social-histérica. O que as coloca em
correspondéncia sdo as determinagdes, as figuras outras de que fala o autor. Estas intervém
para definir ndo s6 o que seja o tempo, mas como ele seja, como ele deva funcionar. Em
outras palavras, o tempo €, para sujeito e sociedade, um efeito.

Essa constatacao faz com que se entenda que o tempo é algo nunca visto em si mesmo,
mas antes uma projecdo, resultado de determinagcdes que o instituem socialmente e o
constroem imaginariamente. Isso reforca o principio discursivo formulado por Pécheux
(1995a) de que o sujeito interage com efeitos de sentido que Ihe sdo provocados e véo
constituir seu imaginério (p. 183). Com a AD, pode-se questionar de que posi¢des ideoldgicas
falam essas determinacdes e analisar como se configuram esses processos. Sabe-se que se
trata de forcas materiais que detém a capacidade de determinar e submeter o tempo a um
funcionamento conveniente a sua regéncia. Como explica Castoriadis, essa € uma relacdo
interconstitutiva, em que o tempo, uma vez instituido, torna-se elemento de organizagéo e
manutencdo das mesmas forcas que o estabelecem.

A emergéncia da alteridade, percebida pelo autor como caracteristica essencial do
tempo, sofre um primeiro movimento determinativo. Sob a alegacdo de uma estabilizagéo
necessaria para o desenvolvimento da atividade social, busca-se um controle sobre a

autoalteracdo incessante do tempo, fixando formas de ordenacdo. Para estabilizar uma
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dimensdo em permanente reconstrugdo, institui-se o tempo identitario, que impbe uma
quantificacdo temporal a partir de referéncias naturais, e o tempo imaginario, que fornece
possibilidades de significacdo mais qualitativas. Considera-se ingénuo pensar essa
institucionalizacdo somente como uma determinacdo historica do tempo necessaria a
organizacao e sustentacdo de préaticas sociais. A necessidade de apreender o tempo e registra-
lo sugere também uma oportunidade de engendrar representagcdes que visem mais do que
somente o controle das instabilidades inerentes a essa dimensao e que poriam em risco o fazer
social. A ideologia embutida no processo de demarcacéo coletiva do tempo interfere em como
as pessoas 0 percebem e agem segundo ele, no¢des que para Castoriadis Sd0 necessarias para
abranger a compatibilidade material das experiéncias de vida e que, como o préprio autor
explica, sdo tratadas tacitamente, como se todas as concep¢des e modos de agir fossem

naturais, evidentes. Ao pensar a ideologia e seus construtos, Pécheux (2011b) afirma que

observamos uma constante dependéncia de administragdes e burocracias, respeito a
ordens, hierarquias e barreiras, que funcionam visivelmente como instancias de
opressdo. Observamos também o costume a obediéncia e ao adestramento (...)
(PECHEUX, 2011b, p. 109).

O tempo que chega até as pessoas é mais uma dessas construc@es disciplinares, que
pela imposicdo de marcos e limites conformam as experiéncias vividas. Por isso, ha base para
pensar as determinages enquanto movimentos sobre o tempo, que fazem a apreensdo se
realizar como representacao e manejo, analise que este estudo objetiva.

Indissociaveis das forcas e interesses ideoldgicos, as tentativas de controle buscam
efetivar e sustentar maneiras particulares de ver e de fazer o tempo. Isso faz supor que, no que
concerne a linguagem, haja a procura por referenciar de forma inequivoca o tempo instaurado,
respaldada na aparente relacdo literal com o mundo. Mas € ai que se pode dizer que o controle
¢ duplamente ilusorio, pois filosoficamente ndo se escapa a autoalteracdo do tempo e
discursivamente o sentido sempre pode ser outro. Castoriadis inclusive diz que exatamente
por as determinagdes ndo serem neutras, torna-se possivel o aparecimento “do irregular, do
acontecimento, da ruptura da recorréncia” (p. 249). Acrescenta-se que a possibilidade do

equivoco™® parece assinalar o desajuste entre o tempo de fazer e o de representar, mostrando

3 Observando a especificagdo de Orlandi (2004), frisa-se que o equivoco é referido aqui mais propriamente ao
que afeta a relacdo palavra/coisa, devido a reflexdo desenvolvida sobre o trabalho sécio-histérico na apreensao
do tempo. Contudo, ndo se desconsidera o foco dado pela autora que, em estudo sobre a interpretacdo, toma
equivoco menos “ao nivel do formulado” do que “constitutivo da relagdo do sujeito com o simbolico”, detendo-
se no equivoco resultante da relagdo ideologia/inconsciente (p. 146).
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que ha ainda o instavel, histérico-discursivo, de que as forcas controladoras ndo podem se

isentar.

As consideracdes de Harvey dialogam de perto com alguns fundamentos da AD e a
proposta deste trabalho. Concorda-se com a compreensdo do autor de que ndo é possivel
refletir sobre o tempo, e logo dos processos que envolvem sua representacao,
independentemente da ac&o social. E necessario evocar as formas materiais (ideologias) e as
condi¢cdes de producdo socio-historicas para entender como ocorrem 0S movimentos e
transformacdes dos sentidos sobre o tempo. Em sua relagdo com o materialismo histérico a
AD endossa essa percep¢édo, pois faz questionar um sentido idealista de tempo fornecido
linguisticamente. Como diz Pécheux (1995a), sem considerar o materialismo “fica-se, em um
sentido estrito, insuficiente para caracterizar 0s processos discursivos inerentes a uma
formagdo discursiva” (p.182-183). O que se V&, no entanto, é um processo de atribuicdo de
sentidos que se da cotidianamente e que sedimenta conhecimentos sobre o tempo, tornando-os
absolutos a partir da quantificacdo objetiva fornecida por instrumentos criados pelo homem e
sua reproducdo pela linguagem. Ainda assim, ha diversidade de percep¢oes e interpretacdes as
quais ndo cabe designar como variantes, mas sim possibilidades outras de sentido.

Na esteira do que diz Harvey, concorda-se que a reflexdo sobre o tempo deve ser
relativizada tendo em vista os inevitaveis conflitos de ordem ideolégica em cada formacéo

social**

, que incidem sobre o trabalho simbolico. Desse modo, a significacdo sobre o tempo
ndo pode ser tomada como neutra, univoca e definitiva, mas antes parcial, multipla e mutavel.

A construcdo de sentidos sobre o tempo ganha ainda maior relevancia pelo papel que
este desempenha enquanto componente de relagdes de poder, especialmente no que concerne
a materialidade econémica. A determinagdo de aspectos temporais tem efeitos diretos em
como 0s sujeitos orientam sua agdo no mundo, o que discursivamente traz a discussdo a
questdo interpretativa. Como explica Orlandi (2004) “o gesto de interpretacdo é o que —
perceptivel ou ndo para o sujeito e/ou para seus interlocutores — decide a direcdo dos
sentidos, decidindo, assim, sobre sua (do sujeito) direcdo” (p. 22). Reconhece-se novamente a
ingeréncia que cerca e atravessa a relacdo do sujeito com o0s sentidos, por estes
inevitavelmente se reportarem a historia, que, ainda segundo Orlandi, € o que materializa a

interpretagdo, que por sua vez ¢ “o lugar proprio da ideologia” (p. 18). Sempre ¢ valido

 Em AD, conforme Leandro-Ferreira (2001), trata-se do “espaco a partir do qual se podem prever os efeitos de
sentido a serem produzidos” (p. 16). O lugar que o sujeito ocupa no discurso bem como a leitura que faz dele se
definem por condigdes de producdo discursivas relacionadas a posicdo que O sujeito ocupa em uma dada
formacéo social.
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lembrar que, conforme Pécheux (1995%), é a ideologia que fornece as evidéncias, que dao a
falsa certeza de que “todo mundo sabe” o que uma palavra ou um enunciado dizem e querem
dizer. Essa falsa “transparéncia da linguagem” mascara o carater material dos sentidos (p.
160).

Compreende-se, por um lado, que a reflexdo sobre a significagcdo do tempo néo deve
se conformar com a objetividade e a interpretagdo “evidentes”, e por outro, ndo pode
prescindir dos conteudos sociais, de forma a desfazer precisamente esse efeito de evidéncia. A
dindmica das formacdes sociais, com a ideologia em funcionamento, deve ser considerada
para entender que significacdes adquire o tempo, como se efetivam e, sendo também objetivo
da presente pesquisa, verificar transiches entre esses sentidos, conforme a mudanga de
praticas. Convém alertar que pratica ja € trazida na ética da AD, precisamente no que Pécheux
(1995a) distingue deste termo™, e que, pelo raciocinio até aqui desenvolvido, faz supor
haverem modificacbes na propria configuracdo socio-histérica em que o individuo esta
situado.

Portanto, acredita-se que paralelamente as transformacdes nas condi¢bes sociais,
transformam-se as significacbes sobre o tempo, implicando alteracbes em como ¢é
representado e manejado, com vistas a acdo social. Na contemporaneidade, as vicissitudes que
cercam as relagdes econdmicas e culturais refletem a condicdo pds-moderna de Harvey e

indiciam a instalag@o de novas discursividades temporais.

As consideragbes de Bauman (1998; 2001) ajudam a explicitar vinculos entre os
aspectos temporais e as mudancas que ocorrem nas relacfes sociais. Em sua perspectiva
socioldgica, Bauman percebe que, atualmente, vive-se a passagem para uma outra forma de
modernidade, marcada pela transicéo de ideais e comportamentos, que ainda segundo o autor,
ndo podem ser analisados sem considerar suas manifestagdes anteriores. Sob a otica da AD,
pensa-se que essa (re)flexdo pode ir alem de uma necessidade comparativa. Mais do que

mapear variacdes histdricas nos espacos fisicos e simbolicos, como sugere o autor, pode-se

15 Segundo Pécheux (1995a) “néo se trata de dizer, porém, que uma pratica (discursiva ou ndo) seja a pratica de
sujeitos (no sentido dos atos, acles, atividades de um sujeito — isso seria cair no golpe do que chamamos o
‘efeito Munchhausen’!), mas sim de constatar que todo sujeito é constitutivamente colocado como autor de e
responsavel por seus atos (por suas ‘condutas’ e por suas ‘palavras’) em cada pratica em que se inscreve; ¢ isso
pela determinacdo do complexo das formacGes ideoldgicas (e, em particular, das formagdes discursivas) no qual
¢ interpelado em ‘sujeito-responsavel’ (p. 214). Desse modo, um individuo s6 é agente de uma pratica quando a
ele é atribuida a forma de sujeito. A expressdo “forma-sujeito” ¢ introduzida por Louis Althusser. Pécheux por
ela designa “a forma de existéncia historica de qualquer individuo, agente das praticas sociais” (p. 183).
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problematizar a producdo dos sentidos que destes emanam, procurando observar o0s
deslocamentos e derivacdes do significar de um periodo a outro.

A partir de um exemplo apresentado pelo préprio Bauman é possivel vislumbrar essas
movimentacGes. Segundo o autor, a época precedente a modernidade liquida mantinha os
individuos conformados a uma légica homogénea rotinizada, firmada em um tempo
subordinado a dindmica do capital. Um sentido de tempo predominante, calcado na afirmacéo
“tempo ¢ dinheiro”, instala-se como referencial para a vivéncia temporal. Pensa-se que a
sensacdo de aceleracdo, efeito dessa politica econémica, marcada pela velocidade das trocas
mercadol6gicas e dos ritmos de consumo, provoca na sociedade moderna liquida
contrapartidas ao que sustenta o enunciado supracitado, haja vista a relevancia atual de
questdes sobre a durabilidade das experiéncias e a busca por identidade. Por isso ndo seria
possivel conceber, hoje, a exclusividade de um direcionamento do tempo progressivo e linear
como o0 de antes. Ao pensar o discurso como estrutura e acontecimento, Pécheux (1990)

comenta sobre transformagdes assim

Né&o se trata de pretender aqui que todo discurso seria como um aerélito miraculoso,
independente das redes de memdria e dos trajetos sociais nos quais ele irrompe, mas
de sublinhar que, s6 por sua existéncia, todo discurso marca a possibilidade de uma
desestruturacdo-reestruturacdo dessas redes e trajetos: todo discurso € o indice
potencial de uma agitacdo nas filiagdes sdcio-histéricas de identificacdo, na medida
em que ele constitui a0 mesmo tempo um efeito dessas filiagdes e um trabalho (mais
ou menos consciente, deliberado, construido ou ndo, mas de todo modo atravessado
pelas determinagdes inconscientes) de deslocamento no seu espago: ndo ha
identificacdo (interpelacdo, assujeitamento), plenamente bem sucedida, isto &,
ligacdo socio-histdrica que ndo seja afetada, de uma maneira ou de outra, por uma
‘infelicidade’ no sentido performativo do termo (PECHEUX, 1990, p. 56).

Uma articulagdo similar com as ideias de Bauman € levantada por Courtine (2008).
Percebendo uma mutagdo™® das discursividades contemporaneas, este autor considera a
liquidez também dos discursos ao relacionar com as expressdes lingua de madeira'’ e lingua
de vento. Por meio delas, Courtine procura distinguir o funcionamento de discursos em meio
a cenarios “duros como madeira”, regidos por doutrinas que fazem circular “conjuntos
andnimos, repetitivos, compactos e saturados de enunciados” (p. 12) daqueles discursos
fragmentados e instaveis — liquidos diria Bauman — como o vento, tipicos das democracias
ocidentais, e que também caracterizam a publicidade, conforme entende Pécheux (1990). A

fluidez, e ndo mais a rigidez, seria a caracteristica predominante dos discursos que circulam

16 Courtine elege alguns acontecimentos (queda do muro de Berlim em 1989; ataque as Torres Gémeas em 2001)
como “marcos” de, respectivamente, encerramento e inicio de ciclos simbdlicos e de organizagéo dos discursos.
7 Expresséo cunhada por Régis Debray.
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hoje em dia. Para tal constatacdo, Courtine alega que houve uma reviravolta das condicdes de
producdo dos discursos no ocidente que os coloca “submetidos a regra universal do
‘descartavel’: de onde deriva sua volatilidade, sua deterioragdo precoce” (p. 15). Esse novo
quadro discursivo, ainda segundo o autor, traz para a AD uma dupla exigéncia: de “voltar-se
para o estudo do fluxo das formas breves” (p. 16), em termos de métodos e objetos, e de
“compreender as formas inéditas de dominagdo que se elaboram neste momento de
discursividades liquidas e em apreender os efeitos, ao mesmo tempo politicos e psicologicos,
sobre os sujeitos” (p. 17), questdes que corroboram aspectos tratados na presente pesquisa.
Pelo que foi exposto, pode-se argumentar que a representacdo e 0 manejo do tempo na
contemporaneidade ndo se ddo sobre as mesmas formas testemunhadas por geracOes
precedentes. Arrisca-se dizer, nos termos de Bauman, que os sentidos sobre o tempo estdo

diluidos em multiplos e efémeros discursos, desafiando o trabalho do analista.

Por meio das consideracGes de Marc Augé (1994; 2006), atenta-se para os impactos
relacionados ao tempo em uma sociedade como a de hoje, midiatizada e altamente dependente
das tecnologias de informacdo e comunicacdo. A énfase nas consequéncias para as relacdes
entre as pessoas é propria da sua area de origem, a antropologia. Assumindo a perspectiva da
AD, prefere-se dirigir atencdo para 0s processos que causam essas implica¢des, 0 modo como
0s sentidos conformam as relagdes interpessoais.

No escopo da AD, constatar que o tempo adquire um status prioritario na vida social é
antes pensar que essa significacdo € concebida e sustentada por meio de condicGes de
producdo socio-histdricas, as quais sustentam ideologicamente a nogdo de urgéncia temporal
que se sobressai entre outros sentidos possiveis a respeito dessa dimensdo. N&o quer dizer que
tudo que diga respeito ao tempo signifique de forma premente, até porque, discursivamente,
ndo ha transmissdo de conteldos literais, mas produzidos “efeitos de sentido entre locutores”
(PECHEUX, 1969, p. 82). A nocdo de prioridade trazida por Augé e compartilhada no
presente estudo como questdo de analise, aparece sim como uma evidéncia, a forma
predominante de perceber o tempo na contemporaneidade, reiterada cotidianamente, sendo
tomada ao nivel do natural, do comum. Dito de outro modo, ja se espera que o0 tempo s6 seja
assim, principalmente para as geragdes mais novas, nascidas e criadas nesse panorama
temporal.

Nas consideracfes de Auge, defende-se a ideia de uma continuidade da sociedade
moderna, mas sendo agora regida sob outras condic¢des, assim como asseverado por Bauman.

Porém, o antropdlogo enfoca esse novo estado principalmente pela figura do excesso,
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caracteristica que também entra em discussdo no @mbito da AD. Para Leandro Ferreira
(2008), ha excesso pelo contingente de informagdes promovido pelo discurso miditico,
fazendo circular uma diversidade de assuntos, que produz sensacdo de saturacdo e, a0 mesmo
tempo, requisita dos sujeitos um esvaziamento incessante da memoria, pois precisam “estar
aptos a receber atualizag@o constante, o que demanda espago disponivel” (p. 13). De maneira
similar, Augé percebe o esquecimento como consequéncia imediata, dada a impossibilidade
de se absorver tudo que esta acessivel como matéria informativa. Como complemento,
Leandro Ferreira explica que “precisamente por conta desse ‘tudo’ ¢ que acabamos ficando
muito perto do ‘nada’. Ou seja, um excesso que, em seu transbordamento, conduz a falta” (p.
14). Avista-se, nesse entender, uma espécie de hiato dos sujeitos com os sentidos, suspensos
entre a superficialidade dos discursos e a auséncia de reflexdo sobre os mesmos.

Para Ernst-Pereira (2009), o excesso, junto com a falta e o estranhamento, séo
conceitos-chave™® para o analista do discurso proceder ao gesto de interpretacdo. Precisamente
0 excesso, conforme a autora, “consiste de um ‘acréscimo necessario’ ao sujeito que visa
garantir a estabilizacdo de determinados efeitos de sentido dada a iminéncia (e o perigo) de
outros a estes se sobreporem” (p. 4). Também para a autora, 0 excesso ajuda a explicar as
repeticdes de saberes interdiscursivos, detectados mesmo em distintas formulagdes, e que
atuam reafirmando um dado posicionamento ideolégico. Por meio essas colocacgdes, pensa-se
o discurso midiatico como excelente observatério do funcionamento de manobras discursivas
como essa, que podem fazer comparecer/desaparecer dizeres mais/menos convenientes sobre
0 tempo.

Acredita-se poder estender essas consideracOes aos outros excessos percebidos por
Augé: o imagético, com a (re)producdo incessante de simula¢cdes do mundo e consequente
banalizacdo da imagem; e o de individualismo, na busca por (re)afirmacéo de uma identidade
pelo consumo e na substituicdo de interagbes sociais convencionais por aquelas
proporcionadas via novas tecnologias. A proposito desta forma de excesso, Gregolim (2007)
afirma que ela tende a ser acentuada, na sociedade contemporanea, pelos discursos que
circulam nos meios de comunicagdo de massa, ao forjarem a identidade como “criagcdo de um
eu singular e unico” (p. 39) [grifo do autor].

Todos esses excessos, vistos em relacdo direta com a mediagéo oferecida pelos meios

de comunicacdo, acarretam sensacdes como as de aceleracdo, dependéncia e solid&o,

'8 Segundo a autora, principios gerais para que se reconheca, nas sequéncias discursivas sob andlise, “aquilo que
é dito demais, aquilo que é dito de menos e aquilo que parece nao caber ser dito num dado discurso, numa dada
conjuntura historica frente a um dado acontecimento”, contribuindo para o movimento interpretativo do analista
frente aos seus objetivos (p. 4).
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percebidas nos dias hoje. Atentar para a presenca dessa caracteristica nos discursos parece
tatica bastante proficua para a investigacdo dos sentidos atribuidos a experiéncia atual —

sobremoderna para Augé — com o tempo.

A reflexdo sobre a representacdo do tempo recebe de Thompson (1995; 2008)
importantes contribuigcdes, especialmente por sua énfase nos usos sociais das formas
simbolicas. Para esse autor, as significagbes com que as pessoas entram em contato
diariamente estdo entrelacadas ao ideoldgico, podendo ser empregadas para sustentar relacdes
de poder. Entende-se que esse uso na atualidade esteja concentrado em grande parte no
trabalho simbdlico particular dos discursos mididticos, que se tornaram referéncia de
compreensdo das relacdes em sociedade.

Thompson enseja compreender essas maneiras de significacdo pensando-as
funcionando no mundo sécio-historico constituido como um campo de significados. Na AD,
tal assercdo deve ser trabalhada apreciando alguns de seus principios-chave. Primeiro, que ha
maneiras de significacdo porque existem condi¢des sdcio-historicas que determinam a
producdo de um discurso em relacdo a outros discursos, ligadas as posi¢cdes daquele que fala
diante daquele que o discurso visa. Pécheux (1995) postula que “palavras, expressoes,
proposicgdes, etc., mudam de sentido segundo as posi¢Oes sustentadas por aqueles que as
empregam” (1995, p. 160), adquirindo sentido em referéncia a essas posi¢cdes, que sdao
ideoldgicas. Segundo, o entendimento de Thompson pode levar a pensar que os significados
gue constituem o mundo sécio-historico formem um todo, Unico e estanque, 0 que nao é o
caso. N&o é (nico porque, com base na AD, é mais apropriado pensar em territorios'® que
delimitam posicdes e saberes, as formacdes ideoldgicas (FI) e as formagdes discursivas (FD),
onde naquelas se organizam historicamente, e nestas, materializam-se discursivamente.
Conforme explica Pécheux, os discursos recebem seu sentido da formagdo discursiva® na
qual sdo produzidos, e que por sua vez esta inserida em uma dimensao além, a da formagéo
ideoldgica (p. 160-161). Sao as formagdes discursivas que vao “interpelar” os individuos em

sujeitos de seu discurso® representando na linguagem “as formagdes ideologicas que lhes sdo

19 Esse carater regional é reconhecido por Courtine (2009, p. 72) ao pensar a articulacéo das FI com as FD.

2 Conforme define Pécheux (1995a) “aquilo que, numa formagdo ideologica dada, isto ¢, a partir de uma
posicdo dada numa conjuntura dada, determinada pelo estado da luta de classes, determinada o que pode e deve
ser dito (...)” (p. 160).

21 O assujeitamento pode ser visto do ponto de vista das ilusdes subjetivas a que o sujeito esta exposto. Isso diz
respeito aos “esquecimentos” de que fala Pécheux (1995a): o n° 1, ligado & subjetividade, sob a condicdo de o
sujeito se esquecer que ele mesmo € assujeitado pela FD em que esta inserido ao enunciar, ndo sendo, portanto,
fonte do proprio dizer; e o n° 2, relacionado a ilusdo da realidade, em que o sujeito ndo se da conta que ndo ha
uma correspondéncia literal entre as palavras, seu pensamento e 0 mundo.
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correspondentes” (p. 161). E ndo ¢ estanque visto que, pela mesma teoria, embora regulados
historicamente, reunidos sob uma mesma FI e distribuidos em uma dada FD, os sentidos ndo
escapam a tensdes, primeiro entre as Fl, pela relacdo antagdnica destas, e depois, entre as FD,
cujas fronteiras sdo agitadas mutuamente toda vez que se confere um e ndo outro significado a
uma formulagdo. A esse respeito, Courtine (2009) esclarece que “se uma FD ¢ o que, em uma
dada FI e em uma conjuntura, determina ‘o que pode e deve ser dito’ (...) convém acrescentar
que essa caracteristica ndo é isolada das relacGes contraditorias que uma FD estabelece com
outra FD” [grifo do autor] (p. 73). Desse modo, compreende-se, retornando ao aspecto
territorial dos significados, que os sujeitos adentram e se posicionam em certas regifes para
enunciarem, buscando significacdo e trabalhando maneiras de significar, constituindo efeitos
de sentido distintos, na complexidade das FI e diversidade das FD.

No esteio dessas consideracdes, e trazendo agora a questdo da interpretacdo, nota-se
pela perspectiva de Thompson que a dependéncia — na vida em sociedade — de padrdes e
mecanismos temporais relacionados aos modos de producéo e sistemas de trabalho passou a
acompanhar também orientacGes fornecidas pelos meios de comunicagdo. Os discursos da
midia podem disciplinar, reorganizar questdes e conceder legitimidade a interpretacdes
especificas de tempo, de maneira mais flexivel e menos explicita. Hoje, as pessoas
compartilham em grande parte da significacdo temporal contida no discurso midiatico, que
aparece como um poderoso e onipresente mediador de sentidos, ja prefigurados nas
intrincadas relagdes discursivas descritas anteriormente, estando, portanto, formatados
ideologicamente.

S&o pontos de reflexdo levantados a partir do que observa Thompson e que fazem
perceber a importancia que podem adquirir certas representacfes inscritas nas mdltiplas
formas simbdélicas a que o sujeito tem contato nas suas experiéncias diarias. Tendo como foco
a representacdo do tempo, espera-se contribuir com uma analise de transformacdes desta,
vistas a partir do que é reproduzido em uma materialidade simbdlica particular, o anincio

publicitario.

Tendo como marco de observagdo o contexto das novas tecnologias de informagéo e
comunicacdo, Marcondes Filho e seus colaboradores investigaram teoricamente as mudancas
nas formas de compreender e se relacionar com os aspectos temporais. Compatibilizam-se
agora suas percepgdes com alguns postulados da AD.

Segundo Marcondes Filho, a inscricdo do tempo em uma regularidade demarcavel se

trata de um processo cultural, influenciado primariamente pela necessidade social de fazé-lo
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convergir como algo mensuravel. Para melhor partilhar dessa asser¢do, recobra-se a
compreensdo de Mariani (2009) sobre a cultura vista em uma perspectiva discursiva. Partindo
de colocacdes de Pécheux sobre esse tema, a autora define cultura como “resultante de
praticas dos sujeitos e entre sujeitos que remetem para um estado de coisas hum determinado
momento ¢ em determinado lugar em uma formagdo historica” (p. 45). Para ela, tais praticas
ndo s6 se vinculam as relagdes em sociedade, como também se associam aos modos socio-
historicos que produzem, reproduzem, resistem e transformam os sentidos, estando elas,
portanto, “expostas também a errancia ¢ a ndo-totalidade dos processos de significagdo” (p.
45). Desse modo, pensar o tempo convergindo por meio de um processo cultural é j& antever
uma materializagdo no ambito social de sentidos constituidos e determinados historicamente.

Pelas colocacdes de Marcondes Filho, percebe-se a intangibilidade do tempo, do qual
SO se vé a acdo transformadora, que intriga e angustia, forcando tentativas de registro que sao
entendidas aqui como a delimitagdo ndo apenas espacializada, mas discursivizada, de
percepcdes e de possibilidades de significagdo. Assim, pensa-se poder articular esse
entendimento com a reflexdo de Orlandi (2007b) sobre o siléncio. Por um lado, porque
apreender o tempo, estipula-lo, tal como traduzir o siléncio em palavras, parece decorrer do
que a autora trata como uma “necessidade do dizer”, pois “espera-se que se esteja produzindo
signos visiveis (audiveis) o tempo todo. Ilusdo de controle pelo que ‘aparece’ (p. 38). O
siléncio, tal como se entende aqui o tempo, é impossivel de tocar, observavel apenas por seus
efeitos e “pelos muitos modos de construgao da significagdo” (p. 48). A aparente visibilidade
se relaciona ao efeito de transparéncia, evidéncias de sentido que, como visto, a AD desfaz
com sua episteme.

No batimento contemporédneo de processos econdmicos e comunicacionais,
Marcondes Filho vé a rela¢cdo com o tempo ser conjugada em ndo um, mas varios presentes
possiveis, definidos pela velocidade e a intensidade, produzindo infinitos instantes virgens,
expressdo que ele agrega ao seu trabalho e a qual cabe uma objecdo. E que ao compartilhar
dessa colocacdo, Marcondes Filho admite conceber o tempo sem vinculo com uma memoria
anterior. Pensados discursivamente, tais instantes tem sim relagdo com uma memodria, ainda
gue aparentemente ndo registrada. N&o se trata de reminiscéncia cognitiva, psicolégica, mas
discursiva, pela qual um ja-dito reaparece sempre que o sujeito se filia a determinada FD para
significar uma pratica ou um dizer. Conforme Courtine (2009) essa memoria corresponde a
“existéncia histérica do enunciado no interior de praticas discursivas regradas por aparelhos
ideoldgicos” (p. 105-106). Acredita-se poder explicar o efeito de ineditismo que acompanha a

expressdo “‘instantes virgens” pela propria definicdo de discurso como estrutura e
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acontecimento, elaborada por Pécheux (1990). Para o autor, 0 acontecimento se encontra na
interseccdo entre uma atualidade e uma memoria (p. 10). A partir dele podem ser deflagrados
novos processos de significacdo sem que se deixe de responder a toda uma rede de relagdes
associativas implicitas preexistentes. O que ha é uma reorganizacdo do espaco de memoria
que é convocado simultaneamente a sua realizacdo (p. 19). Desse modo, pode-se formular que
0s instantes nunca estéo abstraidos de uma memdria, porque esta é constitutiva.

O balanco de Marcondes Filho e seus colaboradores indica que contemporaneamente
prevalece o tempo enquanto presente, que tem na intensidade o principal parametro de
medicdo, e pensa-se poder acrescentar, de interpretacdo das experiéncias. Sabendo que sdo
caracteristicas valorizadas pelos meios de comunicacdo, cabe investigar como se cumprem

discursivamente e também que contradi¢des e desvios podem intervir em seu funcionamento.

A reflexéo de Castells dedica atencdo ndo propriamente ao que o tempo €, mas como
ele é, como é percebido em uma sociedade cujas relacdes se ddo cada vez mais em/por redes e
gue tem a informacdo como poderosa moeda de troca. Compartilha-se com o autor o interesse
de tentar refletir a questdo do tempo por meio desse viés modal, que privilegia mais processos
do que produtos, proposta consonante ao que a AD defende.

Sob o contexto informacional e tecnoldgico, Castells distingue 0 que para ele € a
caracteristica temporal predominante, a intemporalidade, atentando para o fato de que os
discursos contemporaneos sdo construidos sem referéncias passadas ou futuras. Aqui,
acredita-se haver relacdo com a nocdo de uma nova economia psiquica, evocada pelo
psicanalista Charles Melman (2008). Para esse autor, a sociedade de hoje € movida pelo
imperativo permanente do gozo, isto €, da satisfacdo de desejos a qualquer prego. Isso
contribui para que o sentimento de pertenca do sujeito seja momentaneo, mudando de acordo
com o lugar em que fala e com a informagdo com que estabelece lago social para a realizagéo
de suas aspiracdes. Conforme as palavras do autor “ndo temos mais ideal assumido. O
zapping nao ¢ so das imagens, mas também subjetivo” (p. 94) [grifo do autor]. Para Melman
ndo é possivel lidar permanentemente como o mesmo sujeito. Acredita-se que essa
mobilidade subjetiva seja um demonstrativo de por que os discursos contemporaneos
prescindem de referenciais temporais outros em favor dos que refor¢cam aspectos do presente.
Convém ressalvar que, na AD, 0 sujeito tem um estatuto particular, que ndo € psiquico,
empirico ou pragmatico, mas linguistico-historico. Para Pécheux (1995a), discursivamente
ndo ha sendo um “efeito ideologico ‘sujeito’, pelo qual a subjetividade aparece como fonte,

origem, ponto de partida ou ponto de aplicagdo” (p. 131). Por isso vé a necessidade de uma
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teoria ndo-subjetivista da subjetividade, também constituinte dos processos discursivos, e pela
qual se entende que a ideologia ja esta no sujeito, impondo e dissimulando como ele (se)
significa. Ainda para o autor, € por meio dessa relagdo que fica fornecido “‘a cada sujeito’ sua
‘realidade’, enquanto sistema de evidéncias e¢ de significagdes percebidas — aceitas —
experimentadas” (p. 162). Contudo, nessa relagdo também estd presente “a marca do
inconsciente como ‘discurso do Outro’” que ¢, para Pécheux, o que “faz com que todo sujeito
‘funcione’, isto €, tome posi¢do, ‘em total consciéncia e em total liberdade’, tome iniciativas
pelas quais se torna ‘responsavel’ como autor de seus atos” (p. 171). Os tragos inconscientes,
conforme a retificacdo posterior do filésofo, “ndo sdo jamais ‘apagados’ ou ‘esquecidos’, mas
trabalham, sem se deslocar, na pulsagdo sentido/non sens do sujeito dividido” (1995b, p. 300).

Na perspectiva da AD, a identidade do sujeito se relaciona a formacéo discursiva (FD)
em que este é interpelado em sujeito de seu discurso. Essa identificacdo, como explica
Pécheux (1995a) ¢ “fundadora da unidade (imaginaria) do sujeito” e se apoia em tragos
interdiscursivos da FD que determina seu dizer e que sdo sempre “re-inscritos no discurso do
proprio sujeito” (p. 163). Como referido anteriormente, a0 mesmo tempo que se identifica, ele
se “esquece”, assumindo a forma-sujeito do discurso. Entretanto, considerando o aspecto
volavel da identidade do sujeito contemporaneo, e ja pensando discursivamente o que Castells
designa como personalidades flexiveis, prefere-se trabalhar uma ideia de contingéncia na
filiacdo dos sentidos. Vargas (2008), em estudo que trata exatamente dessa questdo, vé a
filiagdo dos sentidos na contemporaneidade “ser relativizada e abrirem-se multiplas
possibilidades de significagdo” (p. 14). Acredita-se que, formulados nas mais diversas
situacOes, os discursos estdo dispersos ndo apenas em uma FD, mas em tantas quantas o
sujeito buscar identificacdo para suas praticas contemporaneas. Orlandi (2011) traz a
discussdo a hipotese de que, dada a confluéncia de fatores, ja estaria funcionando hoje o
apagamento da historia e a dessignificagdo das filiagbes (p. 15). O conceito de
intemporalidade de Castells parece favoravel para verificar e procurar entender uma das faces
desse panorama em que qualquer manifestacdo parece estar constituindo principio e fim em si
mesma.

Seja na auséncia do tempo, caracteristica no mundo virtual, na instantaneidade e a
imprevisibilidade dos discursos da midia, nota-se que a condi¢cdo temporal divisada por
Castells se apoia na propria negacao do tempo, 0 que, em certa medida, sinaliza uma tentativa
de libertacdo de um tempo convenientemente administrado e interposto. Essa ponderagao
encontra ressonancia nas conhecidas reflexdes de Foucault (2009) a respeito das formas

encontradas pelo poder para se institucionalizar e ser aplicado em sociedade. Pensando a
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partir das transformagfes no sistema juridico-prisional, o autor explora novos meios de
controle e vigilancia a que o individuo estd submetido, em que ha a disciplina, por exemplo,

de sua relacdo com o tempo.

Finalmente, na perspectiva?®> de Fiorin, 0 tempo é visto enquanto categoria
enunciativa, que, junto com as de pessoa e espaco, interfere no processo de producdo dos
enunciados, com efeitos no funcionamento discursivo. Para o autor, o discurso, dada sua
relacdo ao acontecimento, é lugar de instabilidade das estruturas, e sdo, pois, 0S mecanismos
de tempo, de espaco e de pessoa capazes de desestabilizar o sistema da lingua, ainda que de
forma ndo aleatéria®®, criando efeitos de sentido. Pelo foco da presente pesquisa, suas
considerac@es sobre a temporalizagdo merecem destaque, mas também algumas ressalvas.

Nota-se que o autor distingue um tempo fundado pela enunciacao, invariante ao longo
do fio do discurso, e outro que é préprio do enunciado, que traz marcas referentes aquele de
origem. No quadro tedrico da AD, tal distincdo deve ser observada com prudéncia, primeiro
porgue o0s conceitos de enunciacdo e enunciado sdo tratados diferentemente. Pécheux e Fuchs
(1993Db) indicam que os processos de enunciagdo “consistem em uma série de determinagdes
sucessivas pelas quais 0 enunciado se constitui pouco a pouco e que tém como caracteristica
colocar o ‘dito’ e em consequéncia rejeitar o ‘ndo dito”” (p. 175-176). Os enunciados,
resultados desses processos, s6 o s&o mobilizando um dizivel, o interdiscurso®, que faz com
se constituam antes do sujeito tomar a palavra. Como Fiorin se baseia em Benveniste para
afirmar que o tempo linguistico é instaurado no momento da enunciacao, o referencial sécio-
histérico, que para a AD é anterior e constitutivo, parece ficar deslocado. Para a continuidade
da reflexdo que o presente trabalho empreende, antes de ser pensada a existéncia de um tempo
proprio da enunciacdo e outro do enunciado, deve-se considerar a presenca da historia, no
caso, como esta se apresenta nos processos de significagdo que envolvem tempo e discurso.

Da Silva (2010), em estudo sobre a constituicdo do imaginario do trabalhador no

discurso da CUT, deparou-se com questdo semelhante ao também retomar Fiorin sob a Otica

22 A abordagem de Fiorin, sendo realizada a partir do que postula a Teoria da Enunciagdo, com nocdes auxiliares
advindas da semidtica greimasiana, requer atengdo nas aproximagdes com a AD, visto que sdo outras suas bases
epistemoldgicas.

2% 0 autor refuta a ideia de aleatoriedade vista por gramaticos quanto as alternancias nas formas linguisticas de
pessoa, espaco e tempo.

Ainda que estruturados pela lingua, os discursos se efetivam de fato pela existéncia de uma memoria socio-
historica, que compde o chamado interdiscurso “corpo de tracos como materialidade discursiva, exterior e
anterior a existéncia de uma sequéncia dada, na medida em que esta materialidade intervém para constituir tal
sequéncia” (PECHEUX, 2011, p. 145-146).
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da AD. Em sua reflexdo, a autora prefere a expressdo “tempo discursivo” as expressoes
“tempo da enuncia¢do” e “tempo do enunciado”, de modo a significar o imaginario do tempo,
por meio do qual “ndo sé revelamos formas distintas de apreensdo e de vivéncia do tempo,
mas também criamos novas relagdes temporais, estabelecidas, ndo a partir do ‘eu’, mas a
partir de filiagdes socio-historicas” (p. 81-82).

Cada enunciacdo se d& sob especifico arranjo de condi¢des de producdo e
circunstancias imediatas, fazendo do enunciado “unidade constitutiva do discurso que nunca
se repete da mesma maneira”, conforme lembra Leandro Ferreira (2001, p. 14). Ocupando-se
dos elementos circunstanciais e da materialidade linguistica, Fiorin contribui para a
compreensdo de importantes aspectos do processo de discursivizagdo. Sua perspectiva oferece
uma descricdo sistematizada da operacdo discursiva do tempo, contudo, pensado o plano da
constituicdo discursiva, percebe-se a necessidade de se considerar mais detidamente a historia
inscrita no discurso. Desse modo, entendem-se 0s principios que para 0 autor garantem a
existéncia do sentido no discurso procedendo dessa inscricdo. E a historicidade que
fundamenta a producdo e que consequentemente prové atribuicdo de sentido por parte do
interlocutor na respectiva circunstancia. Pécheux (1993a), ao fundamentar a teoria do

discurso, explica esse processo do seguinte modo

(...) o processo discursivo ndo tem, de direito, inicio: o discurso se conjuga
sempre sobre um discurso prévio, ao qual ele atribui o papel de matéria-
prima, e o orador sabe gque quando evoca tal acontecimento, que ja foi objeto
de discurso, ressuscita no espirito dos ouvintes o discurso no qual este

acontecimento era alegado, com as ‘deformagdes’ que a situagdo presente
introduz e da qual pode tirar partido (PECHEUX, 1993a, p. 77). [grifo do
autor]

Enuncia-se a partir de condigdes de produgdo dadas, portanto o tempo se realiza no
momento da fala, mas é constituido antes. As ordenagdes formuladas, embora necessérias,
nédo sdo o interesse principal do gesto analitico. O que € relevante na AD, conforme postula
Orlandi (2004) “é o que essa organizagdo sintatica pode nos fazer compreender dos
mecanismos de producdo de sentidos (linguistico-historicos) que ai estdo funcionando em
termos da ordem significante” (p. 46). Portanto, o entendimento do tempo discursivizado
passa antes pela compreensédo de que 0s mecanismos que permitem ao individuo expressar sua
experiéncia temporal, articular (na linguagem) apreensdo e medicdo, sdo resquicios de um
processo constitutivo, que indica a interferéncia do que € histdrico, e ideoldgico, sobre o

discurso efetivamente realizado.
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Com as considerac@es realizadas, buscou-se ndo somente um dialogo com principios
da AD, mas também problematizar o que foi recobrado das perspectivas sobre o tempo a luz
desse mesmo campo tedrico e dos objetivos da pesquisa. Procurou-se manter o foco nestes,
mas também se reconhece que muitos pontos abriam outras possibilidades de reflexao,
merecendo serem feitas em outra oportunidade. Esse alinhamento, ainda que breve, foi
necessario para embasar a posterior anélise. Da-se prosseguimento a abordagem do tempo, a

seguir visto em sua constituicdo no discurso.
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3 CONSTITUICAO TEMPORAL NO DISCURSO

A revisdo teorica preliminar, com o subsequente alinhamento aos pressupostos da AD,
permitiu uma primeira aproximacdo com formas de concep¢do e tratamento do tempo,
vislumbrando possiveis implicacdes e efeitos contemporaneos. Neste capitulo, aprofunda-se a
discussdo encaminhada no &mbito da AD, mais detidamente em como o tempo se constitui no
discurso. Consideram-se as contribui¢es anteriores, que ja oferecem alguns subsidios para
pensar 0 tempo pelo viés discursivo, e também sdo mobilizadas nogdes sobre imaginario,
ideologia, real, memdria e subjetividade, articulando-as ao cerne da pesquisa que é a

representacdo e 0 manejo temporal no discurso.

3.1 Representacao e imaginario

Em “Analise Automatica do Discurso (AAD 69)” (1993a), texto referéncia da fase
inicial da AD, € encontrada uma primeira abordagem quanto as representagdes, a partir do que
Pécheux distingue como relagdes imaginérias entre os elementos® da estrutura discursiva. No
interior do processo funcionam “uma série de formagdes imaginarias que designam o lugar
que A e B se atribuem cada um a si e ao outro, a imagem que eles se fazem de seu proprio
lugar e do lugar do outro” (p. 82) [grifo do autor]. E no interior de uma formagao social que se
define como essa projecdo se dara, por meio de mecanismos que relacionam uma situacao
objetivamente definivel e uma posicdo, que representa essa situacdo. A existéncia das
formacGes imaginarias no processo discursivo é examinada por meio das perguntas “Quem
sou eu para lhe falar assim?”, “Quem ¢ ele para que eu lhe fale assim?”, “Quem sou eu para
que ele me fale assim?” e “Quem ¢ ele para que me fale assim?” (p. 83). Deve-se destacar que
Pécheux estende ao referente, 0 objeto da representacdo, também um funcionamento enquanto

condi¢do de producdo. A este funcionamento corresponderiam perguntas especificas: “De que

% pacheux parte de um esquema informacional proposto por Jakobson (1963) reproduzido a seguir:

L)

D

A——B
R

Neste esquema A se refere ao “destinador”, B é o destinatario, R ¢ o referente, (L) ¢ o codigo linguistico comum
a A e a B, — referencia o “contato” estabelecido entre A e B, e D € a sequéncia verbal emitida por A em dire¢ao
a B. Ao explanar sobre as condi¢des de producdo do discurso, Pécheux afirma que locutor (A) e interlocutor (B)
sdo tomados ndo pela sua presenca fisica no mundo, mas pelos lugares determinados que designam em uma
formacao social e que, ainda para o autor, poderiam ser descritos enquanto caracteristicas sociologicas. Pécheux
oferece como exemplo os lugares do patrdo, do funcionario de reparticdo, do contramestre, do operario,
estruturados no interior da esfera da producdo econdmica e cujas propriedades diferenciais correspondentes
seriam determinaveis pela sociologia (p. 82).
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lhe falo assim?” e “De que ele me fala assim?” (p. 84), atestando a abrangéncia das formagdes
imaginérias, por também serem proprias a representacdo que se confere ao objeto tratado no
discurso. Como complementa, a representacdo resulta de pontos de vista dos interlocutores
sobre dado tema. Isso é relevante ao presente estudo, pois se Vvé ai colocado o elemento de que
trata o discurso e de que enunciam os interlocutores conforme suas posicdes. Esse objeto
também é imaginario, como ressalta Pécheux, e o efeito de sentido produzido sobre ele é
correspondente ao lugar discursivo que os interlocutores assumem, designado na formacéo
imaginaria. De modo preliminar — como é a prépria AAD69 — pensa-se, dentro do escopo
da presente pesquisa, 0 tempo como esse referente imaginario sobre o qual se detém o
discurso dos andncios de relogios de pulso, estando a representacdo e 0 manejo temporais,
portanto, condicionados ao jogo de posicdes que se estabelece entre o publicitario (e o
anunciante que ele representa) e o sujeito (publico-alvo) a quem se dirige.

Tal funcionamento é previsto por Pécheux ao explicar que, por parte do emissor, todo
processo discursivo supde um trabalho prévio de “antecipacdo das representagcdes do
receptor”’, que aparece como um mecanismo fundante das estratégias discursivas (p. 84). Por
se tratar de um movimento em que o locutor se coloca no lugar daquele a quem seu discurso
visa, representa-se para si as representacGes possiveis para esse interlocutor e assim sdo
estimados sentidos que o dizer possa vir a produzir. Desse modo, conforme os efeitos que visa
provocar, o sujeito decidird formular seu discurso de uma maneira e nao de outra. Esse
mecanismo antecipatério supBe ndo somente uma capacidade empatica, mas também a
possibilidade — muito cara no caso da publicidade — de regulacdo argumentativa e,
consequentemente, de manejo discursivo.

Apesar das reformulagdes que virdo sobre a AAD69, mostra-se a importancia de
retoma-la j& em seu texto original, ainda mais pela correlacdo com o alinhamento feito sobre a
revisao tedrica inicial, em que se demonstrou que o tempo deve ser visto mais como efeito de
determinacfes e menos como ilacdo dada a priori. Acredita-se que Pécheux corrobore esse
entendimento ao deixar claro sua oposi¢do a uma ideia de apreensdo perceptiva do referente,
do outro e de si mesmo como condigdo pré-discursiva do discurso, tipica dos estudos
fenomenoldgicos. Ele rebate essa tese afirmando que “a percepgdo ¢ sempre atravessada pelo
‘74 ouvido’ e o ‘ja-dito’, através dos quais se constitui a substdncia das formacdes
imaginarias” (p. 85). Nessa visdo, pode-se entender que as representacbes do tempo, da
maneira como sdo trabalhadas e apresentadas no discurso publicitario, derivam de processos
que funcionam (ou funcionaram) a partir de outras condi¢des de producdo. Aqui ja ha o indice

da presenca de uma historicidade no dizer, ainda que de maneira rudimentar.



59

3.2 Representacéao e ideologia

No texto “Lingua, linguagens, discurso”, publicado®® originalmente em 1971, Pécheux
ja referencia a existéncia de representacdes ideoldgicas, de natureza tedrica e politica, e que
seriam dependentes das relacGes de classe caracteristicas de uma formacdo social dada. A
diferenca para a ideia de lugar institucional descrita na AADG69 é que agora se assinala a
presenca do materialismo histérico, o que redimensiona o entendimento das relagdes sociais,
pois estas passam a ser vistas como sua concretude. Esse reconhecimento do papel material
expande o estudo do discurso, que ndo mais fica restrito a aspectos meramente interpessoais
como na primeira incursdo do autor. A lingua passa a ser concebida como a base em que o
discurso é construido e os processos discursivos sdo vistos funcionando “em relagdo a
representacdes (...) postas em jogo nas relagdes sociais” (PECHEUX, 2011b, p. 128).

Esse funcionamento ¢ confirmado na reavaliagdo do texto da AADG69, “A proposito da
andlise automatica do discurso: atualizag¢do e perspectivas” (1993b), em que Pécheux, junto
da linguista Catherine Fuchs, sinaliza que o manuscrito original incorre na possibilidade de
criticas pela falta de uma consideracdo a instancia ideoldégica — compreendida na teoria
materialista — a partir das determinacgdes histéricas que intervém no discurso dos sujeitos. As
representacfes imaginarias passam a ser concebidas mediante interposicdo ideoldgica e ndo
mais se encontrariam relacionadas a uma posi¢do individual ou universal, mas sim a
“‘posigoes de classes’ em conflitos umas com as outras” (p. 166) [grifos do autor]. Para os
autores, as representacfes sdo constituidas e caracterizadas nas formacdes ideoldgicas (FlI),
manifestando-se por meio das relagcbes de forca e de sentido entre formacdes discursivas
(FD). Pécheux e Fuchs explicam que

O ponto da exterioridade relativa de uma formacéo ideolégica em relacdo a
uma formacdo discursiva se traduz no proprio interior dessa formacéo
discursiva: ela designa o efeito necessario de elementos ideoldgicos nédo-
discursivos (representacGes, imagens ligadas a praticas, etc) numa
determinada formacdo discursiva. Ou melhor, no préprio interior do
processo discursivo ela provoca uma defasagem que reflete essa
exterioridade. Trata-se da defasagem entre uma e outra formacao discursiva,
a primeira servindo de matéria-prima representacional para a segunda,
como se a discursividade desta ‘matéria-prima’ se esvanecesse aos olhos do
sujeito falante’ (PECHEUX, 1993b, p. 168) [grifos nossos].

Entende-se que, embora pese a mediacdo ideoldgica, esta ndo anula a acdo do que €

proprio da ordem do imaginario, pelo contrario, os efeitos de representacbes na

% Langue, "langage’, discours. Spéciale Idées. L’Humanité, 15 octobre, p. 8.
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movimentacdo dos sentidos sdo inerentes as relacbes entre as FD. Nota-se que as
interferéncias e discrepancias de uma FD para as outras dotam cada discurso de reflexos de
processos anteriores, ao mesmo tempo, definindo-os entre o ja-dito e o possivel de dizer
(imaginavel) e mascarando a fonte dos sentidos neles presentes. Pensa-se que um discurso
sobre 0 tempo exponha ainda mais essa tensdo intrinseca a constituicdo e formulacéo
discursiva, pois nele se esta simbolizando — e tentando apreender/controlar — uma dimenséo
que, como visto no capitulo anterior, é naturalmente instdvel e ponto de incidéncia de
determinacfes, embora tratada tacitamente no cotidiano, o que sinaliza uma dissimulacéo e
até mesmo apagamento de certas discursividades?’ a seu respeito.

Esse novo modo de pensar o funcionamento das representacdes nos pProcessos
discursivos, partindo da abordagem materialista, também é enfocado em Semantica e
Discurso®® (1995a), livro referéncia da chamada segunda fase da AD. Conforme pode ser
entendido a partir desse texto, a representacdo tem a ver com uma das teses fundamentais do
materialismo, qual seja, a de que o conhecimento objetivo do mundo exterior — concreto-
real como diz Pécheux — é independente do sujeito. O iniciador da AD se opde a concepcao
idealista de que o subjetivo simula o objetivo; para ele, ocorre que tal representacdo funciona
determinada necessariamente pelos efeitos ideoldgicos que afetam o sujeito e que, como
formula posteriormente, também o constituem. O exame da rela¢do do sujeito com aquilo que
0 representa conduz a questdes de identidade e de eficacia material do imaginario (p. 125).
Pensando a proposta do presente trabalho, justifica-se a relevancia de uma anéalise das
representacdes do tempo, pois ao se investigar como este é concebido e tratado
discursivamente, acessa-se 0 proprio processo de identificagdo dos sujeitos com o mundo
exterior através de uma das categorias mais basicas dessa relagéo.

A prop6sito das questdes identitarias no interior do processo discursivo, Pécheux
esclarece que é a identificacdo do sujeito com a FD, ao mesmo tempo dominante e
constituinte, que funda a unidade (imaginaria) do sujeito, apoiando-se no fato de que os
elementos do interdiscurso “sdo re-inscritos no discurso do préprio sujeito” (p. 163). O
interdiscurso ¢ tomado como real exterior, mas do mesmo modo, “absorvido” e “esquecido”,
sendo apenas simulado no intradiscurso pela forma-sujeito®, o que torna a producdo dos
sentidos como evidéncia “parte integrante da interpelagio do individuo em sujeito” (p. 261). E

0 sujeito assumindo um dizer como sendo seu, sem perceber que este 0 precede e ja se

27 Compreende-se discursividade tal como Orlandi (2004) maneira como os que elementos histéricos se
inscrevem no texto que ndo igual aos de outros apesar de estarem em uma mesma filiacdo (p. 18).

%8 |es vérités de la Palice. Paris, Maspero, 1975.

2 A forma pela qual o sujeito do discurso se identifica com a formagéo discursiva que o constitui (p. 163).
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encontra prefixado nas intrincadas relagdes descritas anteriormente. Sabe-se, desse modo, que
0s tracos interdiscursivos apontam para determinados saberes que podem n&do estar
representados explicitamente no discurso do sujeito, mas deles (do discurso e do préprio
sujeito) sdo constitutivos. Pelo que foi até aqui exposto, percebe-se que lancar um olhar sobre
um discurso a respeito do tempo a partir da AD € lidar com ja-ditos sobre o tempo. No
presente caso, restituindo no fio do discurso dos anuncios essa historicidade e as condi¢Ges de
sua reformulacdo nas respectivas épocas, espera-se compreender a representacdo e 0 manejo
temporal, com suas provaveis transformacdes, na publicidade de reldgios de pulso.

Ainda sobre o papel das representacdes em “Semantica e Discurso”, ¢ importante
assinalar que, para Pécheux, é no ndo-dito das representacGes que se configura o lugar do
sujeito que toma posicdo em relacdo a elas, que as aceita, rejeita ou coloca em duvida, por
exemplo. Conforme explica o autor, 0 sujeito se produz exatamente “nesse ‘ndo-sujeito’
constituido por um amontoado de representacdes ‘desprovidas de sentido’, e essa produgdo €
acompanhada precisamente por uma imposicao de sentidos as representacfes” (p. 262) [grifo
do autor]. Compreende-se que “atribuir” sentido ¢ parte do processo constitutivo do sujeito,
ndo somente em relacdo ao seu discurso, mas a sua identidade, também ela, portanto, efeito do

que diz e ndo diz.
3.3 Representacao e real

Em “Discurso: estrutura ou acontecimento” (1990), publicacdo® referéncia da terceira
fase da AD, Pécheux enfatiza sua preocupagdo com o que acontece no nivel intradiscursivo,
tratando do real, da lingua e da histéria, e do funcionamento histérico dos enunciados. Do
enfoque interdiscursivo, da constituicdo de sujeito e sentido dado na segunda fase da AD,
Pécheux passa a se deter em questdes que circundam o fio do discurso. Para acompanhar as
reflexdes dessa posicdo de trabalho, passa-se a pensar representagcdo enquanto formulacao, ou
seja, 0 que se materializa na lingua a partir das relacfes discursivas supracitadas, pertencentes
a um nivel constitutivo no qual o termo representacdo foi empregado mediante a intervencao
do imaginario e do ideoldgico.

Segundo o autor, a independéncia do objeto em relacdo ao discurso produzido dele
denota a existéncia de um “real” que indica ser “pontos de impossivel, determinando aquilo

que ndo pode ser ‘assim’” (p. 29). Entende-Se que seja exatamente 0 que sempre escapa ou

% Discours: structure ou événémént? Illinois University Press, 1988.



62

falta de uma representacdo linguistica, marcando a incompletude no sistema. Este “real” ndo
se descobre, mas se “da de encontro com ele” (p. 29). Percebe-se que se trata de uma nogao
insuportavel para as ciéncias “régias”’, dada a implicagdo que produz sobre a pretensa
univocidade do conhecimento destas.

Ao falar do discurso cientifico, Pécheux julga que o0s processos naturais sao
instrumentalizados e orientados conforme os efeitos que se quer dirigir a partir deles (p. 30).
Como resultado, vé-se uma “multiplicidade das ‘técnicas’ de gestdo social dos individuos”,
com o objetivo de marcar, identificar, classificar, comparar, em suma, ordenar e administrar
— juridica, econémica e politicamente — a maneira como vivem. Entende-se que é por meio
desse gerenciamento que o individuo fica a mercé das “multiplas urgéncias do cotidiano”,
mencdo feita pelo autor que é compreendida aqui como plenamente identificada as
caracteristicas de velocidade e intensidade que estariam permeando as relagdes sociais na
contemporaneidade (p. 32). E por isso que a necessidade de sistematizacdo acompanha o
individuo em sua vivéncia e o forca a langar mao de itens portateis, os quais, nas palavras de

Pécheux

vao da gestdo cotidiana da existéncia (por exemplo, em nossa civiliza¢éo, o
porta-notas, as chaves, a agenda, os papéis, etc) até as ‘grandes decisoes’ da
vida social e afetiva (eu decido fazer isto e ndo aquilo, de responder a X e
ndo a Y, etc...) passando por todo o contexto sécio-técnico dos ‘aparelhos
domésticos’ (isto €, a série dos objetos que adquirimos e que aprendemos a
fazer funcionar, que jogamos e perdemos, que quebramos e que
substituimos) (PECHEUX, 1990, p. 33) [grifo nosso]

Acredita-se poder incluir os relégios entre os itens gestores da vida diaria, ainda mais
se pensados os modelos de pulso que ocupam um lugar estratégico junto ao corpo de seus
portadores, fornecendo uma quantificagdo temporal bem ao alcance dos olhos através de um
movimento braquial e, com essa informagé&o, o conhecimento de se estar sincronizado ou néo
com o ritmo esperado (determinado) de suas atividades diarias. E a aparéncia logica fornecida
por aparelhos como esse que constitui, para Pécheux, um “espaco de necessidade equivoca”
(p. 33), caracterizado pela necessidade de estabilizacdo e as tentativas ilusérias de promové-
la. Servindo como alertas permanentes de responsabilidades e compromissos individuais e
sociais, esses objetos representam empiricamente as convencfes sociotécnicas feitas a
respeito do tempo, e que sdo tdo caras ao sujeito pragmatico. Na presente pesquisa, interessa a
representacédo discursiva desse “conhecimento” vista na publicidade de relogios de pulso, em
que se supde envolvida a gestdo da existéncia e tambem da identidade dos sujeitos, conforme

0 modo particular com que o tempo ¢é referido e relacionado a divulgacéo do produto.
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Para Pécheux ha essa “‘necessidade universal de um mundo semanticamente normal’,
isto ¢, normatizado” (p. 34). Percebe-se isso especialmente no caso do tempo enquanto
categoria pela qual se coordenam atividades e relacdes humanas, com significacOes
estabelecidas e difundidas socialmente. E relevante observar que a partir de uma normatizacgéo
e suas reprodugdes, sdo sancionados como evidentes certos sentidos sobre o tempo. Essa
prescri¢do parece contribuir para a inscri¢cdo do sujeito em uma ordem temporal determinada e
vigente historicamente, ditando relagdes dele com seu proprio corpo e sua realidade
proxima®. Esta discussdo avaliza as contribuicdes tedricas do capitulo inicial que apontavam
0 tempo como sendo instituido, e cuja construcdo, no sujeito, da-se pelo imaginario, o que 0
relaciona s “coisas-a-saber”.

Pécheux ressalva que as “coisas-a-saber” devem ser sempre tomadas em redes de
memoria dando lugar a filiacGes identificadoras. Admitindo-se que a publicidade faz
referéncia ao discurso-outro “proprio ao linguajeiro discursivo”, o outro que esta “nas
sociedades e na histdria”, ela pode ser tomada como espago em que hé “ligacdo, identificacao
ou transferéncia, isto ¢, existéncia de uma relacdo, abrindo a possibilidade de interpretar” (p.
55). E essa ligacdo, além de permitir que filiagbes historicas se organizem em memorias,
possibilita que também haja organizacdo das relacdes sociais em redes de significantes. Isto
leva a apreciar a ideia de que a relacdo do sujeito com o tempo esta material e historicamente
ligada a modificagdes na linguagem, sendo de interesse da pesquisa explorar a representagéo

dessas discursividades pela publicidade.
3.4 Representacdo e memoria

Assim como pontuado rapidamente no capitulo anterior, a memdria trabalhada no
ambito da AD ndo € a mesma que se ocupa o saber cognitivo. Os processos sobre 0s quais se
detém a memoria discursiva competem a relacdo entre o social, a historia e a linguagem.

Courtine (2006), considerando a linguagem a modalidade de existéncia histérica essencial da

3! Talvez por isso Pécheux sinalize no referido texto, a vontade de estabelecer uma aproximagéo tedrico-
metodolégica com a linguagem ordindria, na perspectiva antipositivista que entende poder ser extraida da obra
de Wittgenstein, assumindo com isso uma posicao de trabalho com o cotidiano, da linguagem com a experiéncia,
gque empreenda “maneiras de trabalhar sobre as materialidades discursivas, implicadas em rituais ideologicos,
nos discursos filoséficos, em enunciados politicos, nas formas culturais e estéticas, através de suas relacdes com
o cotidiano, com o ordinario do sentido” (PECHEUX, 1990, p. 49).

%2 Segundo formula Pécheux, as “coisas-a-saber” sdo conhecimentos que devem ser geridos e transmitidos
socialmente, que podem se referir a “descricfes de situagOes, de sintomas e de atos (a efetuar ou evitar)
associados as ameacas multiformes de um real do qual ‘ninguém pode ignorar a lei’”. Ainda segundo o autor elas
representam tudo o que arrisca faltar & felicidade e a sobrevivéncia do sujeito pragmatico (PECHEUX, 1990, p.
34-35).
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memdaria se pergunta como esta determina a ordem do enuncidvel (p. 10). Pelos objetivos
deste estudo cabe um acréscimo: do enunciavel sobre o tempo.

Segundo Orlandi (2012) a memoria compde o processo de constituicdo do discurso e
corresponde ao dominio do saber, dos dizeres anteriores e imaginaveis sobre os quais se
assenta e se sustenta cada formulagdo (p. 39). A existéncia de uma memdria socio-histérica
assegura que os discursos se constituam em sua materialidade, mas se trata de um processo
que deixa marcas, tracos na linguagem que interferem na producdo dos efeitos de sentido. Isso
leva a apreciar novamente o que Courtine (2009) afirma sobre as FD, que para ele
correspondem a materializacdo dos elementos da memoria discursiva, sobredeterminada
historicamente. Em geral, cada FD opera® de modo a “suscitar a lembranca de seus proprios
elementos”, a organizar sua repeticdo, mas também, eventualmente, a provocar seu
apagamento, esquecimento ou mesmo sua denegacdo (p. 110). Como no capitulo anterior
comentou-se da tensdo inerente as relacfes entre FDs e neste destacou-se que uma pode servir
de matéria-prima representacional para outra, percebe-se que esses movimentos
interdiscursivos, que estdo regendo as possibilidades dos dizeres serem de um jeito e ndo de
outro, ndo dependem exclusivamente dessa FD. Por isso, pensa-se que para poder falar, por
exemplo, em uma temporalidade prépria de uma FD, deve-se considerar que ela é regulada
em referéncia aos saberes desta FD, mas também aos de outras, que poderiam ter lhe servido
de origem, ou ser de natureza complementar e até mesmo antagonica.

A propdsito da relacdo entre memoria e tempo, é importante destacar que Courtine
enxerga este como uma espécie de categoria qualificadora daquela. Segundo o autor, no nivel
constitutivo um enunciado existe no tempo longo de uma memdria, pois envolve a retomada
do que é falado antes, em outro lugar, em outro tempo histérico — se assim pode ser referido
—, independentemente, que constrdi e programa o discurso. Ja no nivel de sua formulagéo, o
enunciado é tomado no tempo curto da atualidade, da realizacdo efetiva circunstanciada, do
acontecimento discursivo. O autor explica que ao enunciar o sujeito atualiza a memoria
constitutiva, operando uma reorganizacdo na perspectiva temporal da chamada “formulagao-
origem” que retorna em outra “conjuntura discursiva” (p. 106). Portanto, ao serem deslocados
os elementos dessa memoria, também ha deslocamento no/do tempo deles. Isso parece
contribuir para compreender porque a historicidade, consagrada ao dizer no tempo longo, €

muitas vezes encoberta ou dissimulada quando sobrevém as conveniéncias do tempo curto.

% Trata-se de um conjunto de operages que Courtine designa por “dominio de memoria”.
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Embora se reconheca que esse seja um processo cuja discussdo excede os limites em
que a presente pesquisa se circunscreve, ndo se pode deixar de notar a importancia adquirida
pela dimensdo temporal na forma como o interdiscurso acaba recoberto pelo intradiscurso,
mantendo o0 passado constitutivo sob um presente atualizado. Isso ndo significa que haja
transformacdo do sentido, pois como referido a respeito das operagdes proprias as FDs, 0s
discursos podem ser reformulados e ainda assim repetir sentidos, mesmo sendo inéditos. Mas
alerta a pratica analitica para os efeitos desse deslocamento na representacdo de um discurso

gue tem como um de seus referentes o préprio tempo.

3.5 Representacao e subjetividade

Na AD, como diz Orlandi (2003), ndo € vigente a ideia de sujeito psicolégico,
coincidente consigo mesmo, logo a dificuldade de se trabalhar com uma nocdo de
subjetividade. O sujeito é discursivo, visto na relacdo estabelecida entre a posi¢do que ocupa
“para ser sujeito do que diz” e outras possiveis (p.49). A impossibilidade deste acessar ao
modo pelo qual se constitui enquanto posicao é que desautoriza pensar subjetividade do modo
“convencional”. O que deve ser entendido ¢ que, sendo uma posicao, o sujeito “se produz
entre diferentes discursos, numa relacdo regrada com a memdria do dizer (o interdiscurso),
definindo-se em funcdo de uma formagdo discursiva na relacdo com as demais” (p. 49). A
subjetividade estaria, portanto, onde o sujeito se filia para dizer e onde também néo se filia,
mas nunca nele mesmo. Isso se assenta no que mais acima foi retratado do processo
discursivo, pelo viés das representacdes de ordem imaginaria e ideoldgica. Contudo, deve-se
atentar para o fato de que o processo de identificacdo/interpelacdo, que requereu de Pécheux a
adocdo de uma postura ndo-subjetivista da subjetividade, sofreu uma reconsideracdo do
proprio autor. O texto “So6 ha causa daquilo que falha ou o inverno politico francés: inicio de
uma retificagdo” apresenta uma autocritica feita por Pécheux sobre as teses defendidas no
texto de “Semantica e Discurso”, que atinge a relacdo até entdo estabelecida para o par
ideologia e inconsciente. Trata-se de uma corre¢do que essencialmente afirma que ndo se
pode considerar o0 sujeito como totalmente assujeitado pela ideologia, pois ha questbes de
natureza psicanalitica responsaveis por “falhas” no processo de interpelagdao. O inconsciente €
a causa nomeada no titulo do texto que segundo Pécheux pode ser vista sob diversas e
incessantes manifestacdes no sujeito como da ocorréncia de lapsos e atos falhos, exemplos
que demonstram que “os tragos inconscientes do significante ndo sdo jamais ‘apagados’ ou

‘esquecidos’, mas trabalham, sem se deslocar, na pulsacdo sentido/non sens do sujeito
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dividido” (PECHEUX, 1995b, p. 300). A nogdo de “eu” imaginario, trazida de Lacan como
indicador da dissimulagdo do assujeitamento, passa a dividir espago com a nogéo de sujeito
cindido, contatado apenas em suas irrupgoes.

Na revisdo de literatura inicial desta pesquisa foi citado que psicanaliticamente o
inconsciente n&o se vincula a processos temporais do modo como estes interessam ao presente
estudo. Uma possivel abordagem que contemple as determinacdes na representacéo temporal
e as condicdes “subjetivas” pode comecar por se apreciar as palavras de Leandro Ferreira
(2001), para quem o sujeito “estabelece uma relacdo ativa no interior de uma dada FD; assim
como é determinado ele também a afeta e determina em sua pratica discursiva” (p. 23). Nota-
se que a autora destaca que a partir do gesto de filiacdo o sujeito ndo esta apenas aderindo a
um dizer, mas também age sobre essa ordem, a partir do modo como possa através dela
significar em uma situacdo discursiva dada. O discurso entdo é ao mesmo tempo um efeito
dessas filiagdes ¢ do trabalho “mais ou menos consciente, deliberado, construido ou nao, mas
de todo modo atravessado pelas determinagdes inconscientes”, como diz Pécheux (1990, p.
56). Considera-se que, além das manifestaces do inconsciente, o trabalho de pratica
discursiva, e a “perturbacdo” na ordem do dizivel, contemporaneamente, intensifica-se,
volatiliza-se, com os sentidos sendo mobilizados em multiplas e momentaneas expresses
identitarias, tornando mais “evidente” a independéncia subjetiva, apesar dos vinculos
historicos. E o que no capitulo anterior tratou-se por contingéncia nas filiagdes.

Pode-se articular neste momento a reflexdo de Melman (2008), que defende a vigéncia
na contemporaneidade de uma ‘“nova economia psiquica”, caracterizada em suma pela
dificuldade do sujeito encontrar seu lugar de sujeito, de definir sua posi¢cdo na ordem do
enunciavel (p. 60). Nesse entender, pode-se supor que, se ndo escapa ao dominio das filiagdes,
0 sujeito € livre para gravitar em torno de quantas forem necessarias para significar seu dizer,
fendmeno também descrito no trabalho de Vargas (2008), recuperado anteriormente, e que
parece ser a forma caracteristica da subjetividade se dar a conhecer nos dias de hoje. Acredita-
se que as representacfes do tempo na publicidade ndo sdo indiferentes a esse aspecto
provisorio, pelo contrario, até colaboram para discernir seus efeitos.

Para o filosofo Dany-Robert Dufour (2005) esta ocorrendo ““a transi¢do para uma outra
forma sujeito” (2005, p. 11). Ainda segundo o autor, a transformacdo da condigdo subjetiva

estd submetida a historicidade e se relaciona a aspectos como

0 desenvolvimento do individualismo, a diminuicdo do papel do Estado, a
supremacia progressiva da mercadoria em relacdo a qualquer outra
consideragdo, o reinado do dinheiro, a sucessiva transformacéo da cultura, a
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massifica¢cdo dos modos de vida combinando com a individualizacdo e a
exibicdo das aparéncias, o achatamento da histéria na imediatez dos
acontecimentos e na instantaneidade informacional, o importante lugar
ocupado pelas tecnologias muito poderosas e com frequéncia incontroladas
(DUFOUR, 2005, p. 25).

Para Dufour essas mudangas inevitavelmente repercutem na linguagem e por isso,
como visto, podem incluir representacdes sobre a temporalidade. Talvez ndo por acaso este
autor chega a afirmar que o sujeito de hoje estd “em todos os tempos a0 mesmo tempo” (p.
50). Paralelamente, Gondar (2006), pelo viés psicanalitico, percebe a existéncia em um
mesmo sujeito, de diferentes regimes temporais, que se sobrepdem mutuamente. Isso pode ser
apreciado de uma perspectiva discursiva como expresso por Orlandi (1988), quando esta
autora diz que o sujeito ¢ multiplo, pois “atravessa e ¢ atravessado por varioS discursos,
porque ndo se relaciona mecanicamente com a ordem social da qual faz parte, porque
representa varios papéis” (p. 11).

Por concordar com Maziére (2007), para quem o sujeito ndo pode ser apreendido “a
ndo ser no interior de cada uma das buscas do analista, em funcdo de seu designio
interpretativo e de sua posi¢do quanto a lingua” (p. 22), percebe-se que 0 procedimento
analitico devera estar atento ndo apenas aos indicios sobre o tempo, mas a como esses indicios
se articulam ao sujeito que, designado em uma posi¢ao e um gesto interpretativo, carrega em

seu discurso, segundo Orlandi, “a marca da ‘subjetivagdo’, o trago da relacdo da lingua com a

exterioridade” (p. 46).
3.6 O tempo no discurso

A temporalidade, segundo Orlandi (2004), ndo é exterior ao discurso. Nele tampouco é
mero reflexo de expressdes cronoldgicas. Para compreendé-la discursivamente é preciso
mobilizar a nocdo de historicidade. Na AD a relagdo entre histdria e lingua é tida como
constitutiva, sendo a historicidade o0 modo como a primeira se inscreve na segunda. O texto®
enquanto materialidade historica possui uma temporalidade que se relaciona a exterioridade
inscrita nele. Essa exterioridade, como ja referido anteriormente, diz respeito menos a
realidade empirica evocada pelo termo e mais a produgdo dessa realidade no discurso.

Conforme sintetiza a autora

% Um texto segundo Orlandi (2004) ¢ um “exemplar de discurso”, multidimensional, isto ¢, espago simbolico
gue comporta uma série de dimensdes significativas com diferentes direcOes de leitura.
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a temporalidade (na relacdo sujeito/sentido) é a temporalidade do texto. Ndo
se trata, assim, de trabalhar a historicidade (refletida) no texto, mas a
historicidade do texto, isto é, trata-se de compreender como a matéria textual
produz sentidos (ORLANDI, 2012, p. 55).

Entende-se que nesta perspectiva a importancia esteja ndo tanto nas referéncias que
uma representacdo discursiva do tempo faca a outros discursos, mas sim no que esses outros
referenciam para os sentidos do texto. A propria autora reitera que, apesar de 0 aspecto
principal seja o da ligacdo da materialidade do texto e sua exterioridade (memoria), este ndo
nega nem contrapoe a ligacdo que ha entre a historia “la fora” e a historicidade do texto, desde
que se tenha claro que esse vinculo ndo se da de forma direta, literal. O percurso tedrico feito
até aqui mostra que, no caso do tempo, esse “la fora” ja estd preenchido por mediagdes que o
instituem, constroem, padronizam, enfim, determinacdes que inevitavelmente atravessam oS
discursos sobre esse tema.

Tratando-se da representacdo temporal, a compreensdo de Nunes (2005) diz que

um discurso remete a outros discursos dispersos no tempo, podendo ele
simular um passado, reinterpreta-lo, projeta-lo para um futuro, e com isso
faz aparecer os efeitos temporais em diversos aspectos. Portanto,
compreender a temporalidade significa que é necessario observar as
diferentes temporalidades inscritas no discurso, apontando as relagdes entre
elas e os efeitos de sentidos que séo produzidos (NUNES, 2005, p.4).

Sendo de interesse da AD a temporalidade dos processos discursivos, justifica-se a
relevancia de perpassar nocfes da constituicdo temporal no discurso, para poder pensar de
forma abrangente essa exterioridade que lhe é intrinseca. Entendendo-se como a(s)
temporalidade(s) se inscreve(m) no discurso se pode atingir essa exterioridade e 0 modo como
se relaciona a situagdo, ao “l4 fora” do discurso. Novamente em Orlandi (2012) se busca
validar esse entender, pois “se a situag¢ao € constitutiva, ela esta atestada no proprio texto, em
sua materialidade (que € de natureza historico-social)” (p. 12-13) [grifo da autora].

Enquanto referente, sabe-se que o tempo estd para o discurso como qualquer outro
objeto pode estar: de um lado fixado a sistematicidade da lingua, de outro atrelado a historia,
com sua exterioridade ndo sendo simplesmente ‘“acolhida” ao processo discursivo, mas
constitutiva deste. A AD n&o vé correlagcdo do social com o discurso, vé& constituicdo, uma
“construcao conjunta do social e do linguistico” (p. 27).

Por isso a concretude do tempo nédo estd em sua instrumentalizacdo e figurativizagdo

em sequéncias numericas, mas acumulada e retrabalhada ao longo do seu percurso como
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dizivel, e como ja antecipado na revisdo de literatura, na sua relativizacdo em funcéo dos usos
sociais, pois a partir dele ha tanto documentacdo e coordenagdo quanto organizagdo e
legitimacdo, seja de praticas socio-histéricas, de modelos econdmicos, de condutas e
comportamentos coletivos que acabam cristalizados em um imaginario necessario a
manutencdo desses sentidos. Logo ndo se pode ignorar o papel material que adquire a
representacdo do tempo, sob risco de reducdo idealista que se mostra incompativel com o
espectro de significados que pululam no meio social. Uma relagcdo que néo € direta, mas como
explica Orlandi funciona como se fosse, e 0 motivo é o imaginario (p. 32). Pensa-se que é ao
nivel das ideologias praticas, isto é, do cotidiano que sdo desencadeados sentidos sobre o
tempo, representados na relacdo imaginaria dos individuos com o que condiciona sua
existéncia, relacdo essa “capaz de determinar transformacgdes nas relagdes sociais e de
constituir praticas” (p. 32). Instaurando significacGes sobre o tempo, designando valores e
impressoes “‘subjetivas” como sendo percepcdes sensorias a respeito de ritmos e duracdes.
Essa relacdo, como ja apontado anteriormente, é reflexo das exigéncias cotidianas, que podem
ser absorvidas pela publicidade na construcdo de seu discurso.

Por isso, pode-se dizer que o tempo no discurso € um engajamento historico, que
convive elementarmente com representacfes que falam ao(do) imaginario e ao(do)
ideoldgico, e que é concebivel na “situagdo — sociologicamente descritivel — e a posicao dos
sujeitos, discursivamente significativa” (ORLANDI, 2004). Acredita-se que, recuperando-se
esse trabalho com os sentidos, pode-se recuperar também seus fatores condicionantes e as
formas que a experiéncia humana com o tempo assume no discurso.

Realizada a abordagem temporal-discursiva, o capitulo seguinte é dedicado a
publicidade.
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4. PUBLICIDADE

4.1 Comunicagao e discurso

No capitulo anterior foram trabalhadas nogdes basilares da Anélise do Discurso.
Agora, ao adentrar o campo da comunica¢do, convem situar aspectos tedricos entre as areas.

Maziére (2007) diz que a comunicacdo € uma das disciplinas que mais frequentam o
territério da AD, invocando e interrogando seus postulados “de modo quase obliquo, mas
construtivo” (p. 8). No entanto, como a propria autora alerta, ha o perigo de se vincular a AD
como simples instrumental linguistico para complementar andlises que ndo desafiam os
sentidos, como € da esséncia das reflexdes de vertente pecheuxtiana. Pode-se localizar esse
risco levantado pela autora, por exemplo, a partir de reflexdes®™ em que a lingua é tomada
como um instrumento que se encontra a servi¢co da comunicagéao.

Por serem visOes que sistematizam a compreensdo da comunicagdo, decompondo
elementos constituintes como emissor, mensagem e receptor, sugerem uma sequencialidade
no fluxo de informaces entre os participantes além de uma estabilidade quanto a identidade
desses individuos. A lingua € vista como um cédigo que, uma vez compartilhado entre os
interlocutores, possibilita que o sentido seja de comum entendimento. Tal linearidade pode ser
questionada ao se considerar as premissas da AD vistas anteriormente, primeiro porque as
posicBes dos sujeitos enunciadores ndo se estabelecem por meio da mensagem, mas conforme
os lugares que ocupam na formacao social. Além disso, para a AD as palavras ndo tém um
sentido nelas mesmas, devendo ser referenciadas a luz da exterioridade de cada discurso, dai a
compreensdo de que nem o sentido nem o sujeito sdo individuais, mas historico-ideoldgicos.
Pécheux (1995a) explicita essa tensdo tedrica localizada entre as areas ao dizer que a lingua
como instrumento admite a possibilidade de comunicacdo e também de ndo-comunicagéo,
sendo esta uma “divisdo sob a aparéncia da unidade (...)” (PECHEUX, 1995a, p. 24-25). Para
0 autor o ndo comunicar se refere a imposicao na linguagem de barreiras de classe.

Ao propor uma andlise da representacdo do tempo em dois anuncios publicitarios, o
presente trabalho considera-os em sua dimensdo comunicacional, mas procura realizar uma
leitura a partir de uma perspectiva discursiva. O foco esta na investigacdo dos processos de

producdo desses discursos, atentando para a constituicdo e para a especificidade das relagdes

% Abordagens como as de Lasswell (1948), Shannon e Weaver (1949), Schramm (1954) (apud GOMES, 1997)
além de Jakobson (1963), retomada pelo préprio Pécheux como visto no capitulo anterior, que assumem a
comunicagdo como processo €, na tentativa de descrevé-lo e explica-lo, resultam em modelos esquematicos.
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dos sentidos, considerando a ndo evidéncia destes e o papel do inconsciente e da ideologia.
Essa tomada de posicdo comeca por reconhecer que a publicidade extrapola as fronteiras da
comunicacdo mercadologica para atingir outros niveis de participacdo na dindmica das

relacGes em sociedade, produzindo efeitos de sentidos que necessitam ser compreendidos.

4.1 Do fazer publicitario

A publicidade® é uma forma de comunicacdo que colabora para a divulgacdo de
marcas, produtos e servigcos, orientada por objetivos mercadoldgicos. Conforme explica
Gomes (2008) as formas de comunicacdo persuasivas acompanharam a evolucdo das
sociedades, tendo a publicidade ganhado maior evidéncia a partir das transformacdes do
comércio, da urbanizacdo e das conquistas tecnoldgicas. Sua relevancia no contexto

econdmico € impulsionada com o surgimento e consolidacdo das economias industriais.

Frutos da revolucdo industrial, a Publicidade e o Marketing desenvolveram-se
durante a Ultima metade do século XIX e primeiras décadas do XX, quando
passaram a ser usados em funcdo da necessidade de abrir mercados para os produtos
que até entdo, nunca tinham suas demandas superadas pela producédo, porque eram
fabricados artesanalmente (GOMES, 2008, p. 49).

Consolidando-se entre as ferramentas que complGem as acdes de marketing, a
publicidade assume um papel de instrumento operacional e estratégico, podendo ser vista
funcionando na forma de um sistema, isto é, de uma rede organizada de elementos, sendo
estes “participantes do entorno geral da comunicacdo de massas, programados segundo um
determinado plano para atingir um objetivo cujo marco referencial € o universo econémico da
empresa capitalista” (GOMES, 2008, p. 11). Percebendo-a, portanto, como uma comunicagéo
focada no mercado, pode-se acompanhar a definicdo dada pela mesma autora para quem a
publicidade consiste na “atividade mediante a qual bens de consumo e servigos que estdo a

venda se ddo a conhecer, tentando convencer o publico da vantagem de adquiri-los” (p. 11).

% publicidade e propaganda sdo termos muitas vezes tratados como sindnimos, embora possuam origens que
particularizam seus significados. Enquanto que “publicidade” somente adquiriu o sentido comercial em que é
empregado hoje apds a industrializagdo, pois conforme Gomes (2008) assinala “o vocabulo ja existia no século
XVII (...) designando indistintamente, a qualidade daquilo que havia adquirido notoriedade publica ou alguma
coisa que fosse de propriedade publica” (p. 233), “propaganda” advém do nome dado ao organismo instituido
para propagacdo da fé catdlica “em épocas onde o predominio politico e ideoldgico do catolicismo se sente
ameacado pelo nascimento e a rapida difusdo das idéias luteranas™ (p. 240). Alerta-se que, mesmo sendo dada
preferéncia ao emprego do termo “publicidade” ao longo do texto, em alguns momentos é encontrado em uso o
termo “propaganda”, por conta dos autores recobrados que em suas contribui¢des ignoram diferenciagao entre os
dois vocabulos ou o vinculam a um outro campo como o politico. Convém admitir que, neste trabalho, interessa
0 “encontro de técnicas comuns a ambos” isto €, a combinagdo de “capacidade informativa e forga persuasiva”
vista em suas manifestacbes (GOMES, 2008, p. 42).



72

E buscando cumprir com tal atribuicio que a publicidade se materializa sob a forma de
mensagens mididticas, pagas pelos anunciantes, e que podem ser veiculadas em suportes
impressos, eletronicos, digitais ou alternativos. Em geral, o desenvolvimento desses materiais
cabe a empresas especializadas, as agéncias de publicidade®”. Nelas os publicitarios estdo
organizados de modo a cumprir um processo que, de modo elementar, passa por: a) identificar
0 produto/servico a ser oferecido ao mercado através de meios massivos; b) planejar, criar e
produzir anuncios/campanha; c¢) veicular o anuncio/campanha num espaco comercial dos
meios de comunicacao, identificando o patrocinador/anunciante (GOMES, 2008, p.171-172).

A agéncia presta servigos a fim de solucionar problemas de comunicacgdo do cliente,
isto é, resolver necessidades mercadolégicas especificas da empresa contratante em relagdo a
marca ou ao bem que comercializa, tais como: dar visibilidade a produtos/servicos; construir
conhecimento de marca, consolida-la ou reverter pontos de vista negativos a seu respeito;
demonstrar ou reforcar percepcdes de qualidade; entre outros. Em tais empreendimentos, 0s
profissionais se valem de informagfes sobre o que divulgam, convertendo atributos e
beneficios em argumentos de persuasdo racionais e/ou emocionais (tangiveis e intangiveis),
buscando despertar no destinatario uma atitude favoravel, seja quanto a preferéncia na
aquisicdo de um produto/servico ou na adesao a uma ideia.

Trata-se de um processo complexo que exige dos profissionais envolvidos um vasto
dominio de conhecimentos, que na maior parte das vezes excede o ambito da competéncia
técnica. E por isso que, pelas solucdes que propde, a publicidade deixa perceber 0 modo como
convive com o relativismo do contexto sécio-historico que circunscreve suas manifestacdes. E
sobre tal ponto que reside a atencdo dada neste estudo ao se creditar as pe¢as publicitarias um
papel diferenciado, que discursivamente ndo responde apenas ao mercado, mas ao panorama

social em que s&o produzidas.
4.2 Do dizer publicitario
Sabe-se que, tendo como foco os objetivos mercadoldgicos, a publicidade cumpre com

fungdes utilitarias centradas na combinacdo de técnicas que visam a informar (divulgar) e

persuadir. Esta finalidade, alias, distingue-a de outras formas de comunicacdo como o0

%" Segundo Sant’Anna (1998) se trata de “uma empresa independente sem filiagdo legal ou econémica com o
anunciante, que se dedica ao planejamento, execucdo e distribuicdo da publicidade de qualquer firma queprecise
de tais servigos” (p. 241).
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jornalismo e é o que, segundo Gongalves (2006) permite estuda-la como “uma forma peculiar
de ler e de reproduzir a realidade social” (p. 15).

Ao ressaltar essa especificidade®, a autora, que trabalha de uma perspectiva de
estudos comunicacionais, lembra que a publicidade procura representar o universo em torno

do que divulga sob determinada 6tica, de modo que

caracterizada por participar do contexto social, apropria-se de elementos
culturais e traduz a realidade conforme esses padrdes, por isso, em épocas,
sociedade e até em grupos diferentes da mesma sociedade, a publicidade é
elaborada com uma relacdo especifica entre os signos que a compdem (...).
Dessa maneira, por estar tdo vinculada a historia social, é que a publicidade
apresenta-se tdo atrativa e torna-se, de certa forma, tdo intima do seu
publico-alvo (GONCALVES, 2006, p. 27).

Pela perspectiva da autora, percebe-se que, mesmo orientada por objetivos
mercadoldgicos, a publicidade busca o respaldo necessario para uma aproximacéo efetiva
com o0 publico a que visa por meio de uma imersdo no contexto sociocultural deste,
compartilhando elementos que, uma vez incorporados na constru¢do da mensagem, servem de
referéncia para um maior interesse e identificacdo com o que é proposto. Ainda que haja o
trabalho do fazer persuasivo do profissional, essa caracteristica faz supor que publicidade é
capaz de expor as relagdes sociais existentes.

Torna-se importante, neste momento, concordar com Zozzoli (2007), cujas reflexdes
demonstram que ndo cabe a publicidade ser um espelho realista veridico e pouco complacente
da realidade da sociedade (p. 38). Porém, entende-se que ela ndo deixa de ser sensivel as
caracteristicas contextuais, pois lhe sdo condicionantes. Conforme Piedras (2005; 2007) as
pecas publicitarias compartilham de valores e ideologias presentes nos contextos culturais em
gue sdo veiculadas. Ainda segundo a autora isso faz com que seja possivel atribuir a
publicidade a forca de testemunha histérica e de reconstrutora cultural. Porém, ressalta, que as
iniciativas académicas interessadas em entender a comunicacdo persuasiva geralmente a
abordaram ndo como um encaixe, que se acomoda ao social, mas como instrumento que se

impde (2007, p. 83). Acredita-se que exatamente pelas conexdes que estabelece com mundo

% Pode-se apreciar esse objetivo como uma caracteristica do dizer publicitario, tomando-se por base uma légica
retérica, como observado por Carrascoza (2004). O autor emprega a classificacdo feita por Aristételes, no livro a
Arte Retorica, na qual o filésofo grego distingue trés géneros retéricos: o judicidrio, 0 demonstrativo e 0
deliberativo. Enquanto o primeiro se refere ao passado, comportando acusagdo ou defesa sobre um fato, e o
segundo abrange o elogio ou a censura as coisas em seu estado atual, o género deliberativo se caracteriza por
aconselhar ou desaconselhar para uma acdo futura. Este seria para Carrascoza o género dominante na
composicao do texto publicitario.

% A autora faz sua abordagem vinculada aos estudos culturais, mas a afinidade com a perspectiva adotada aqui
sobre a produtividade analitica dos materiais publicitarios recomenda compartilhar suas conclusGes.
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social seja possivel observar e discutir questdes ligadas ao sujeito e a histdria, como a tratada
aqui a respeito da representacdo do tempo e dos modos de significa-lo em dado anuncio.

Ao estuda-la por um viés discursivo, entende-se essa propriedade vinculada a
memoria, sendo, portanto, relevante a contribuicdo sobre os modos de pensar da sociedade,
como percebido por Fonseca-Silva (2007). Segundo a autora, 0 que 0s anncios mostram
resultam de imagens sociais, ou seja, ¢ possivel estabelecer “ligagdo entre as representagdes
visuais ¢ as construgdes sociais” (p. 25). Além disso, eles sdo capazes de sedimentar e
legitimar préticas sociais concretas, pois dao a ver um mundo social do qual elas proprias

emergem. A autora esclarece, de forma pertinente, que

Os anuncios publicitarios, como lugares de memodria discursiva, funcionam
também como lugar/espago de interpretacdo. E no gesto de interpretagéo e,
portanto, de construgdo/re-construcdo de memoria discursiva, ocorre
estabilizagdo/desestabilizacdo de sentido(s) e sedimentacdo de valores da
sociedade na qual operam (FONSECA-SILVA, 2007, p. 25).

Concorda-se com as colocacdes da autora, mas € importante ter atencdo a certos
investimentos tedricos e posicionamentos analiticos diante*® de objetos publicitarios. As
investigacOes que ocorrem a partir desses substratos devem ser repensadas a fim de que néo
sejam concedidas interpretacfes deterministas a publicidade, que em geral a tomam como
mero instrumento de alienacdo ideoldgica, e se abstém, convenientemente, de aprofundar
questdes relativas a compatibilidade com aspectos da existéncia concreta do sujeito.

E o que Conceicdo (2006), ao estudar processos de identificacio e alteridade na
publicidade brasileira com base na AD, organiza sob a forma do seguinte questionamento: “O
gue ha além da suposicdo de interesses econémicos locais e globais nas propagandas eleitas
para tentar disciplinar ‘nosso olhar’ (pensar, falar, viver), no jogo imaginario de identidade e
simbdlico de construgdes sociais?” (p. 76). Para a autora, ndo ¢ o caso de ser ocultada do
publico uma verdade encoberta pela ideologia do publicitario, mas sim de haver, como em
muitos outros tipos de discurso, a perpetuacdo de certas naturalizagBes de alguns sentidos (p.
83). Pensa-se poder acrescentar também a possibilidade de acompanhar deslocamentos e
transformacoes, dada a capacidade de adaptacdo do discurso publicitario ao ambiente em que

esta inserido, que, como visto, ndo esta tdo a parte da sua funcéo persuasiva.

*0 Entende-se ser este um ponto capaz de suscitar muitas polémicas, pois ha também que se considerar a postura
do pesquisador pelos seus objetivos quanto ao substrato que observa. N&o se deseja fomentar maiores discussoes,
apenas reafirmar a posi¢do de trabalho do presente estudo, mais reflexiva em relagdo as representagdes
identificadas em materiais publicitarios.
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Contudo, admite-se que, assim como ndo se toma o processo discursivo como meras
trocas informativas entre emissor e receptor, mas como efeitos de sentidos, ndo se deve
conceber os recortes que a publicidade faz do social sendo como efeitos de realidade, como
nas palavras de Orlandi (2004) “trata-se entdo do mundo para (e ndo do mundo em si)” (p.
28). Compreende-se que, discursivamente, o que se observa do dizer publicitario sdo formas
historicas investidas ideoldgica e imaginariamente, trabalhadas conforme o gesto de leitura do
publicitario para com o mundo. Porém, pode-se apreciar como estdo envolvidas significaces
— a respeito do tempo, por exemplo — que, embora reconfiguradas pelo fazer persuasivo,

demonstram correspondéncia no ambito social.

4.3 Do discurso publicitario

Conforme explica Orlandi (2004), a relagéo entre estrutura e acontecimento coloca a
interpretacdo como parte irrecusavel da relagdo do homem com a lingua e com a historia, mas
nem por isso a inscreve “no campo da manipulagdo, da intencdo, da mera vontade”, pois “algo
gue esta aquém e além do homem, essa relacdo ndo se da no ambito de seu controle. Essa é
uma relagdo que o constitui enquanto tal” (p. 47). Pensa-se bem explicado também pela autora
que o discurso publicitario ndo pode ser descrito como construcdo que visa manipular, pois a
questdo se mostra bem mais complexa.

Ainda segundo Orlandi (2004), um texto pode tomar diferentes direcdes significativas,
mas ha sempre um regime de necessidade que ele obedece, a partir da relacdo com a
exterioridade (p.15). Em AD, vé-se a exterioridade regendo os argumentos, em um processo
histérico em que as posi¢cdes dos sujeitos sdo constituidas. Desse modo, “a instdncia da
formulacdo — em que entram as intencdes — ja esta determinada pelo jogo das diferentes
posicdes do sujeito em relagdo as formacdes discursivas” (p. 50). A autora explica que
estando as filiagcdes ideoldgicas ja definidas, a argumentacdo nao afeta as posi¢des do sujeito.
Nota-se assim que a producdo de argumentos se da a partir de discursos vigentes,
historicamente determinados, ou seja, “os argumentos derivam das relagdes de discursos”.
Isso leva ao entendimento que a intencdo sO sera determinante ao nivel da formulagéo,
funcionando pelas projecBes imaginarias. E como se compreende a argumentagio publicitaria
neste trabalho.

Paralelamente, prefere-se falar em manejo, em sua acep¢do administrativa, como uma
intervencdo do sujeito publicitario que em sua préatica discursiva oferece representacdes

idealizadas, atravessadas por formacdes imaginarias, mas historicamente ja constituidas e
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sancionadas em concepcdes, em modelos de pensamento que vigoram e circulam diariamente
no mundo social. O uso do termo propicia por um lado reconhecer que a publicidade opera
sobre a conexdo que estabelece com os sujeitos e com o social, sem que sejam desfeitas as
ligacOes histdricas que constituem o discurso. Por outro, distancia-se do teor pejorativo
adquirido pelo termo “manipular”, que ndo cabe a um discurso de natureza deliberativa que
assume e enfatiza a propria parcialidade.

Encontra-se também na producdo teodrica de Pécheux demonstracdes de atencdo aos
modos de pensar a comunicacao persuasiva. O autor admite que, a respeito dos discursos
publicitarios, a “pratica da ‘leitura literal’ se mostra perfeitamente insuficiente” (2004, p. 59-
61), exigindo, portanto, gestos de leitura condizentes com a opacidade presente nesta
materialidade discursiva. Quanto a propaganda politica Pécheux a distingue como um
elemento da luta de classes™ e no texto “Foi propaganda mesmo que vocé disse?” de 1979
(2011c), o precursor da AD propde refletir sobre ela a partir do que considera serem novos
modos de gestdo de corpos e praticas, quais sejam, as formas historicas do assujeitamento do
individuo que se desenvolveram com o capitalismo. Pécheux considera que a propaganda
politica é “um negodcio estratégico” e a vé como um dispositivo essencial do Estado capitalista
autoritario moderno, manifestando-se por meio de imagens, palavras, sentimentos, ideias e
gestos, estando bem adaptada as novas condicdes da luta social. E interessante destacar que o
filésofo propde que se compreenda a atuacdo da propaganda ndao por um viés psicoldgico, em
gue se acredita estarem apoiadas as visdes deterministas mencionadas anteriormente, mas sim
a partir de uma perspectiva historica. Ele defende que sejam interrogadas as praticas
contraditOrias que “se instituiram no cora¢do do desenvolvimento capitalista” (p. 80). Pécheux
indica ser o proprio modo de produgao capitalista que “engendra as formas de assujeitamento
que lhe s3o necessdrias a0 mesmo tempo em que se engendra a si mesmo” (p. 81). Como ja
exposto, em especial na reflexdo de Castoriadis sobre a instituicdo do tempo, trata-se de uma
interconstituicdo, em que um elemento estabelecido passa a ser usado para organizar e ser
mantenedor das mesmas forcas que o promovem. Logo, ndo atentar de forma abrangente para
a constituicdo socio-histérica € assumir o risco de conclusdes precipitadas sobre as
construgdes persuasivas.

Apesar de essas reflexdes tratarem mais propriamente da propaganda politica,
correlaciona-se a sensata compreensdo de Pécheux como um indicativo de que os sentidos que

perpassam as formas de comunicagdo persuasivas devem ser pensados em uma perspectiva

4 Principalmente no anexo da edigdo de “Las verites de La Palice”, traduzido por “Uma teoria cientifica da
propaganda” (PECHEUX, 1995c).
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que contemple os modos de producdo historica das discursividades em certa formacao social,
no caso da publicidade, uma formacdo social capitalista e de mercado. Com o respaldo das
consideracBes pecheuxtianas, espera-se ter avancado no percurso rumo as analises. Antes,

porém, serdo esclarecidos pontos que compdem o dispositivo analitico.
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5 DISPOSITIVO ANALITICO
5.1 Posicionamentos metodoldgicos para as analises

Pensa-se que um procedimento de analise adequado aos objetivos desta pesquisa deve
satisfazer uma leitura da representagcdo do tempo em andncios publicitarios pela compreenséao
de seu funcionamento nos niveis intra e interdiscursivo das sequéncias de referéncia. No
primeiro movimento para a construcdo desse dispositivo, retoma-se de Pécheux e Ledn
(2011d) trés condigdes tedrico-metodoldgicas apontadas como cruciais para proceder em
Anédlise de Discurso.

A primeira diz respeito exatamente a nocdo de leitura. Ler ndo resulta em mera
transmissdo de informacéo seja a partir de enunciados verbais ou ndo-verbais. Textos, frases,
palavras, imagens devem ser referenciados a outros discursos, de modo a se aproximar da
producdo de sentido das sequéncias analisadas “por meio de suas possibilidades de
substitui¢do, comutag¢do e parafrase” (p. 165). Desse modo, nas analises, procura-se fazer
remissdo a possiveis discursos correlatos e subjacentes*’, que além de contribuirem para
contextualizar sdcio-historicamente a producdo das sequéncias, podem indicar aspectos do
manejo que leva a certas “escolhas” performativas para designar ou ilustrar o tempo. Sem
desconsiderar a adverténcia de Orlandi no capitulo sobre a constituicdo temporal no discurso,
de que o foco esta na historicidade do texto, concorda-se com as palavras de Courtine (2009)

ao afirmar que a producéo das condi¢cGes em que uma sequéncia € produzida €

indissocidvel da difusdo e da circulacdo de todo um conjunto de textos, de
natureza e proveniéncia diversas, que a precedem e a preparam, e da qual ela
constitui 0 ponto culminante, que lhe sucedem imediatamente e lhe
respondem, formando o dominio de atualidade desse discurso (COURTINE,
2009, p. 131).

A segunda posicdo teorico-metodologica observada por Pécheux e Leon (2011d)
corresponde ao campo de arquivos submetidos a analise. Trata-se do corpus que para 0S
autores ndo pode ser tomado como “um reservatdrio homogéneo de informagdes ou uma
justaposi¢do de homogeneidades contrastadas” (p. 165). Na presente pesquisa é trabalhado um
corpus de arquivo formado por discursos provindos do campo publicitario. Como referido no

capitulo anterior, a publicidade se atina a praticas discursivas do cotidiano, a formacGes

*2 Discursos que podem ser de origens diversas (politicos, juridicos, midiaticos etc) ou serem préprios a um lugar
institucional ou a um sujeito, agente social, ocupando determinada posicéao.
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imaginérias e discursividades que podem se encontrar tdo dispersas quanto forem julgadas
relevantes ao seu fazer persuasivo. Ao integra-las ao seu discurso, o publicitario estabelece
pontos de reconhecimento entre o que divulga e os modos de existéncia do sujeito, ou dito de
outro modo, institui gestos de interpretacdo que fazem circular significados determinados
sOcio-historicamente. Esse quadro discursivo leva a formagao de “um espago polémico das
maneiras de ler”, que no presente estudo consiste exatamente em problematizar modos de
representacdo do tempo pela publicidade e de interpretacdo social a partir de seu discurso,
tomando o funcionamento dos sentidos em cada exemplar do corpus “enquanto relagdo do
arquivo com ele-mesmo, em uma série de conjunturas, trabalhando da memoria histérica em
perpétuo confronto consigo mesma” (PECHEUX, 2011d, p. 165).

Os objetos coletados para a analise sdo dois anuncios de reldgios de pulso, veiculados
na revista Veja*’. Cada um foi publicado em uma década diferente, a saber: 1970 e a primeira
década do século XXI. Ressalta-se que, embora o corpus apresente exemplares de discurso de
um mesmo campo (o publicitario), estes argumentem em favor de uma mesma espécie de
produto (relégios de pulso), e a analise se paute nas formas de representacdo de um mesmo
referente (0 tempo), sempre esteve claro que ndo se poderia esperar uma totalidade de
significagOes a respeito desse referente em apenas um Unico discurso nem serem tomados —
os exemplares analisados — como definitivos a respeito de um panorama temporal. Acredita-
se que se consiga sim compreender como se ddo as representacdes sobre 0 tempo nesses
anuncios em funcdo de pressupostos histérico-ideoldgicos, e até mesmo detectar rupturas ou
regularidades entre os efeitos que provocam, pois a escolha do corpus contempla duas épocas
distintas.

A terceira condicdo tedrico-metodoldgica apontada por Pécheux e Le6n — em que ndo
deixam de estar implicadas as duas condicdes anteriores — se refere ao estatuto de enunciado.
Para os autores, o analista deve compreender que entra em contato com enunciados
“parcialmente opacos ou ambiguos” que comportam “uma série de mudangas de niveis,

sintaticamente recuperaveis (a0 menos em parte)” (p. 166). Por se tratar da nocdo de

* A escolha de Veja como meio de obtencdo dos materiais para a analise levou em consideragdo ser este um
periddico que, por ser mais abrangente em termos de segmentacdo de publico, apresenta, teoricamente, menos
influéncia sobre a construcdo dos antncios veiculados do que outros que se dedicam a uma audiéncia ou temas
especificos, como por exemplo, revistas femininas, esportivas etc. Também foi considerada sua grande
circulagdo no pais, ter como anunciantes marcas do produto relacionado ao tema da pesquisa e também a
facilidade de acesso ao acervo integral da revista, pois todas as edigBes sdo digitalizadas e se encontram
disponiveis para consulta na Internet. O periodo de existéncia da publicacdo também se mostrou favoravel a
pesquisa, pois contempla as Ultimas cinco décadas, sendo, portanto, contemporanea ao periodo em que,
conforme sugerido na revisdo tedrica preliminar, notam-se mais acentuadamente transformacdes envolvendo a
experiéncia temporal dos sujeitos, que interessa de perto a ao presente estudo.
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enunciado, julga-se importante articular as distingbes feitas por Courtine (2009). Para esse
autor, os enunciados, quando grafados por um [E], referem-se aos elementos do saber
préprios a uma FD. J4 a grafia [e] designa uma formulagéo, isto é, uma sequéncia linguistica**
(de dimensdo sintagmatica inferior, igual ou superior a uma frase) que é uma reformulacéo de
[E] no seio de uma rede de reformulagdes possiveis de dada FD, que se representa R[e]
(p.100-101). Por meio dessas notacOes, e acrescentando [er] para indicar especificamente as
formulacdes de referéncia® da analise, espera-se discernir a presenca intradiscursiva da forma
ou esquema geral que “governa a repetibilidade” no interior da FD que domina a sequéncia
em analise (p. 100). Este é o modo encontrado para se atender & posi¢ao de Pécheux e Leon e,
ao mesmo tempo, realizar uma dessuperficializacdo®, linguistica e imagética, no dominio
discursivo do corpus de forma a compreender a constituicdo de significados temporais e o
manejo que os leva a serem representados sob determinada forma no espaco de ilusdo
subjetiva da superficie do anuncio.

Especificamente a respeito da superficie imagética, observa-se o alerta feito por
Orlandi (1995) a respeito dos efeitos da linguagem verbal sobre a ndo-verbal. Para a autora,
verifica-se em geral uma sobredeterminacdo da segunda pela primeira, sendo este um
processo que afeta fundamentalmente a concepcdo da midia, pois se trata de um efeito
ideoldgico. O funcionamento midiatico se da, conforme esse entender, “através da reducéo do
ndo-verbal ao verbal, produzindo o efeito da transparéncia, da informacdo, do estavel (ou,
pelo menos, do diretamente decodificavel)” (1995, p. 42). Tal reflexdo faz atentar para o risco
de se reproduzir interpretacdes entre diferentes linguagens, de modo uniformemente continuo
como entende Orlandi (p. 42). Considerando a pertinéncia dessas coloca¢fes em um estudo
que aborda andncios publicitarios, materiais midiaticos concebidos no jogo entre o verbal e o
ndo-verbal, busca-se dar seguimento a um gesto analitico que considere as especificidades de
cada processo significante. Um procedimento que, assim como sugere Orlandi, acentue o

discurso como pratica*’ de forma a diminuir os riscos de redugdo de uma linguagem a outra.

** Ou uma seccao imagética como serd explicado a seguir.

** Tanto verbais quanto visuais.

*® Conforme Pécheux e Fuchs (1993b) é o processo que resulta na “transformacéo da superficie linguistica de um
discurso concreto, em um objeto tedrico, isto é, em um objeto linguisticamente dessuperficializado, produzido
por uma analise linguistica que visa a anular a ilusdo de realidade que se produz na falsa correspondéncia entre
palavras e pensamentos em relagio ao mundo exterior” (PECHEUX e FUCHS, 1993b, p. 177).

T Conforme explica Orlandi, a nogdo de pratica tem um lugar bastante particular em Anéalise do Discurso, a
comegar pela propria definicdo de discurso que ndo é tratado como sequéncia de frases, texto, ou sistema de
representacdes, mas precisamente como prética, “mediagdo necessaria, um trabalho (no caso, simbdlico) entre o
homem e sua realidade natural e social. Pratica significando, pois, agdo transformadora” (ORLANDI, 1995, p.
46). Mais consideraces a respeito dessa nogdo em AD foram trazidas na pagina 45 deste trabalho.
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Ainda nesse sentido, compartilham-se também reflex6es de Quevedo (2012), cujo
trabalho®® tem valiosas contribuicbes para a anélise de imagens pela 6tica da AD.
Antecipadamente, recupera-se a interpretagdo que faz da imagem como sendo “a operagdo
discursiva de superposicdo entre a imagem-OE* e a producdo de uma leitura, que materializa
uma imagem-representagao do imaginario” (p. 112). Para o autor a imagem deve ser tomada
como significante®, reparando-se>* como se organizam maneiras de vé-la, nos termos do
autor, a gestdo de (in)visibilidades. Ao reportar os elementos na superficie da imagem,
Quevedo opera uma distin¢do entre sequéncia discursiva de referéncia e seccdo discursiva de
referéncia, justificando que essa Ultima designacdo supera a linearidade de leitura implicada
pelo termo “sequéncia”, contraproducente ao se pensar a imagem e também porque Se
referencia o gesto do analista frente a imagem que ao discriminar os elementos constituintes
“secciona a imagem em partes que julga relevantes destacar” (p. 140). Neste estudo,

compartilha-se desse tratamento para indicar o dominio do qual é extraida cada [er].
5.2 Principios de orientacdo durante as analises

Esclarecidos pontos processuais basicos, definem-se alguns principios auxiliares que
acompanhardo a andlise. Alguns sdo identificados a partir de uma releitura do trabalho de
Orlandi (2012, p. 14) que na ocasido refletia sobre modificagdes na materialidade do texto e
para isso salientava a necessidade de se observarem alguns pontos-chave. Apropriando-se do
que diz a autora, procura-se atentar em cada anuncio para a) 0s gestos de interpretacdo que
convoca, b) o compromisso com posic¢des-sujeito e/ou formagdes discursivas, ) 0s recortes
de memoria realizados e d) as relacdes com a exterioridade (interdiscurso). De forma ainda
mais didatica, pode-se manter essa observancia buscando responder quatro questdes, também

postas por Orlandi (2012) e retrabalhadas aqui da seguinte maneira: a) que relacGes de sentido

*8 Com base em principios e procedimentos da AD o autor empreende um exercicio de interpretagdo da imagem,
entendendo-a no entrelagamento da materialidade visual, das formagdes imaginarias e do trabalho discursivo de
leitura.

*9 Sigla para Objeto Empirico. Em seu trabalho, o autor distingue a imagem-OE ao se referir a objetos concretos
(uma fotografia, uma peca publicitaria, por exemplo) e do termo “imagem”, que reserva para se referir a
producdo de uma leitura.

0 Congruente & acepgdo lacaniana que indica ser o significante “o que representa o sujeito para outro
significante”.

510 autor se vale da ambiguidade linguistica de “reparar”, que atende a duas instancias do processo analitico:
“‘reparar’ como ‘ver’ a partir da teoria e ndo como ‘ver’ a partir de uma ideologia, recalcada/denegada pelo
sujeito pragmatico e ‘reparar’ como ‘restaurar’ 0 processo discursivo que preside a textualizagdo da
materialidade” (2012, p. 17). Para Quevedo, portanto, “reparar” reside em ver o ndo ver interior ao proprio ver
(aforismo althusseriano) e em restaurar o processo discursivo, realizado a partir de dois exames que denomina
como de superficie e de superposigdo.
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estdo determinando a necessidade dos gestos de interpretacdo convocados? Que
posi¢cdes/formacBes discursivas estdo ai em jogo? Mesmo sem 0 saber, por que 0O sujeito
imprime esta e ndao aquela direcdo a argumentacdo? De que natureza sdo seus argumentos?

A proposito dos interlocutores, publicitario e publico, nas analises, recobra-se o que

postula Courtine (2009) que concebe uma posicao de sujeito como

relacdo determinada que se estabelece em uma formulagdo entre um sujeito
enunciador e o sujeito do saber de uma dada FD. Essa relacdo é uma relacédo
de identificacdo cujas modalidades variam, produzindo diferentes efeitos-
sujeito no discurso. A descricao das diferentes posigdes de sujeito no interior
de uma FD e dos efeitos que estdo ligados a ela é o dominio de descrigdo da
forma-sujeito (COURTINE, 2009, p. 88).

Distingue-se preliminarmente o sujeito-autor do an(incio como sendo o publicitario®
gue enuncia em nome do produto e seu fabricante, posicionando-se em relacédo ao interlocutor
(o sujeito-leitor da revista) pelas formacdes imaginarias, produzindo um discurso constituido
por determinados saberes, impregnados ideologicamente, e realizado sob dadas condigOes
sdcio-historicas. E por isso que, mesmo se tratando da representacdo do tempo para (segundo
0) sujeito-autor que é o publicitario, compreende-se que ndo se deixa de trabalhar com as
representacdes que circunscrevem o imaginario do sujeito-leitor, pois como visto ha sempre a
projecdo do interlocutor — e do referente — em relacdo a seu modo constitutivo de existéncia.
Esse procedimento visa a explorar o processo discursivo do objeto ja dessuperficializado, “por
uma abertura aos fragmentos do cotidiano”, pois se considera o arquivo “um lugar de
configuragdes, na complexidade do horizonte social” (MAZIERE, 2007, p. 15-96).

As posicBes sustentadas e projetadas sobre a materialidade discursiva do andncio se
relacionam movimentos de interpretacao particulares, por onde incursionam as determinagoes
historicas que fundamentam representaces do tempo, ancorando-se no imaginario do sujeito-
leitor. E agregada a tarefa de compreender o gesto de interpretacdo do sujeito estd a de
exposicdo de seu(s) efeito(s) de sentido(s) que, na presente pesquisa, baseia-se
primordialmente em uma categoria pensada a partir de consideracdes de Courtine (2003), que
ao tratar dos modos de espetacularizacdo do discurso politico e seus deslizamentos no campo

miditico, faz as seguintes indicagdes

E preciso compreender a influéncia do efémero sobre o individuo, as
delicadas tiranias da mobilidade, os discretos poderes da abundancia;

52 Essa distingdo recobre também a agéncia de publicidade, mesmo quando se utilizar apenas a referéncia ao
profissional.
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analisar preferencialmente os efeitos de incitacdo do que operagdes de
interdicdo; as logicas da superinformacdo do que 0s mecanismos de censura
(COURTINE, 2003, p. 33) [grifos nossos].

A nocdo de incitacdo, na acep¢do assumida pelo termo de despertar estimulos, instigar,
toca a esse estudo de forma produtiva haja vista as estratégias persuasivas que caracterizam o
discurso publicitario. Guardadas as especificidades e objetivos préprios ao trabalho de
Courtine, concorda-se com o que sugere como efeitos de incitacdo, tomando estes como uma
nocdo possivel de ser trabalhada de forma producente em outros tipos de discursos, como o0
publicitario. Nos casos aqui apresentados, pensa-se que o manejo temporal ligado a aspectos
de aceleracdo e volatilidade e os efeitos discursivos de incitacdo estdo imbricados
substancialmente, sejam discursos que se identifiquem ou se desidentifiquem com esse tipo de
representacdo. Pensa-se poder conhecer o0s percursos discursivos da argumentacdo
(historicamente fundamentada) pelos quais avancam e afluem determinados efeitos de
sentido. Ressalta-se que ndo se pretere — ao contrario do que indica Courtine — a analise de
possiveis operacdes de interdicdo haja visto a importancia que a nocdo de siléncio® tem para
o discurso, como preconizado por Orlandi (2007a; 2007b).

Relacionam-se também as andlises os principios interpretativos da falta, do excesso e
do estranhamento, conforme Ernst-Pereira (2009), producentes contribuicdes de acesso a
configuragdo discursiva das sequéncias/seccOes. E finalmente, tomado o texto em sua
organizacdo™, vale-se pontualmente de contribuicdes de autores mesmo advindos de outras
areas para complementar a analise.

Feitas as consideracGes metodoldgicas, seguem-se as analises.

%3 Concorda-se com a autora de que a compreensdo de um discurso passa por se interrogar “o que ele nio esta
querendo dizer ao dizer isto? Ou: o que ele ndo esta falando, quando esta falando disso?” (20073, p. 275).

% Conforme a disting&o entre organizacao e ordem e feita por Orlandi (2012), que toma a descric&o da primeira
como lugar de passagem possivel para explicitar mecanismos de funcionamentos discursivos que levam a
compreender fatos do discurso, correspondentes ao dominio da segunda.
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6. ANALISES

6.1 Andncio anos 1970

Figura 1

nats repete, o dia Inleiro

gar, A do almoco

Anuncio da marca Orient. Publicado na edigdo
de 28 de marco de 1973, na pagina 53.

O primeiro andncio®® selecionado pertence & marca Orient. Abaixo, assinala-se a

sequéncia discursiva de referéncia desta [sdr], sendo extraidas [er] para a analise.

% A proposito da apresentagdo dos antncios, esclarece-se que se realiza uma transcrigio devido a visualizagio
de certas formulacBes estar prejudicada pela resolucdo das imagens coletadas no site. Informa-se que o
quadrilatero vermelho com seta branca localizado sempre no canto direito inferior dos anudncios é elemento



85

[er1] Um rel6gio para quem ndo pode parar.

[er;] Um dos gestos que vocé mais repete, o dia inteiro: ver a hora. [ers] A hora de
sair e a de chegar, a do almoco e a do encontro. [ers] A hora presa do trabalho, a hora solta
do prazer. [ers] E vocé ndo para. As vezes, nem mesmo para para ver a hora. [ers] Por isso
existe Orient, o relégio de Toquio, feito para quem ndo pode nem quer parar no tempo. [er;]
Feito por médos cuidadosas e maquinas precisas, para o pulso de milhdes de pessoas em todo
0 mundo. Vocé encontra Orient nas melhores casas, com certificado de garantia e garantia de

assisténcia técnica. Peca Orient, mas peca em japonés: Oriéntd. E como se diz no Jap&o.

Quanto a imagem, seccionam-se discursivamente os elementos, sendo extraidas:
[ers] correspondente as figuras humanas;

[erq] correspondente ao cenario em que essas figuras aparecem;

[er10] correspondente ao efeito técnico-visual produzido sobre [erg] e [erq];

[er11] correspondente as faixas horizontais inferiores, contendo modelos de reldgios.

Em [er;] € feita a afirmacdo de que o produto se destina a ser adquirido e usado por um
publico que “nao pode parar”. Trata-se de uma declaracdo projetiva, realizada no interior de
uma formacao social capitalista e de mercado, e por meio da qual se pode aferir a existéncia
de uma representacdo imaginéaria do tempo a partir da posicao atribuida ao interlocutor, que é
coletivo.

Para isso, atenta-se para o emprego da negacdo em [er;]. A forma negativa é, como
lembra Indursky (1997), “um dos processos de internalizacdo de enunciados oriundos de
outros discursos, podendo indicar a existéncia de operagdes diversas no interior do discurso”
(p. 213). De fato, “ndo pode” traz em si uma memoria de discursos de alerta e de proibigao,
gue sdo instituidos na (e instituem a) vida dos sujeitos, primeiro em ambito familiar, depois
no social, notadamente pelas formas juridicas. O verbo “parar”, empregado no modo
infinitivo, conecta a negativa anterior a uma perspectiva de movimento, de atividade. O efeito
de sentido apresentado trata da impossibilidade dos sujeitos, para os quais o relégio é
indicado, ndo continuarem em movimento. H& um gesto de interpretagdo direcionando a esse
sentido, sustentado tanto pela evidéncia de movimento provocada pela leitura literal de [erg] e
[eri0] quanto pelo conhecimento, socialmente compartilhado, da necessidade de prossecucédo

nas atividades da vida diaria frente a inexoravel marcha do tempo. Os recortes de memoria

relacionado a funcionalidade do site, para efeito de passagem de uma pagina a outra em leitura virtual, ndo sendo
considerado como elemento constituinte dos andncios e, portanto, ignorado nas analises.
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operados pela forma negativa contribuem para entender que se o produto pode ser
considerado adequado para sujeitos que devem continuar em movimento, € porque
historicamente ndo Ihes é permitido parar. A partir de agora ja se veem implicadas diversas
posicOes-sujeito possiveis de identificagdo por meio de [er;] com o [E] da FD que comanda
toda a sdr, que se entende ser um saber comprometido com a observancia e a obediéncia a
premissa da passagem temporal e cuja existéncia historica pode ser descrita como a de uma
forma-sujeito subserviente ao tempo.

Admitindo uma possibilidade parafrastica como “O reldgio para quem deve continuar
em movimento.”, percebe-se que, apesar de compartilhar da mesma filiagdo que [ers], essa
nova formulacdo produz um efeito de sentido menos enfatico, que pode ser interpretado como
orientacdo (¢ melhor que continue), e em certa medida, permitir que seja questionada. Na
estratégia discursiva do anuncio, a discursividade de [er;] remete a imposicdo do tempo e
constata a obrigacdo do sujeito com esse referente, tornando possivel estabelecer no
intradiscurso uma conexao valida entre as funcdes do objeto empirico relégio e a necessidade
de sistematizacdo que acompanha o individuo em sua vivéncia, e que, como explicado por
Pécheux, tem origem material e histérica.

A [er;] marca o inicio de uma série de projecdes de relacdes entre o interlocutor e o
referente tempo, que como estratégia persuasiva visa a demonstrar a importancia do produto
no dia a dia. Nessa formulacéo, h& marcas intradiscursivas relacionadas ao tempo (dia inteiro,
a hora) e o emprego do termo gestos, qualificado como repetitivo, podendo ser interpretado
como acdo que se da de forma quase mecanica, automatica. Discursivamente, gesto é
compreendido como ““ato no nivel do simbolico” (Pécheux, 1993a), 0 que permite ver que a
proposicdo fala ao habito e a rotina de forma a articular um significado temporal as préticas
cotidianas, percebidas como muitas ja que ocorre repetidamente, durante um mesmo periodo:
o dia inteiro. As relagdes de sentido prefiguram a coordenacéo, a sincronizagdo, mas também
a submissdo do sujeito ao saber da FD. A presenca do sintagma a hora no singular ndo parece
fortuita se pensada como representando no fio do discurso esse Outro que organiza e legitima
a realizagdo das atividades concretas da vida, instituido e naturalizado por meio de discursos-
outros mobilizados a cada tomada de posicdo que envolve o gesto de perpetuacdo simbolica.

O automatismo fica enfatizado em [ers], sendo que a hora, enquanto marca discursiva
referente a temporalidade, é o determinante comum aos mais diferentes compromissos sociais
(sair, chegar, almogo, encontro), pois todos reparam a necessidade de se estar em
conformidade com convencgdes horarias sempre pré-estabelecidas, dai a repeticdo gestual

(simbdlica) de [er,]. Alias, a repetibilidade pode ser considerada sintoma de um tempo
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conduzido, que, como explicado por Castoriadis (1982), retorna sempre as mesmas formas,
“trazendo o que ja foi e prefigurando o que vai ser”, em razdo de determinagdes (p. 250).
Nesse tipo de representacdo, vinculam-se atividades e experiéncias com o ordinario do sentido
de modo a salientar a regularidade e previsibilidade que deve ser obtida pelo sujeito, sendo
que o que se efetiva € a gestdo cotidiana de sua existéncia e das decisdes da vida social e
afetiva (Pécheux, 1990).

Dai a possibilidade de retornar a Gondar (2006) e a sua compreensdo da existéncia, em
um mesmo sujeito, de multiplas temporalidades, devido a serem muitos 0s regimes temporais
que o trespassam. E também apreciar pela perspectiva discursiva como expresso por Orlandi
(1988), quando diz que o sujeito ¢ multiplo, pois “atravessa e ¢ atravessado por varios
discursos, porque ndo se relaciona mecanicamente com a ordem social da qual faz parte,
porque representa varios papéis” (p. 11). Compreende-se que 0s modos temporais no sujeito
podem ser tantos quantos suas obrigagdes requisitarem.

A [ers] mostra como é possivel instrumentalizar o fazer na dimensdo temporal,
conforme recobrado de Castoriadis, de modo que a imposi¢do ao tempo de uma medida, o
tempo identitario, esta contida no tempo imaginario que lhe segmenta conforme o uso.

Em [er,], atenta-se para uma dicotomizagdo do cotidiano em hora do trabalho e hora
do prazer, sendo que a primeira é qualificada como uma hora presa e a segunda como uma
hora solta. Aqui, percebe-se como a representacdo do tempo no discurso do anuncio esta
engajada historicamente pelas determinagfes do modo de producdo predominante e das
relacBes de classe no interior da formacdo social em que € produzido. Como explicado por
Harvey (2000), cada modo de produgédo ou formacdo social comporta concepgdes temporais
especificas. A memdria que se atualiza nos adjetivos presa e solta é a mesma que vem
constituir, além de sustentar interpretacfes, em processos discursivos que relacionam pares
como trabalho e lazer, vida profissional e vida pessoal, patrdo e empregado etc.

Com hora presa do trabalho séo produzidos tanto efeitos de sentido mais negativos
pelos modos como as relagdes sociais dispdem o tempo dos sujeitos, pois o interdiscurso
evoca saberes como controle externo e até mesmo castigo, quanto sentidos menos negativos,
dado que em um periodo de tempo em que esta dimensdo se encontra comprometida com um
regime de atividades, o sujeito consente em empenha-la na execucdo dessas e ndo de outra
forma, recebendo algum tipo de remuneracdo. De qualquer maneira, estdo retornando por

meio de [er4] discursos juridicos (termos de contratos), legislativos (leis trabalhistas) e mesmo
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contetidos de classe (reivindicacBes™ sindicais). A hora presa é a constatacdo de um tempo
fixo, administrado, sob custddia de outrem. Resgatando o artigo 4 da Consolidacdo das Leis
do Trabalho, na forma vigente a época, percebem-se tais implicacfes: “Considera-se como de
servico efetivo o periodo em que o empregado esteja a disposicdo do empregador,
aguardando ou executando ordens, salvo disposicédo especial expressamente consignada” (Art.
4, Secdo 1) [grifo nosso]. Outra remissdo possivel, pelo artigo 58, em se que decreta que “A
duracdo normal do trabalho, para os empregados em qualquer atividade privada, ndo excedera
de 8 (oito) horas diarias, desde que ndo seja fixado expressamente outro limite” (Art. 58,
Secdo 1) [grifos nossos].

A representacdo do tempo como uma categoria suscetivel de controle remete as

reflexdes anteriores de Foucault (2009) a respeito de seu uso disciplinar. Para este autor

O tempo medido e pago deve ser também um tempo sem impureza nem
defeito, um tempo de boa qualidade, e durante todo o seu transcurso o0 corpo
deve ficar aplicado a seu exercicio. A exatiddo e a aplicagdo sdo, com
regularidade, as virtudes fundamentais do tempo disciplinar (FOUCAULT,
2009, p. 147).

A questdo da disciplina toca profundamente a temporalidade, como ja notado na
revisdo tedrica, ja que as determinacOes decorrentes das relacdes de poder se imp&em,
regrando condutas e cristalizando automatizacdes nos modos de existir e agir, como sugerido
em [ery]. O funcionamento imaginario de [er,] mascara a fonte material do sentido do
processo pela admissdo consensual de que o trabalho corresponde a uma temporalidade
prefixada enquanto o prazer — quer se entenda diversas situa¢fes outras que nao atividades
laborais — sugere uma relacdo mais flexivel. Porém, mesmo a hora solta do prazer ¢ afetada
pela historicidade reguladora do trecho precedente e de toda a sdr, pois sobre ela incidem os
mesmos saberes determinativos que fazem com que, por exemplo, seja condenavel o atraso
para “o encontro” descrito em [ers] ou que a hora solta esteja limitada entre o fim e o inicio de
um novo ciclo de hora presa.

A exterioridade inscrita nas formulagcfes analisadas até aqui j& verificam que a pressao
do tempo € na verdade uma pressdo sobre o tempo, sendo esta repassada aos sujeitos, vindo a
constituir seus discursos. A representacdo do anincio demonstra o quao restritos podem ser 0s
sentidos objetivos resultantes da interpretacdo das ciéncias naturais para com o tempo quando

este € relativizado conforme o papel que assume em uma conjuntura histdrica.

% Uma das grandes causas da luta sindical sempre envolveu a quest&o da temporalidade: a reducéo da jornada de
trabalho.
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Em [ers]*’ o manejo intradiscursivo, mantendo o compromisso com o [E] que governa
a sdr, acentua a representagdo de uma temporalidade veloz, com efeitos de sentido que
demonstram o nivel de dependéncia e de exigéncia para com a hora. O que culmina em um
efeito-sujeito engolfado pela nocéo de urgéncia, que ndo para nem mesmo para saber que hora
é. O filésofo e psicanalista Luiz Felipe Pondé (2008), retomando a metafora® de um poeta
americano do século XIX, oferece uma interessante reflexdo para ajudar a explicar como o
sujeito se vé implicado nesse panorama. Para ele, o sujeito tem de correr muito para
desempenhar todas as suas atividades e a velocidade é cada vez maior. Ha um momento em
que chega a se perguntar para onde esta correndo. Conforme explica o filésofo, a conclusdo é
a de que “Vocé ndo esta correndo para lugar nenhum. Vocé esta correndo simplesmente
porgue vocé tem que correr, porque se Vocé ndo correr a casca de gelo racha entdo ai vocé vai
ser afogado” (PONDE, 8°05”-8°57").

Outro efeito de sentido em [ers] esta submetido a relacdo com processos econémicos.
Trata-se de compreender que até mesmo durante o gesto de ver a hora pode estar ocorrendo
perda de uma parcela de tempo (irrisoria, mas simbolicamente substancial) que deveria estar
sendo empenhada para a realizacdo das mudltiplas atividades pendentes. A dindmica de
aproveitamento do tempo ja se prefigurava na revisdo teorica, quando Bauman retoma a
maxima “tempo ¢ dinheiro” para afirmar que essa equivaléncia conforma a existéncia dos
individuos. E pertinente, portanto, resgatar um pouco mais da classica formulagdo™ de
Benjamin Franklin que estd subjacente no discurso analisado: “Lembra-te que 0 tempo €
dinheiro... (...) nada é mais util a um moco que pretende progredir no mundo que a
pontualidade e a retiddo em todos os negocios” (FRANKLIN apud WEBER, p.42-44, 2004)
[grifos nossos]. Essa citagdo leva o sociélogo Max Weber a apontar Franklin como um dos
precursores do “espirito” capitalista. Tal é a importancia para a filosofia desse sistema
econbmico que ndo se pode deixar de relacionar ao que foi explicado por Castoriadis quando
este diz que tudo que o capitalismo representa, significa, institui, ndo é e ndo teria sido
possivel fora de uma temporalidade efetiva instaurada e que se autoaltera de modo particular.

Ser pontual significa ser tdo veloz quanto o préprio tempo, sendo que este ja se
encontra administrado e otimizado em funcdo da intensificagdo da produtividade (Marcondes

Filho, p. 289). De modo que todo ganho quantitativo (minutos, horas, dias) deve significar

5 A formulacio é realizada antes das mudangas feitas pelo acordo ortografico da lingua portuguesa, logo ha a
presenca do acento diferencial no verbo, ausente na preposicao.

*® Ralph Waldo Emerson (1803-1882) escritor, filésofo e poeta americano cunhou a ideia de que o homem
moderno vive sobre uma fina casca de gelo onde a estabilidade esta em permanecer sempre em movimento,
preferencialmente veloz.

> proferida como conselho a um grupo de jovens homens de negdcios.



90

aumento de produtividade e, consequentemente, de rentabilidade. E por isso que, conforme a
classificacdo sugerida por Gurvitch e reproduzida por Harvey, pode-se dizer que o anincio
reporta um tempo a frente de si mesmo, acelerado, cujo predominio € do capitalismo
competitivo.

Em [ers] a explicagdo introdutoria, “por isso existe”, vincula toda a producdo de
sentidos vista até entdo com o objeto tomado como defesa pelos sujeitos contra o “terror do
tempo” (Harvey, p. 288). O relogio, objeto empirico destinado a medicéo, torna-se simbolo de
uma possivel seguranca na dinamica temporal. Neste ponto, recobra-se de Castoriadis a no¢ao
de que a busca por um controle (ainda que ilusério) do tempo sinaliza a incapacidade da
sociedade de se reconhecer naquilo que ela prdpria institui.

Em [erg] ha também uma nomeacdo, ja esperada para a peca publicitaria, em que se
confere visibilidade a marca, designando-a como solugdo para as necessidades ou problemas
antes mencionados. Porém, chama a aten¢do que se requisite a indicacdo de procedéncia, por
meio da qual o fazer persuasivo converte a origem geogréfica do produto em atributo para a
construcdo da percepc¢do de qualidade do mesmo. O reldgio de Toquio traz a memdria de uma
nacdo avancada tecnologicamente, de uma poténcia na area cientifica e de pesquisas, que
prima pela inovacéo e pelo rigor técnico do que fabrica. Ao mesmo tempo, as condigdes em
que se produz o discurso do anancio (entre elas a época e 0s niveis de desenvolvimento) torna
impossivel ndo serem reverberados em [erg] discursos sobre atraso tecnoldgico e de
desconfianga quanto a capacidade técnica de um pais como Brasil. Conforme diz o histérico

disponivel no site da marca

A Orient Reldgios como representante da secular tradicdo japonesa, se
notabilizou pela concepcdo e construcdo de artefatos de indiscutivel
inventividade, qualidade e beleza. Ao longo das décadas, aperfeicoando a
arte de medir o tempo, ndo tardou a alcancar a admiracdo e o respeito de
todos aqueles que tiveram a oportunidade de conhecer suas criagfes em mais
de 200 paises, justificando, assim, sua destacada posicdo no mercado
mundial de relégios. O alto padrdo construtivo exigido para manter a
imagem mundialmente conhecida da marca, fez com que, apenas em 1978,
fosse autorizada a montagem de seus produtos fora de seu pais de origem.
Coube ao Brasil esta primazia gracas a dedicacdo de inimeros profissionais
treinados diretamente no Japéo, cujos esforcos foram recompensados com a
implantacdo, em uma area de mais de 38.000m2, em Manaus, da ORIENT
RELOGIOS DO BRASIL (SITE DE ORIENT) [grifos nossos].

A parte de outros motivos (econdmicos, por exemplo) que de fato teriam levado a
marca a instalar uma filial no Brasil, atenta-se para a condicdo, a exigéncia para que esse

acontecimento se efetivasse. “O alto padrdo construtivo” s6 poderia ser reproduzido por meio
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de treinamento in loco. Como o anuncio analisado foi produzido antes desse evento, o efeito
de sentido de know how, de referéncia a um modelo de qualidade de reputagdo mundial,
apregoa 0 pressuposto ideologico de que 0s japoneses deteriam mais conhecimento ou
capacidade para “dominar” o tempo, para precisar sua medida, do que outros povos. Em [er7]
o0 trecho mé&os cuidadosas e maquinas precisas — novamente a pretensa exatidao cientifico-
matematica — confirma esse teor. Esta formulacdo ainda indica a probabilidade de que um
contingente da populacdo mundial se encontraria vivendo os efeitos da forma como o tempo €
instituido entdo, pois ha essa representacdo presentificada em para o pulso de milhdes de
pessoas em todo 0 mundo.

Ainda sobre [erg] resta fazer duas ponderagdes a respeito do verbo “querer” no trecho
nem quer parar no tempo. A primeira, pelo entendimento de que parar no tempo perpassa o
sentido de ndo se atualizar, o que imaginariamente € visto como um defeito, porque
ideologicamente é uma desvantagem e um risco: no interior de um capitalismo competitivo, o
sujeito ndo quer ficar parado, pois se isso acontecer significard que € ultrapassado (antiquado)
e que serd ultrapassado (por outro sujeito). Essa relacdo leva ao segundo ponto a ponderar, 0
de que o sujeito ndo quer estar parado, porque persiste socialmente a imagem do desemprego
relacionada a desocupacao e malandragem. Dito de outro modo: julga-se o sujeito e ndo a
conjuntura. Uma rotina “preenchida” sinaliza um maior prestigio e importancia econdmica,
ainda mais dentro de uma formacéo social que valoriza o desempenho produtivo. E para se
atingir a capacidade produtiva esperada, faz-se necessaria a disciplina, justificando as palavras
de Foucault ao entender que o corpo, nesse sistema, deve ser “tanto mais obediente quanto ¢
mais util” (p. 127).

Quanto a materialidade imagética, foi seccionada [erg] por apresentar as figuras
humanas que parecem “ilustrar” um modo de agir dos sujeitos perante o tempo representado
no anuncio. Pelos aspectos fisicos, interpretam-se 0s géneros: o feminino, com os cabelos
longos, pele mais exposta, vestido (ou minissaia), botas; o masculino, a mesma roupa escura
em todo o corpo, provavelmente um terno, o cabelo curto, a altura, visivelmente maior que a
do corpo feminino, possivelmente uma gestdo da imagem como explica Quevedo (2012) pelo
atravessamento de uma formacdo ideoldgica sexista.

A posicéo dos bracos e as maos unidas conduz a interpretacdo de que existe entre eles
algum tipo de nivel afetivo. Poderiam ser irm&os®, mas a escolha em [ers] pelo termo

encontro e o préprio imaginario social corroboram a produgdo de uma leitura em que sejam

% Se vistos de frente, poderia se tentar distinguir alguma semelhanca facial que autorizasse uma leitura de
parentesco (pai e filha, irmdo e irmd).
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considerados um casal. Pela flex&o dos joelhos e dos cotovelos dele, o esvoagar dos cabelos e
saia dela, além do seu antebrago estendido lateralmente como que buscando equilibrar o corpo
que se projeta, deduz-se que tanto o homem quanto a mulher estdo em movimento. Tornada
inequivoca, a acdo de correr funciona na cadeia significante em alianga com os dizeres das
outras [er] e em conformidade com o saber de [E] que predomina também sobre a producao
da leitura das imagens. Cabe, portanto, refletir sobre a organizacdo dessa evidéncia em
relacdo a aspectos temporais.

Substituindo [erg] por dois fendtipos de atletas, com roupas proprias para a pratica de
exercicios fisicos (cal¢bes ou shorts) e [ery], titulo do andncio, por uma formulagdo como “O
relégio para quem quer bater recordes” ou “O reldgio para quem quer superar seus limites”,
seriam produzidos outros efeitos de sentidos, relacionando uma posicéo-sujeito esportista a
gual uma memdria sobre o tempo também prepondera, mas como marco de uma meta pessoal,
por exemplo. J& as maos dadas podem ser vistas como que produzindo um estranhamento®
(Ernst-Pereira, 2009), pois além de indiciar certo grau de afetividade, esse contato pode
significar uma situacdo de perigo®, em que a uni&o é questdo de sobrevivéncia, ou mesmo de
rebeldia®, com solidariedade pela afinidade de ideais.

A mobilizacdo desses outros elementos e relagdes de sentido visa a compreender a
contribuicdo de [erg] para a materializagdo de uma imagem-representacdo do imaginario de
sujeitos submetidos ao regime de aceleracdo, que ndo podem parar, necessitando correr para
cumprir com prazos e responsabilidades. Inclusive, o tempo poderia ser entendido menos
como um marco de orientacdo e mais como um perseguidor implacavel. Segundo Foucault
(2009) a disciplina se interioriza, vigorando pelo medo. O préprio autor reconhece que esta é
mais visivel nas relacfes de trabalho, mas que também acompanha o individuo em sua vida

particular e doméstica.

%1 Conforme explica a autora, trata-se da “estratégia discursiva que expde o conflito entre formagdes discursivas
e consiste na apresentacdo de elementos intradiscursivos — palavras, expressdes e/ou oragbes — e
interdiscursivos, da ordem do ex-céntrico, isto é, daquilo que se situa fora do que esta sendo dito, mas que incide
na cadeia significante, marcando uma desordem no enunciado” (ERNST-PEREIRA, 2009, p. 5).

%2 Se vistos de frente, poder-se-ia tentar uma interpretacdo de medo ou panico a partir da expressdo de seus
rostos.

% Buscando elementos circunstanciais e socio-histéricos a respeito das experiéncias vividas no pais naquele
periodo em que foi produzida e veiculada a peca, percebe-se que se poderia sancionar essa interpretacdo. Nos
anos 1970, o Brasil se encontrava sob o governo de uma ditadura militar, em que eram cerceados diversos
direitos que tinham a liberdade como a principal premissa. Entende-se que restava ao sujeito se integrar a esse
sistema ou se rebelar contra ele o que, em geral, levava-o a se manter “a margem”. Em ambos 0S casos, correr
seria uma atitude necessaria. Integrados — como poderiam ser vistos 0s sujeitos a que se destina o produto
divulgado — precisavam correr para cumprir com as obrigacoes da vida sob condicGes arbitrarias desde a esfera
macropolitica. Aqueles forgados a uma marginalizagdo, resistiam e lutavam, buscando escapar da repressao das
autoridades.
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Em [erg] se destaca o cenario em que essas figuras realizam a agdo, que se supde ser
uma area verde em um ambiente tal como um parque. O efeito de [er;o] distorce o desenho do
que seria 0 elemento verde, mas é possivel associa-lo a arvores e também na parte que
corresponderia ao chdo, a um gramado. Ja que o conjunto significante desautoriza a leitura de
sujeitos rebelados, o efeito de sentido mais préximo ao saber da FD predominante seria o de
que o casal esta atalhando, cortando caminho por entre arvores para chegar mais rapido ou
mais cedo e, assim, conseguir atender ao [E]. Ao se realizar esse gesto de interpretacdo parece
especificado que a posicao-sujeito cuja relagdo com o tempo é representada no andncio é a do
trabalhador urbano moderno.

A [erio] corresponde ao efeito® técnico visual produzido sobre [ers] e [ers], conferindo
a composicdo uma ideia de velocidade. Como também as figuras do homem e da mulher estéo
distorcidas indica que a eles também se aplica os efeitos de velocidade, ou dito de outro
modo, sobre seus corpos incide® a aceleragdo temporal. Considera-se este efeito como sendo
um excesso nos termos de Ernst-Pereira (2009). Caracterizando-se por ser “aquilo que esta
demasiadamente presente no discurso” (p. 4), esse acréscimo, uma vez notado que as figuras
ja se encontram correndo, enfatiza a necessidade de confirmar o efeito sobre o0s corpos, o que
se constitui em uma “reiteracdo incessante de determinados saberes discursivos”, como
explica a autora (p. 4). Entende-se que além de reforgar a vulnerabilidade dos sujeitos a esse
regime, o desfoque propicia interpreta-la pela presentificagcdo do ritmo de vida experenciado.

Sobre [ery;], tratam-se de duas faixas horizontais na parte inferior do anuncio,
separadas pela marca do fabricante, em que sdo apresentados modelos dos rel6gios. A
superficie em que se encontram dispostos 0os modelos é de aspecto rugoso e rigido,
semelhante a de uma pedra ou rocha. Cabe pontuar como essa aposi¢do dos reldgios evita o
contato com a distor¢do do restante da imagem, conferindo aos objetos nitidez aléem de um
efeito de sentido de estabilidade em vista de uma cena em que tudo é mobilidade. Esse
contraste marca um cessar no aspecto célere do tempo, um espaco que nédo é afetado pelos
seus efeitos, conveniente com os argumentos, historicamente assentados, de que o relogio é o
instrumento-seguranga, um dos mecanismos “suficientemente fortes para serenar o tempo”

(Harvey, p. 206). Ao produto, portanto, outorga-se uma funcdo de pilar, de vigilante.

% Tal efeito, nomeado comumente de Motion Blur, pode ser obtido pela longa exposicdo em uma camara
fotografica ou em software de tratamento da imagem como o Photoshop. Trata-se de uma nocéo de velocidade
gue é passada em uma fotografia através de partes borradas na imagem, preservando a nitidez de determinados
objetos. Pela parte borrada se atribui impressao de movimento ao objeto.

% A diagramacéo do texto acentua a convergéncia do olhar para o eixo central do antncio, de modo que o inicio
de cada frase se encontra paralelo a esse nlcleo imaginario.
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Desse modo a representacdo do tempo no anuncio pode ser compreendida como de
natureza pan-optica, nos termos de Foucault. ExpGem-se efeitos discursivos de incitacdo que
exteriorizam aspectos intimidantes, permitindo entender o tempo inclusive como um agressor
que, uma vez em/sob seu dominio, ndo se pode escapar. Constitui-se assim o “carcere” do
sujeito, resultante de uma politica sobre 0s corpos, reiterada na observancia a certos gestos, na
normatizacgéo e regulacdo de condutas e que sentencia o sujeito a ndo parar. A pressao social
constrange 0s sujeitos e os obriga a lidar com um sentido de compressdo, como explicado por
Harvey (2000), uma experiéncia que desafia, estimula, perturba e também pode provocar uma
diversidade de reagdes (p. 219). Dai pensar que [ers] também evoca sentidos pela
possibilidade de interpretar a imagem como uma fuga das amarras do tempo, que tanto
conforma a vida ou de [erig] ao enfatizar a pressa de atender ao que o orienta ou a vontade de
escapar do que o oprime. Mesmo com o verbal sobredeterminando o ndo-verbal como prevé
Orlandi (1995), ha o equivoco na imagem, mostrando que também nessa linguagem o sentido
sempre pode ser outro.

N&o sendo possivel ao sujeito parar o tempo, nem admitido ou indicado que pare no
tempo, sO resta a0 mesmo se integrar. A sdr do anuncio de Orient apresenta efeitos
discursivos de incitacdo elementares na relagdo entre o produto anunciado e 0s aspectos
temporais. Sendo também direcionados historicamente pelo saber do anincio que desautoriza
o simples cogitar da possibilidade de parar, ou seja, de sair do controle do tempo, esses efeitos
trabalham a recomendacéo do produto pela concepcéo de solucdo l6gica, cabivel e funcional
para as necessidades (instituidas) socialmente.

Com base na AD se pdde discernir essa discursividade, que direciona a representacao
do tempo como se esse se impusesse a existéncia, quando o que foi verificado é uma

imposicao de determinacGes através dele.
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6.2 Andncio anos 2000

Figura 2

Anuncio da marca Technos. Publicado na edicao
de 10 de agosto de 2005, na pagina 25.

O segundo anudncio selecionado pertence a marca Technos. Do mesmo modo que no
primeiro exemplar, assinala-se a sequéncia discursiva de referéncia [sdr], sendo extraidas [er]

para a anélise.
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[er1] Technos. O reldgio que o Murilo Benicio usa quando é s6 o Murilo.
No Dia dos Pais dé um Technos de presente.
Technos. Qualidade em tudo.

www.technos.com.br

Quanto & imagem, seccionam-se discursivamente os elementos, sendo extraidas:
[er;] a figura humana;
[ers] a cena em que se encontra [er] e a respectiva acdo sugerida;

[ers] a materialidade em que se reproduz o que é visto em [er] e [ers];

A leitura da representacdo e do manejo do tempo no discurso do anuncio sera iniciada
com um movimento para dessuperficializa-lo por meio da remissdo a um tipo de discurso a
que parece estar aludindo. Trata-se do discurso jornalistico, especificamente o que se vé na
imprensa especializada na cobertura de fatos do cotidiano e de hébitos de comportamento de
pessoas famosas. Publicagdes como a revista “Caras”, um tipico exemplo dos veiculos que
abordam a carreira e principalmente a vida intima de personalidades, em especial de artistas
de televiséo.

Em [er;], designa-se a marca, relacionando o produto ao uso especifico descrito na
assercao seguinte. Justifica-se, com base nesse discurso-outro, a escolha pelo verbo “usar”
nesta primeira sequéncia, que vincula [er;] ao produto como se fosse uma confissdo ou uma
revelacdo sobre a vida particular de uma celebridade. Esse gesto de interpretacdo é autorizado
pressupondo o conhecimento prévio de que em [er,] a figura retratada é de Murilo Benicio,
famoso ator brasileiro, portanto um potencial destaque nos discursos da publicacdo que serve
de referéncia para a sdr. Para confirmar essa associacdo com o discurso de imprensa, pode-se
ver [er;] funcionando como uma legenda ou mesmo como um lead, no jargdo jornalistico,
uma informacao bésica inicial de uma reportagem.

Na estratégia publicitaria, esse reconhecimento funciona como um testemunhal, que,
conforme Carrascoza (2007) se trata de um recurso que se apoia no depoimento de outrem,
em geral uma personalidade, para aconselhar a experimentacdo de um produto ou servigo (p.
77). Em [er;] e [ers] é organizada uma leitura como se fosse um flagrante da vida particular,
um registro que valida a associacdo com o discurso jornalistico e com a publicacdo de
referéncia. Esta Gltima, inclusive, é reafirmada na metalinguagem presente através de [er,], ja

que se observa a imagem-representacdo de um exemplar de revista semelhante a revista
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“Caras”, vista aqui nas paginas de outra, pelo angulo obliquo que permite divisar um fundo
em madeira, talvez um banco ou mesa em que esté o objeto.

Entre os gestos de interpretacdo que poderiam estar sendo convocados nesse anincio
ndo estdo somente aqueles que derivam dos sentidos atravessados pelas formacoes
imaginérias tipicas sobre celebridades®®, mas os que, aproveitada a apropriacio e transferéncia
desse imaginario para o objeto divulgado — conforme o fazer persuasivo — tornam o rel6gio
simbolo de um estilo de vida, de uma relacdo aspiracional, idealizada e aparentemente mais
harmoniosa com o tempo. E sobre esses gestos que se procura compreender como se dé a
representacdo da temporalidade neste anuncio, ja vislumbrada diferente do anterior.

Em [er;] a conjuncdo “quando” funciona indicando 0 momento em que o relégio é
usado, neste caso em uma determinada situacao particular, e por que ndo dizer, em um tempo
particular. Por em [er;] ser evocada uma memoria historica ligada ao oficio do ator, aquele
que interpreta personagens, que sabe (dis)simular, representar, por-se na “pele” de um outro
alguém, discursivamente se entende que ele usa 0 modelo da marca Technos em ocasides em
gue essa posicao, que é publica, ndo precisa ser sustentada ou, dito de outro modo, quando
ndo estd sendo outra pessoa, neste caso, por conta de sua profissdo. Isso é reforcado pela
presenca de um “s6” na sequéncia da formulacdo. Funcionando como advérbio, essa particula
caracteriza o0 momento de uso do produto e também como o sujeito se mostra em tal
circunstancia. Equivalendo a “somente” ou “apenas”, incide sobre o verbo “ser”, flexionado, e
também sobre o sintagma “o Murilo”, demarcando-o de forma excludente. Este aspecto
semantico se justifica ao se considerar que a presenca do artigo definido “0” também serve
para a afirmacdo de uma pretensa verdadeira identidade do sujeito, que estaria materializada
em [er].

A particula “s6” também se mostra relevante para o entendimento dos efeitos de
sentido da prdpria representacdo do tempo se avaliada sob uma das figuras centrais a tese de
Augé: o excesso. Considerando a validade de suas proposigdes, de que sdo multiplos e céleres
os fatores que sobredeterminam o sujeito nos dias de hoje, fica incutida no fio do discurso
uma ideia de contraponto a esse regime, a0 mesmo tempo em que se pode materializar uma

outra vertente dessa mesma figura, a do excesso de individualismo.

% Na época da veiculacdo deste an(incio, Murilo Benicio era o protagonista do programa de televisido com maior
audiéncia no Pais: a novela das nove. Essa visibilidade projeta uma ideia de sucesso na carreira, promovendo
efeitos de sentido de credibilidade favoravel ao produto associado. Além disso, por se tratar de um anincio
direcionado pela proximidade de uma data comemorativa, o Dia dos Pais, 0 imaginario em torno da boa relagao
do ator com o filho mais velho e a felicidade pela chegada do segundo herdeiro dali a alguns meses, além do
distanciamento de uma imagem paternal convencional (homem de meia idade, austero, cabelos grisalhos, por
exemplo) também colaboram para legitimar sua escolha. O encaixe da imagem-representacéo profissional com a
paternal da uma mostra da administragdo de sentidos nesse discurso.
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A filésofa Scarlett Marton (2008) esclarece essas possibilidades de leitura historica
que se avivam em [er;] e [erz]. Segundo a autora, 0 sujeito ndo tem controle do proprio tempo,
pois ha uma quantidade enorme de solicitacbes que tem de atender, permanentemente. Nas
palavras da autora isso tem a ver “com o proprio ritmo que vem sendo impresso a nossa vida
cotidiana (...) e isto é generalizado, como se uma determinada mentalidade estivesse
imperando na nossa sociedade” (MARTON, 2008, 0°23”-0°59”). O termo “mentalidade”
trazido pela autora inspira o cuidado de ser tratado como indicativo de uma orientacdo
predominante, oriunda de um dado posicionamento ideoldgico. O foco, como indicado por
Thompson (1995), deve estar na forma como esse carater ideologico é sustentado
simbolicamente (p. 76).

Diante de uma profuséo de situacdes em que é instado a agir®’, o sujeito se dispersa
em multiplas posicdes e, consequentemente, em diferentes tempos e identidades. Em [er;] a
questdo da identidade se presentifica na manifestacdo dos nomes (Murilo Benicio, Murilo),
trazendo a analise a questdo da evidéncia do sujeito, como visto, central a tese de Pécheux
(1995a). Especificamente sobre os nomes proprios, o0 autor explica que eles designam
unicidade de existéncia, isto é, evidenciam o sujeito como sendo Unico, insubstituivel e
idéntico a si mesmo. Pécheux afirma que o nome proprio (sobrenome) é “identificado
administrativamente, por referéncia a filiacdo (legitima ou natural); e seu carater propriamente
inalienavel faz com que toda mudanga de nome seja assunto de discurso legal” (p. 102). Se
juridicamente satisfaz o direito de registro previsto em lei, discursivamente o sobrenome,
acrescido do chamado nome de batismo, identifica® o sujeito e também o individualiza®.
Entretanto, sabe-se que a identificacdo desse sujeito consigo mesmo passa pelo saber da FD
que o assujeita. A diferenca — que se pode entender como condicdo para o uso do rel6gio —
de designar ora pelo nome e sobrenome ora apenas pelo primeiro expde no intradiscurso a

ideia de cisdo que na verdade ja o acompanha diariamente, a cada nova tomada de posigdo e

%7 Aproveitando a acepgao sociolégica que envolve o termo ator como aquele que atua por assumir um papel na
sociedade, funcionando de modo semelhante ao termo agente.

% Uma identificagdo perceptiva, no estilo “eu vejo esta coisa, que vejo = eu vejo o que vejo”, e uma
identificacdo inteligivel, “sabe-se que esta coisa é X que... que corresponde a ‘sabe-se o que se sabe’) (p. 101).

% Ao falar em individualizacdo, convém assinalar que o estatuto do sujeito corresponde a um processo
referenciado pelo Estado. Como explica Orlandi (2005), é o Estado que individualiza a forma-sujeito historica,
produzindo diferentes efeitos nos processos identitarios do sujeito. Dai ser possivel considerar o individuo um
constructo e ndo unidade de origem na produgdo dos sentidos. Ainda para Orlandi, pensar esse sujeito ja
individualizado é refletir sobre como se constitui pelo simbolico e pela ideologia e também como o mecanismo
coercitivo do Estado se impde perante ele. (ORLANDI, 2005, p. 4-5-6).
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acontecimento discursivo em que se vé envolvido. O anuncio indicia que o sujeito ndo é uno
tampouco o tempo que Vvive.

A partir desse ponto ja fica nitido que no discurso sobre o produto estdo articuladas
mais do que as funcdes utilitarias deste, superando o nivel do cémputo da passagem do tempo
a partir de argumentos oriundos de conhecimentos antecipadamente estabelecidos. A leitura
deslinearizada, feita a partir dos gestos convocados e do fazer persuasivo dicotomiza a
representacdo do tempo em um tempo publico, aquele das mdaltiplas solicitacbes, da
determinagéo coercitiva, e o tempo privado, pessoal, aparentemente menos injungido. E assim
que poderia se falar na temporalidade correspondente ao periodo que assume fungdes como
ator, profissional, homem publico, cuja designagdo é Murilo Benicio, e naquele especifico aos
lugares de marido, de pai de familia, de ser humano, enfim, a sua vida intima que justificaria o
tratamento mais informal Murilo. Entende-se que o [E] da FD que governa o dizivel e
possivel de dizer na sdr analisada é um saber ainda conectado com a observancia ao tempo,
mas que existe historicamente por meio de uma forma-sujeito diferenciada. Os efeitos-sujeito
discursivizados apontam para uma intermiténcia no regime temporal preponderante. Dai
pensar uma forma-sujeito contemporizado, na acepcdo deste termo, adaptado as
circunstancias e aos usos do tempo, ja que se admite a possibilidade de concerto entre o que é
da ordem do individual e o que é da ordem do social, entre a temporalidade da vida particular
e a que governa a vida profissional, entre a velocidade exigida no periodo de trabalho e a
intensidade almejada durante o periodo de lazer.

Os efeitos de incitacdo autorizam essa leitura, pois mesmo ndo sendo possivel afirmar
uma emancipacéo do sujeito ao regime temporal estabelecido, expfe-se em certa medida uma
forma de resisténcia. Pode-se pensar que, se ndo encontra controle sobre o que diz, a0 menos
0 sujeito pode tentar ser senhor do tempo que vive. O proprio relégio mostra que nao é uma
tarefa facil, pois sua presenca opera um recorte de memoria que conduz o entendimento de
condicdo finita, com “hora” para iniciar e acabar. Logo sera preciso adentrar outra
temporalidade, com ritmo e duracdo especificos. Como entdo explicar a exterioridade que o
discurso do anuncio conjuga?

Busca-se as reflexdes de Pécheux (1995a), para quem o0 sujeito pode se
contraidentificar com a formagdo discursiva que lhe é imposta pelo “interdiscurso” como

determinacéo exterior de sua interioridade subjetiva (p. 216). A busca por alternativas™® aos

" Talvez um dos mais emblematicos exemplos de mobilizacdes contradiscursivas envolvendo diretamente a
perspectiva temporal sejam aquelas referentes aos denominados movimentos slow, termo em inglés para o que se
move de modo devagar, mais lento. Slow Food, por exemplo, foi uma das primeiras associages internacionais
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regimes padronizantes instalados vem demonstrar por um lado que nenhum ritual é infalivel e
por outro que a ideologia pode, como descrito por Pécheux, funcionar as avessas, isto é,
“sobre e contra si mesma, através do ‘desarranjo-rearranjo’ do complexo das formagdes
ideologicas (e das formacdes discursivas que se encontram intrincadas nesse complexo)” (p.
217-218) [grifos do autor]. Isso leva a entender que todo contradiscurso nasce e se mantém
pelo embate com sua matéria-prima discursiva.

O processo discursivo apresenta, portanto, uma espécie de reagdo a um panorama
temporal que muito se aproxima daquele concebido por Bauman ao explicar os modos de
viver na chamada sociedade moderna liquida, tdo volatil e efémera em suas formas. A
producdo do anuncio coincide com o aumento de reivindicagBes e procura por habitos mais
seguros e valores mais duradouros, amparadas pelo conhecimento da experiéncia de geracdes
anteriores ja imersas na serviddo ao tempo, explicita, por exemplo, na analise anterior, em que
a vivéncia tende a acontecer em limites de tempo sempre muito reduzidos. Retorna-se aqui a
ideia de densidade da vivéncia, reflexdo de Marcondes Filho, que fala a possibilidade de se
condensar periodos aparentemente longos em uma vivéncia mais curta, configurando a
intensidade como o principal parametro para pensar a experiéncia com o tempo nos dias de
hoje. Quando a temporalidade convocada é aquela correspondente a vida particular, a
tendéncia é o aproveitamento maximo desses momentos de “interrup¢do” do controle
temporal. Tal possibilidade, em que se sustenta o argumento publicitario, transforma-se em
estratégia para favorecer a empatia e a relevancia do relégio divulgado.

Se 0 mundo exterior se impde perante a flexibilidade da vontade humana, deve-se ao
menos procurar viver momentos duraveis, nem que para isso seja necessario a adocdo e
descarte de identidades, pois como lembrado por Bauman ndo ha “compromisso com
experiéncias passadas, pois se esta sempre mantendo as opgoes abertas” (2001, p. 112-113).
Articulando ao pensamento de Melman (2008), que diz que o sujeito tem um pertencimento
momentaneo ao lugar em que estabelece seu laco social, pode-se considera-lo entdo némade
nas suas filiacoes, fixando-se a elas pelo periodo de tempo correspondente ao desempenho da

funcédo esperada (imaginada). Trata-se, conforme afirma Gregolim, da subjetividade que “esta

criadas sob esse conceito. Desde sua fundacgdo, ela se autodescreve como uma resposta aos efeitos padronizantes
do fast food, 0 nome dado ao tipo de comida répida servido e consumido sempre em reduzidos intervalos de
tempo, em substitui¢do a uma refeicdo convencional e que acabou se tornando um simbolo do ritmo frenético da
vida atual que estaria contribuindo para o decrescente interesse das pessoas na sua alimentagdo e até para o
surgimento de problemas de salde. Essa iniciativa inspirou movimentos baseados na mesma premissa em outras
areas: no turismo, com slow travel, na ciéncia e pesquisa com o slow science, e no estilo de vida como um todo
com o slow living. Entende-se que eles ndo consistem somente em uma critica a modelos predominantes, mas
representem contemporaneamente a desidentificagdo com esses mesmos sistemas, tentativa de uma “tomada de
posi¢ao ndo-subjetiva” (PECHEUX, 1995a, p. 217).
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em circulagdo, é essencialmente social, assumida e vivida por individuos em suas existéncias
particulares” (2007, p. 54). Com isso, entende-se haver uma produgao “subjetiva” em relagdo
a discursividade do dizer da sdr que assinala outra forma de lidar com o movimento do tempo
nos dias atuais.

Pode-se inclusive considerar essas alteragdes operando em um nivel macropolitico e
macrossocial, conforme antevé Castells, por serem modificadas formas de sociabilidade e
produzidos efeitos sobre dimens@es da vida diaria, seja a partir dos modos como se estrutura o
tempo de trabalho ou a maneira como os individuos se divertem, ou seja, como aproveitam
seu tempo “livre”.

De fato, para Moreira (2008) a sociedade urbana contemporanea é claramente marcada
pela valorizacdo do tempo livre, sendo que o lazer € um dos temas que estd mais fortemente
enraizado no imaginario. O lazer pode ser entendido como um tempo de descanso, em que 0
sujeito se encontra liberto dos automatismos e rotinas que o aborrecem e constrangem.
Segundo a autora, 0s tempos e 0s espacos’* de trabalho deixaram de ser centrais em termos de
motivacao, ainda que permanecam centrais na organizacdo e na estruturacdo dos cotidianos.
Assim, apesar de o0 objetivo continuar sendo a produtividade, deve-se obter um tempo livre
destinado ao lazer (p. 179).

As condicbes de producdo do discurso do anincio autorizam essa leitura, ja que, como
distinguido por Moreira, o progresso tecnolégico proporcionou ganhos significativos de
produtividade, diminuindo o tempo de trabalho e, consequentemente, aumentando o tempo
livre (p. 181). Intensificou-se a importancia de um tempo de descompressao, de libertacdo, de
distracéo, de satisfacdo, de lazer e de consumo, um tempo tido como essencial para uma vida
com qualidade’®. Essa nova énfase denota a criacdo de um novo paradigma: o tempo para o
sujeito e ndo mais sobre o sujeito.

A [ers] retrata a importancia adquirida pelo tempo de lazer de maneira exemplar. A
cena seccionada em [er3] contém a interpretacdo da pratica de um esporte pela figura de [er;].
Elementos como raquete, cerca de arame, mochila, quadra demarcada (parcialmente
observavel ao fundo), presentificam a opcdo da modalidade trabalhada na estratégia
publicitaria: o ténis. O interdiscurso que recobre essa modalidade esportiva permite considera-

la, ainda no Brasil pelo menos, muito elitizada, sendo acessivel a classes com maior poder

" Pensa-se no exemplo dado por muitas empresas ao aceitarem que seus funcionérios trabalhem em casa, o que
ndo significa necessariamente que sejam menos exigidos, mas que lhes oferece uma certa flexibilidade nos
horérios.

"2 Entendida a partir de uma mudanca de estilos de vida, a partir da rejeicéo & heranca dos anos de dedicago
excessiva ao trabalho, o tempo do chamado workaholic que da lugar a era dos worklovers, aqueles que
“trabalham para viver” e ndo “vivem para trabalhar”.
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aquisitivo (ndo surpreende a cor amarela, na camiseta usada por [er;] que é tida na cultura
ocidental como uma cor associada a riqueza, ao luxo, além da energia). Seguindo o
dispositivo tedrico-analitico escolhido para este estudo, importa discernir que essa
representacdo, & parte de leituras outras’, trabalham associacdes significantes que valorizam
0 momento tais como: entretenimento, pelo interesse na atividade confirmado pela diregéo do
olhar em [er;] e do modo como é manuseada a raquete (mdo desamassa os fios ap6s uma
rebatida) e satisfacdo, pelo leve sorriso no rosto de [er;].

O efeito discursivo de incitacdo trabalha uma recomendacdo do produto como o objeto
gue marca a entrada do sujeito nesse tempo particular, em que se veem imbricadas as questoes
de intensidade que Marcondes Filho e Castells preconizaram. Apesar da sugestdo de maior
liberdade para com o tempo, entende-se que a sincroniza¢do com outras atividades atualize o0s

efeitos do controle e da disciplina que ainda repercutem.

™ Como a que permitiria pensar que Murilo Benicio, em vista de interpretar um tenista em alguma producéo
dramaturgica, estivesse realizando o chamado laboratorio, periodo em que o ator experencia a realidade que
caracteriza o dia a dia do futuro personagem.
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6.3 Consideraces sobre as anélises

Os resultados das analises apontam para representacdes do tempo condicionadas por
determinacOes historico-ideologicas. Os processos discursivos que emergiram a partir da
dessuperficializacdo do corpus se encontram ancorados nesses pressupostos, que além de
constitutivos, marcam a articulagéo entre o tempo, a linguagem e o social.

Havendo ja-ditos que sustentam vinculos entre a temporalidade e designios outros
como imperativos econdmicos, constroi-se no discurso a identificacdo historica dos sujeitos
com saberes pré-estabelecidos. Reconhece-se, portanto, que o tempo discursivizado na
publicidade € expressdo de modalidades de existéncia material dos sujeitos, conformadas
ideologicamente e que funcionam imaginariamente em projecdes.

Identificou-se que no exemplar da década de 1970 ha uma énfase discursiva voltada a
um sentido de aceleracao e dependéncia, enquanto que no andncio dos anos 2000 o foco — ao
contrario do que se pensava no inicio desta pesquisa — passa a ser menos a velocidade e mais
a intensidade, embora haja sustentacdo pela memdria compartilhada do primeiro, mostrando
gue esse saber continua em vigor nos dias atuais. Os anuncios assinalam diferencas de ritmos
na experiéncia temporal e refletem ndo somente modos pelos quais o tempo é instituido e
interpretado, mas também conflitos entre formacgdes discursivas que fazem emergir outras
relagbes de sentidos, medindo forcas com os saberes vigentes e possibilitando o surgimento
de novas discursividades.

Do manejo intradiscursivo que dotava de um carater intimidante o tempo no primeiro
anuncio analisado, passa-se a uma estratégia conciliatoria, harmonizada, entre a existéncia dos
sujeitos e as exigéncias determinativas. Interditam-se sintagmaticamente referéncias ao temor
do atraso e da falha nas obrigac¢des. Substitui-se a injungéo ao tempo do trabalho para que seja
louvado o tempo do lazer, entendido como aquele que a pessoa dispde para se dedicar a si
mesma e que tem ganhado relevancia na sociedade contemporanea. Desvincula-se a imagem
do tempo como algo que aprisiona o sujeito, porem ele ainda vé conformada sua existéncia,
pois cada situacdo, cada nova posi¢do assumida no curso diério da vida requer adaptacdo a
temporalidades especificas, fazendo com que muitas sejam também as suas identidades.

Por isso se pode dizer que a forma-sujeito subserviente ao tempo no anincio dos anos
1970 transita para uma forma-sujeito contemporizado, afinado com os usos do tempo, no
ambito do anuncio dos anos 2000. A partir dessas observagdes e considerando as respectivas
condicBes socio-historicas, compreende-se a representagdo do tempo no primeiro anincio

como um discurso intransigente, objetivo e disciplinar, inscrito em uma FD cujas relacfes de
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sentidos mobilizam os sujeitos pela submissdo a inexoravel marcha do tempo; ja no segundo,
compreende-se que seja um discurso transigente, que trabalha a possibilidade, ainda que
momentanea, de descontinuacdo do regime determinativo, concedendo ao sujeito certa
autonomia sobre seu proprio tempo. O reldgio continua a sugerir controle, previsibilidade e
estabilidade, mas também indica melhor aproveitamento do tempo. Este trabalho encontra,
portanto, sinais de ruptura, mas também de manutencéo, pois ainda se vive em uma formacéo
social capitalista, em que o controle temporal é preponderante para o desenvolvimento
das atividades produtivas. Contudo, pelo menos na representacdo do segundo andncio, a
observancia por meio da repeticdo de gestos e da rememoracdo ininterrupta das atividades
com que se estd comprometido divide espago com tentativas de (des)submissdo a Lei e as leis
como diz Mariani (2009), tal é a forma como certos discursos insistem em organizar para o
sujeito seu “estar-no-mundo” (p. 50). Por isso se verifica que temporalidades ndo podem ser
simplesmente impostas sem que haja também processos contrarios, capazes de originar novas
discursividades. Tais deslocamentos, pela perspectiva assumida neste estudo, indicam
modificacdes na forma dos sujeitos lidarem com o tempo e de procederem no mundo.

A publicidade acompanha essas movimentacdes. Altera seu enfoque para melhor se
adaptar as mudancas ao seu redor, mostrando a flexibilidade e fluidez de seus discursos, sua
lingua de vento, tal como no entender de Pécheux. Por isso, acredita-se ter notado o seu duplo
papel: de testemunha e de agente, que ao acompanhar transformacdes se torna também canal
de difusdo destas. Manifestando as novas relagdes do tempo no ambito social, a publicidade
confirma a percepcao de Harvey, que a enxerga como um formidavel ponto de contato entre o
sujeito e as referidas alteracOes, pois consegue formar um ambiente de circulacéo de discursos
rapidamente adaptados (p. 259).

Apesar de se haver percebido como o tempo € intrinsecamente suscetivel de
modulagbes, de sofrer o manejo sintatico-discursivo a fim de representar na formulagdo a
devida discursividade que materializa a concretude das relagdes sociais, constata-se uma
instabilidade, o que se arrisca a pensar como uma “imprecisdo” entre o cronologico e o
discursivo, como se todo discurso sobre o tempo convivesse invariavelmente com a existéncia
de um impossivel especifico a esta dimensdo, algo como um real sobre o tempo, em sua
incompletude necesséaria aos sentidos.

Isso demonstra que o tempo realmente ndo pode ser tomado como natural, mas antes
um construto, conclusdo que permite afirmar a existéncia de uma gestdo do tempo. Para
apreender como ela se da, é preciso um gesto de leitura como o que aqui foi praticado, que

supere interpretacbes literais para se aproximar da deriva dos sentidos.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Revelados (e desvelados) manejos e representacdes nos anuncios publicitarios de
relogios, restituiu-se a historicidade que condiciona o voo do tempo em seus discursos.

Percebeu-se que as concepcdes sobre o tempo ndo podem ser tomadas como
arbitrérias, sendo para os proprios sujeitos, pois decorrem de experiéncias historicamente
determinadas. S&o discursos-outros, ja-ditos, recortes de memoria que amparam o0s dizeres
dos anuncios, sustentando efeitos de sentido sobre o tempo gque materializam, organizam e
legitimam préticas tendencialmente ligadas a l6gicas econdmicas e relacbes de poder. A
Anélise do Discurso foi decisiva para se conseguir acessar a constituicdo desses processos em
cada anuncio, demonstrando como filiacBes ideoldgicas, com o acréscimo necessario do
imaginario, fazem valer certos direcionamentos.

Assim, naquilo que foi observavel por meio do dispositivo construido, as
representagdes do tempo intradiscursivamente superam a dimensdo de cOmputo e
interdiscursivamente o elaboram de maneira diretiva, dissimulando definicBes a respeito do
tempo que o sujeito vive pela figura do reldgio. Desse modo, conforme diz Foucault “o tempo
penetra o corpo, € com ele todos os controles minuciosos do poder” (p. 151).

Foram identificados mecanismos linguistico-histéricos contribuintes para o
publicitéario elaborar sua peca, mas que deixam perceber intervencdes de diversas ordens e
fatores, sobre as quais vem a se assentar a estratégia publicitaria. Por isso, parece haver ficado
claro que na publicidade operam representacdes ja em funcionamento no interior de
conjuntura historica, sendo inevitavel, portanto, a transposicdo de certos saberes, valores,
ainda que trabalhados de modo particular, conforme o fazer persuasivo. Nessa transferéncia,
conecta-se a0 mundo social, produzindo manifestacbes bem articuladas ao que acontece na
concretude da existéncia dos sujeitos. Uma relagdo tdo proxima que a torna um produtivo sitio
de significancia (Orlandi, 1993), por onde se pode compreender processos de identificagéo,
sob o aporte ideolégico e imaginario e das contingéncias de cada producdo. Existindo
transformacg6es no discurso sobre o tempo, que alteram a propria experiéncia dos sujeitos, 0
anuncio ndo fica indiferente, mostrando que a publicidade como representacdo do social
também merece que se lute por ela’. A propésito, destaca-se o esclarecedor didlogo com
Pécheux, nos eventuais textos em que refletiu diretamente sobre a propaganda e sua

circunscrigdo as formas socio-histdricas.

" parafraseando capitulo do livro de Pécheux e Gadet, A lingua inatingivel.
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Sobre o0 percurso tedrico € possivel avaliar que os autores recobrados contribuiram de
forma decisiva para a produtividade das andlises desenvolvidas. A preocupacdo desde o inicio
do estudo era conseguir uma confluéncia de conhecimentos sobre os modos de apreenséo e
tratamento da temporalidade, de modo a superar os sentidos objetivos obtidos a partir das
inferéncias sobre fendmenos naturais. As reflexdes, advindas de diferentes perspectivas,
enriqueceram a proposta do estudo, mesmo quando se fez necessario o alinhamento aos
pressupostos da AD como no caso do trabalho de Fiorin, cuja valida indicacdo de que 0s
discursos estdo submetidos a temporalidade, precisou ser complementada pela nogdo de
historicidade de modo a se entender como se molda para os sujeitos a relacdo entre o que é da
ordem da linguagem e da ordem do mundo. Cabe também uma mencéo ao reconhecimento da
categoria intemporal, designada por Castells como predominante na contemporaneidade, e
que pelos resultados das analises pode ser considerada com certo comedimento, pois mesmo
se 0s sujeitos ndo vivem temporalidades indiferenciadas, pode ocorrer a negagdo a certas
modalidades de tempo por conta de determinados ritmos e condutas.

O percurso teorico em ambito discursivo, em certa medida, acompanhou o proprio
desenvolvimento conceitual e procedimental da AD, ainda de que forma breve e gradual, pela
mobilizacdo de nog¢des basilares ao discurso. Mostrando que o dizivel sobre o tempo deve ser
recuperado em suas incongruéncias diante da lingua, ou quem sabe, em suas convenientes
congruéncias que tentam validar e manter relagfes de poder.

Acredita-se que o éxito deste estudo esteja em mostrar que o objeto relégio de pulso
recebe uma investimento de significacdo acima da funcdo de registro e (de)marcacédo
numeérica, sendo relacionado a sancdo de duracBes e ritmos, a construcdo de percepc¢des
individuais e coletivas, deflagrando identificacdo ou desindentificacdo. As transformacdes na
representacdo indicam mudancgas nos usos e nos valores atribuidos ao tempo, demonstrando
ndo somente a possibilidade, mas a necessidade de se procurar compreender melhor os
processos envolvidos em certas concepgdes. Entende-se que 0s anuncios possibilitam
observar significados que confrontam a percep¢do humana, concorrendo para a significagdo
de suas praticas e colaborando para fomentar as sensacfes pelas quais se veem acometidos,
entre elas a que iniciou a problematizacdo” do presente estudo, apontando a incontornavel

contradicdo entre a linguagem e a historia. Porém, é evidente, se assim pode ser dito, que a

> A percepgdo originaria deste trabalho — ninguém mais tem tempo para ler textos longos — que estaria
afetando a atividade publicitaria, especificamente a do redator, e que parece ter tido sua vigéncia atestada, pelo
menos comparando os dois anincios, ja que o exemplar dos anos 2000 apresentou menos linhas de texto em
relagdo ao andncio dos anos 1970. Certamente, ndo se pode tecer uma generalizagdo, mas nao deixa de ser uma
exemplar “coincidéncia”.
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existéncia de um parametro para o tempo pelo qual tudo adquire um status mecanicamente
calculavel, ndo consegue dar conta do que s6 pode funcionar por meio de engrenagens
historicas.

Encerra-se este estudo, mas ndo a discussdo que o permeou. Alias, ela se prolonga e
ganha outros contornos pela convicgdo de que, ao se atentar para como o0 tempo € instituido,
surpreende-se condic¢des geradoras das formas de perceber sua passagem que confrontam a
significacdo igualitaria e padronizada de um instrumento como o relégio. Dito, ou melhor,

questionado de outro modo, em uma releitura do equivoco fundamental™

no direito burgués
que comenta Pécheux em Seméntica e Discurso, seria afinal o tempo mais igual para alguns

sujeitos do que para outros?

76 “Todos os homens sdo iguais, mas ha alguns que o sio mais que outros” (PECHEUX, 19954, p. 27).
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