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Sala 205 (em frente a secretaria do IFISP)

Optativa - 04 créditos

Prof. Alvaro Barreto

Optativa - 04 créditos

Profa. Rosangela Schulz

Optativa - 04 créditos

Prof. Carlos Gallo

Obrigatoéria (Doutorado) —
04 créditos

Prof. Daniel de Mendonca

Turno Segunda-feira Terca-feira Quarta-feira Quinta-feira Sexta-feira
Manha Metodologia: métodos e
técnicas de pesquisa
08:30h
Optativa - 04 créditos
Profa. Bianca Linhares
Tarde | Instituicoes Politicas | Democracia no Brasil: Politicas de Memoria: Teoria Politica Seminario Avancado IV
Brasileiras velhos e novos atores teorias e praticas
14:00h

Optativa — 02 créditos

Prof. Felipe Corral

*Disciplina “Seminario Avangado IV: Politica, Midia e Eleigdes”

Ementa: O objetivo da disciplina é o de apresentar e problematizar os estudos que relacionam Politica, Midia e Elei¢des no Brasil pds 1989, momento da primeira eleigdo direta para Presidente
da Repuiblica, dando destaque para a controvérsia do papel da midia ao longo destes trinta anos desde a eleigdo de Fernando Collor de Melo. Primeiramente sera apresentado o campo de estudo
sobre midia e politica (internacionalmente e nacionalmente). Em seguida serdo discutidos os primeiros estudos realizados no Brasil e a elei¢ao de Fernando Collor de Melo. Logo, sera examinado
o papel da midia na elei¢@o e na reelei¢do de Fernando Henrique Cardoso, em 1994 e 1998, respectivamente. Depois serd exposto o novo panorama e a nova relagdo da midia com a politica a
partir de seus efeitos com base nas vitorias de Luiz Inacio Lula da Silva em 2002 e 2006 e Dilma Rousseff em 2010 e 2014. Por fim, além de apontar novos elementos em relagdo a eleigdo
presidéncia de 2018, em que Jair Bolsonaro foi eleito Presidente da Republica, sera recuperado o debate e serd apresentada uma releitura dos indicadores de inteng@o de voto relacionados ao
papel da grande midia a partir do conceito de antagonismo e do conflito politico emergente durante o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), como uma variavel relevante na produgao

da vontade do eleitor e em seu processo de tomada de decisio associado ao voto.




