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RESUMO

A partir dos protestos de junho de 2013 o coletivo Midia Ninja ficou conhecido no
Brasil e no exterior pela cobertura in loco das manifestacbes em tempo real,
retratando tudo o que ocorria sem cortes ou edi¢cfes. A pratica do engajamento de
ativistas que se apropriam dos recursos disponiveis, sobretudo da internet e de
aparelhos eletrénicos, para ser “a midia de si mesmo” e construir uma narrativa
propria das acdes das quais participam, diante da insatisfagdo com as coberturas e
do enquadramento interpretativo dos grandes meios de comunicagao, contemplam o
que é definido como midiativismo. Compreendendo o fenbmeno como uma acgéo
coletiva de ativistas que utilizam a comunicagcdo como meio de atuacao, a presente
pesquisa investiga como se caracteriza o ativismo do Midia Ninja a partir da
utilizacdo das transmissdes ao vivo como repertorio de acdo coletiva. Para isso,
foram analisadas as transmissfes ao vivo do coletivo pelo periodo de doze meses,
compreendido entre maio de 2017 e abril de 2018, coletadas da pagina do Midia
Ninja no Facebook, para identificar a agenda de ac¢des constituida pelo midiativismo
Ninja a partir do seu repertério; delimitar as dimensfes espaciais contempladas
pelas acBes presenciais do coletivo; e verificar com quais outras formas de acéo e
contextos sociais os ativistas interagem ao utilizarem o repertério observado. A
pesquisa também contempla a abordagem do surgimento e da atuacdo do Midia
Ninja, bem como as referéncias tedricas centrais para o trabalho, como a construcdo
do proprio conceito de midiativismo, de repertdrio de acdo e a teoria dos movimentos
sociais e das acdes coletivas.

Palavras-Chave: midia ninja; midiativismo; acGes coletivas; repertério de acao.



ABSTRACT

From the protests of June 2013, the collective Media Ninja was known in Brazil and
abroad for the on-site coverage of the demonstrations in real time, depicting
everything that occurred without cuts or issues. The practice of engaging activists
who appropriate the available resources, especially the Internet and electronic
devices, to be "the media of oneself" and to construct a narrative of the actions they
participate in, in the face of dissatisfaction with the coverage and the framework
interpretive of the great media, contemplate what is defined as mediaativism.
Understanding the phenomenon as a collective action of activists that use
communication as a means of acting, the present research investigates how the
media activism is characterized by the use of live transmissions as a repertoire of
collective action. To do so, we will analyze the live broadcasts of the collective for the
period of twelve months, between May 2017 and April 2018, collected from the page
of the Media Ninja on Facebook, to identify the agenda of actions constituted by the
mediativism Ninja from his repertoire; to delimit the spatial dimensions contemplated
by the presential actions of the collective; and to check with what other forms of
action and / or spaces activists interact by using the observed repertoire. The
research also contemplates the approach of the emergence and performance of our
object of study, the Ninja Media, as well as the theoretical references central to the
work, such as the construction of the concept of mediativism itself, repertoire of
action and the theory of social movements and collective actions.

Keywords: ninja media; mediativism; collective actions; repertory of action.
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1. INTRODUCAO

Gritos de ordem, cartazes, reivindicacbes, bombas, confrontos e repressao
policial. O gigante acordou? A verdade é que ele nunca dormiu, pois em maior ou
menor intensidade as acdes coletivas de protestos sempre estiveram presentes na
histéria brasileira. Pontualmente, a diferenca é que as manifestacbes de junho de
2013 no Brasil apresentaram as particularidades de uma conjuntura histérica,
politica e social: multiddes tomaram as ruas e outras tantas assistiram a tudo de
suas casas em tempo real, sem cortes ou edi¢des, através do uso da internet e de
aparelhos eletronicos, como celulares e computadores, por exemplo. O
ordenamento e o funcionamento das sociedades, buscando contemplar as
perspectivas e as demandas dos diferentes agentes sociais, constantemente em
conflito, em suas posicOes societarias, sempre estiveram no cerne dos principais
problemas estudados pela ciéncia politica, desde as abordagens mais classicas até

as teorias contemporaneas.

Ao longo dos séculos muitas transformacdes impactaram o campo politico,
modificando as rela¢des sociais, politicas, econdmicas e culturais nele presentes.
Entre estes impactos estd o desenvolvimento da comunicagdo, que sempre foi
relevante para a organizacdo das sociedades, sobretudo com a ascensdo da
comunicacdo de massa que, acrescida da prépria centralidade constituida na vida
humana, como afirmam Miguel e Biroli (2010, p. 07), produziram “alteragbes
importantes na gestao do tempo cotidiano, deslocando as fronteiras entre diferentes
espacos e grupos sociais”. A rotina das sociedades foi reconfigurada pela evolugao
dos meios de comunicacdo, mais precisamente no século XVIII com a imprensa
escrita e no século XX com o surgimento do radio, da televisdo e, recentemente,
com a criagdo e a expansdo da internet e da comunicacdo em rede (MIGUEL &
BIROLI, 2010).

No Brasil, os estudos acerca das rela¢cdes entre o campo politico e o campo
da comunicagdo tém uma tradigcdo bastante recente, marcada pelo desenvolvimento
tardio. Em parte, isso se deve as caracteristicas da Ditadura Civil-Militar (1964-1985)
que, embora tenha se utilizado de estratégias comunicativas, principalmente no que
se refere ao processo de expansédo da televiséo, reprimiu e rompeu as conexdes de
liberdade de atuacdo entre a politca e a imprensa. Logo, os estudos em

comunicacdo e politica ttm uma relagdo direta com a redemocratizagdo do pais,
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sendo caracterizados também pelas pesquisas sobre 0s processos eleitorais, sob a
influéncia da primeira eleicdo presidencial apos a Ditadura Civil-Militar. Assim, é
somente a partir do final da década de 1970 e o inicio dos anos 1980 que os estudos
acerca da relacéo entre as areas comecam a surgir de maneira significativa (RUBIM
& AZEVEDO, 1998).

No campo politico as influéncias da ascensdo da comunicacdo como
instrumento de mediagdo com a sociedade civil sdo notdrias, “alterando formas do
discurso, relacéo entre representantes e representados e as vias de acesso para a
carreira politica” (MIGUEL & BIROLI, 2010, p. 07). Ha quatro dimensdes que podem
ser observadas nessas mudancas, segundo Miguel e Biroli (2010): o papel da midia
como principal intermediadora do campo politico; a adaptacdo do discurso politico
aos critérios de noticiabilidade da imprensa; a construcado da agenda publica sendo
pautada pelos veiculos de comunicacdo; e a gestdo da visibilidade diante dos
holofotes midiaticos. No cenario brasileiro, caracterizado pelos oligopdlios de
comunicacdo, que concentram grande parte dos grupos econdémicos do setor sob o
poder de poucas familias (MORAES, 2013), o papel e a influéncia da midia nos

processos politicos tornam-se ainda mais centrais.

A relacdo entre o sistema politico e o sistema de midia brasileiro é
classificada por Azevedo (2006), segundo o modelo proposto por Hallim e Mancini
(2004), como mediterraneo ou pluralista polarizado, a partir da analise do mercado
de midia, do paralelismo politico, do desenvolvimento do jornalismo profissional, do
grau e da natureza da intervencao estatal no campo da comunicacao, dos padroes
de conflito e consenso, do modelo democratico, dos valores politicos, das funcdes
do Estado e do regramento dos processos de regulamentacdo de governanca. Além
do monopolio familiar, a propriedade cruzada dos meios de comunicacdo, a baixa
diversidade de opinido politica, a influéncia das elites, os ciclos autoritarios e os
processos recentes de democratizacdo e de liberdade de imprensa estdo entre as
principais caracteristicas da relacdo entre a comunicagdo e o campo politico no
Brasil (AZEVEDO, 2006).

A insatisfacdo com a atuacdo dos veiculos de comunicacéo da grande midia®

durante a cobertura dos protestos brasileiros de junho de 2013, posicionando-se

! As referéncias aos termos ‘grande midia”, “midia hegemobnica”, “meios hegemobnicos”, “midia
tradicional” e afins estéo relacionados aos oligopdlios de midia, ou seja, aos grupos econémicos que
dominam o mercado da comunicacdo no Brasil, sendo proprietarios de diversos meios de
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contrarios as manifesta¢cdes, ao menos no inicio do ciclo de protestos, foi um dos
fatores centrais para a atuacao e o reconhecimento do coletivo onde esta inserido o
objeto de estudo desta pesquisa: o Midia Ninja. O coletivo Narrativas
Independentes, Jornalismo e Acao — significado para a sigla Ninja — surgiu dentre 0s
manifestantes, como ativistas-narradores dos préprios protestos dos quais
participavam, propondo a construcdo de uma narrativa alternativa a cobertura
proposta pelos grandes meios de comunicacdo. Além de construir outra
interpretacdo sobre o0s protestos, as acdes ativistas também tinham como
caracteristica a transmissao ao vivo in loco das manifestacées, onde a presenca da
grande midia chegou a ser rechacada, com a divulgacdo de relatos dos
participantes, cenas de violéncia, represséo e posicionamentos sobre 0 que ocorria

aos olhos dos ativistas.

O Midia Ninja é caracterizado como um coletivo de midiativismo ou
midialivrismo, conceito que vem sendo trabalhado pela literatura académica,
principalmente a partir de 2013, para definir as préaticas de ativistas que utilizam a
comunicacdo como estratégia de acao, intercambiando experiéncias de ativismo em
diferentes locais fisicos e no ciberespaco, para ser a propria midia de cobertura nas
circunstancias em que atuam defendendo suas ideias, lutas e reivindicacoes.
Autores como Maciel (2012) e Bezerra (2015), defendem, respectivamente, a
existéncia de uma sociedade “pdés-midia de massa” ou de uma “cultura de redes’,
com grande influéncia da internet, caracterizada pela perda da exclusividade das
grandes corporacfes de producdo de contetdo, o que possibilita o aumento da
horizontalidade, da participacao e da interacdo na sociedade, com a apropriacao das

novas tecnologias de informacgéo e comunicagao.

A expansdo do acesso a internet e a tecnologia tem um impacto fundamental
no contexto de oportunidades politicas que possibilitam as a¢cdes de coletivos como
o Midia Ninja. No Brasil, por exemplo, a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios Continua (Pnad C) de 2016, do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), apontou que 64,7% da populacdo acima de 10 anos de idade
esta conectada a internet, o que equivale a 116 milhdes de brasileiros. Segundo

Bezerra (2015, p. 41), a internet surge como “um novo impulso” a producdo de

comunicacao, seja de televisdo, radio, jornal impresso ou na internet, em diferentes regiées do pais,
bem como o seu conjunto de emissoras afiliadas. Moraes (2013) trata do sistema midiatico e de suas
principais caracteristicas.
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informagao contra-hegemonica, observando o impacto do avanco tecnologico “na
articulacdo de acdes e movimentos sociais”, beneficiados pelo fato de que “as
iniciativas em rede costumam ocorrer sem burocracias, valendo-se de uma cultura

de trocas constantes de informagdes, sem maior complexidade operacional”.

Conforme Padovani (2016, p. 17) “o ativismo sempre constitui uma relagao
direta com a midia, no qual as mudancas sofridas ao longo do tempo em um campo
acabaram por influenciar diretamente o outro e vice-versa”. Segundo o autor, “o0
ativismo contemporaneo também possui grande parte de sua atividade concentrada
na utilizacdo das mais diversas plataformas midiaticas para criar efeitos de
visibilidade e engajamento” (PADOVANI, 2016, p. 32), tendo como objetivo o
estimulo as pessoas para “participar de atos, disseminar conteudos de midia ou
colaborar com a produgéo de novos materiais” (PADOVANI, 2016, p. 32). Durante as
manifestacdes de junho de 2013 houve, de acordo com Jesus (2015, p. 29), “uma
constante troca de informacfes que vao da sugestdo de enquadramento, aviso
sobre zonas de tensado, até a solicitacdo de entrevistas com os manifestantes”,

possibilitados pela relagédo dial6gica direta entre emissor e receptor.

A relacdo entre as acdes coletivas e os meios de comunicagdo é observada
por Maia (2010), que explica que, por um lado, embora haja a contestacdo da
vigéncia do modelo de mercados de oligopdlios na comunicacao brasileira, por
outro, ha a necessidade de insercdo de diferentes tipos de acdes coletivas na
agenda da grande midia, buscando o enquadramento desejado nas abordagens da
defesa de suas pautas e reivindicagcdes. A autora aborda como exemplo as teorias
da Mobilizagdo de Recursos, da Mobilizagdo Politica e da Identidade Coletiva e do
Reconhecimento, que sdo abordadas no capitulo que trata do referencial teorico,
para explicar as influéncias dos grandes meios de comunicacdo, que alcancam
cerca de 95% das residéncias brasileiras através da televisdo (MIGUEL & BIROLI,
2010), por exemplo, nos processos de mobilizacdo, organizacdo e atuacdo das

acoOes coletivas e dos movimentos sociais.

A cena classica dos midiativistas empurrando um carrinho de supermercado,
que servia para carregar 0s equipamentos, marca a participacdo do Midia Ninja nas
manifestacbes de 2013. A repercussao dos conteudos do coletivo e as convocacdes
para que os manifestantes fizessem parte das coberturas fomentaram ainda mais o

seu crescimento. Os espacos tradicionais da grande midia ndo eram o0s Unicos
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mediadores do campo politico naquela ocasido e isso ndo se deu apenas pelo
protagonismo da comunicagdo ativista, pois a desconfianga institucional também
questionava o papel desempenhado pelos grandes veiculos de comunicacédo. De
fato, as manifestacdes ndo eram mais apenas pelos vinte centavos no aumento das
passagens de Onibus e as proporgdes tornaram-se cada vez maiores. As coberturas
Ninjas, realizadas de dentro das préprias mobilizacdes, revelaram outras visées das
manifestacbes, em tempo real, diferente das abordagens editadas e convencionais

do modelo tradicional da grande midia.

Uma frase lida no site de rede social Twitter define para Lorezontti (2014)
aquilo que a autora considera como “uma sintese perfeita dos novos tempos na
comunicagao” (p. 06): “Nao precisamos da midia partidarista, temos celulares!”. A
partir dos protestos de 2013, emergiu a necessidade de novas interpretacdes acerca
das acdes coletivas, dos atores sociais presentes no campo politico e das
conjunturas politicas que levaram a uma explosdo de manifestacbes por todo o
Brasil em junho daquele ano. Dentre os fenébmenos que ganharam notoriedade esta
o Midia Ninja, onde insere-se 0 objeto de estudo desta pesquisa, e o midiativismo,
conceito que faz parte do aporte tedrico deste trabalho. O desenvolvimento desta
dissertacdo busca contribuir com a investigacdo e a compreensao do midiativismo

como uma dessas novas questfes apresentadas ao campo da ciéncia politica.

Com o0 engajamento dos ativistas e a apropriacdo dos recursos disponiveis,
os Ninjas empregam suas estratégias de acdo, que podem ser definidas como
repertério. A principal delas é a transmissdo ao vivo que, como vimos, foram
relevantes para a atuacdo durante os protestos de 2013 e continuam tendo
importancia nas acdes coletivas dos midiativistas. Diante disso, a presente pesquisa
desenvolve-se a partir do seguinte problema: como se caracteriza o ativismo do
Midia Ninja a partir da utilizacdo das transmissfes ao vivo como repertorio de acéo
coletiva? O objetivo geral € investigar a caracterizagcdo do Midia Ninja a partir da
utilizacdo das transmissfes ao vivo como repertério de agéo, tendo como objetivos

especificos:
a) ldentificar a agenda de ac¢des constituida pelo midiativismo Ninja a partir do
seu repertorio;
b) Delimitar as dimensdes espaciais contempladas pelas a¢bes presenciais do

coletivo;
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c) E verificar com quais outras formas de agdo e contextos sociais 0s ativistas

interagem ao utilizarem o repertdrio analisado.

Posto que foram apresentados o problema de pesquisa, bem como o0s
objetivos geral e especifico do presente estudo, pode-se expor uma hipotese a
investigacdo: o coletivo Midia Ninja, conhecido no Brasil e no mundo a partir dos
protestos de junho de 2013, principalmente pelas transmissdes ao vivo in loco das
manifestacdes, como participantes-narradores, pode ser caracterizado com a analise
das transmissdes como repertério de acdo coletiva por uma agenda de mdultiplas
tematicas, relacionadas tanto a pautas factuais, ou seja, aqueles temas
momentaneos, como as lutas histéricas de grupos e movimentos sociais; com um
ativismo caracterizado pela descentralizagcdo das acbes, contemplando uma
variedade de espacos territoriais acerca dos atores engajados a partir do advento da
internet e de outros recursos disponiveis; interagindo com outros formas de acéo
relacionadas, principalmente, a contextos sociais de manifestacfes, protestos e

acOes diretas afins.

O estudo é desenvolvido a partir de uma pesquisa que combina os métodos
qualitativo e quantitativo para analisar as transmissdes ao vivo coletadas da pagina
do coletivo Midia Ninja, no site de rede social Facebook, referentes ao periodo de
doze meses, de maio de 2017 a abril de 2018. E apresentado um arcabouco teérico
acerca do objeto de estudo e dos principais conceitos envolvidos nesta pesquisa que
trata: do Midia Ninja, desde a sua criacdo até as acdes mais recentes do coletivo; do
conceito de midiativismo a partir de diferentes autores que abordaram o assunto e
suas principais caracteristicas; da teoria acerca das acdes coletivas e dos
movimentos sociais; e da nocdo de repertério, onde estdo inseridas as transmissdes
ao vivo que foram analisadas. Assim, o presente trabalho esta dividido em trés
capitulos, além da introducéo e das considerac¢des finais, onde serdo abordados: o
Midia Ninja, as referéncias tedricas e as analises.

Nesta introducéo, apresento como se organiza a presente dissertacao, qual o
problema de pesquisa norteador deste estudo, seus objetivos geral e especificos,
quais foram os dados analisados na investigacdo, a hipdtese e a metodologia
proposta, bem como os principais aspectos, teorias e conceitos que foram utilizados
ao longo da pesquisa. Ressalto também algumas questdes centrais para a

compreensao da relacdo entre a comunicacdo e a politica, como a relevancia da
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ascensao da comunicagdo de massa para o campo politico, as principais influéncias
advindas da centralidade da midia e dos meios de comunicagéo nas sociedades e 0
paradoxo do dilema da midia (JASPER, 2016) para as acdes coletivas que, ao
mesmo tempo em que reivindicam as praticas dos grandes meios de comunicacéo e
a quebra do oligopdlio no setor também necessitam estar enquadrados na
interpretacdo destes meios hegemonicos para difundir suas lutas e alcancar seus

objetivos.

No primeiro capitulo, o Midia Ninja é apresentado a partir do contexto dos
protestos de junho de 2013, momento em que ficou conhecido no Brasil e no
exterior. Apesar da compreensdo das manifestacées de 2013 ndo estarem no foco
deste trabalho, sdo apresentadas as interpretacdes de diferentes autores sobre o0s
protestos, a fim de contextualizar este momento central para a proje¢cao do coletivo
Ninja. Também s&o abordados, especificamente, o0s principais episodios e
informacBes das manifestacbes de 2013 e a participacdo do Midia Ninja nos
protestos, principalmente a partir da utilizagdo das transmissdes ao vivo como
instrumento de acdo. Sao retomados ainda o surgimento, a atuagéo e a organizagao
do movimento Fora do Eixo, que foi o berco do coletivo midiativista a partir de

experiéncias e praticas afins com as acdes Ninja, desde 2011.

No segundo capitulo, o referencial teérico que embasa o presente estudo é
abordado, tratando-se dos aspectos concernentes aos conceitos de midiativismo, de
acOes coletivas, de movimentos sociais e de repertério de acdo coletiva, e
apresentando-se as principais caracteristicas que sao convergentes e divergentes
na compreensdo do Midia Ninja como um coletivo de midiativistas que agem
coletivamente. Para retomar a literatura sobre o midiativismo e o Midia Ninja, foi
realizada uma revisdo bibliografica acerca dos trabalhos de pés-graduacéo?®, em

niveis de mestrado e doutorado, produzidos entre os anos de 2012 e 2017,

A opcéo de realizar a revisdo de literatura somente com os trabalhos de pds-graduacéo, em niveis
de mestrado e doutorado, € justificada por dois motivos: primeiro, pelas dificuldades encontradas em
delimitar as fontes de pesquisas que seriam utilizadas, pois hd uma variedade de periddicos, de anais
de eventos e afins que tratam dos temas abordados, sobretudo no que tange a interseccao entre o0s
campos da comunicagdo e da politica, o que impossibilita a concentracdo da pesquisa em fontes
determinadas com a adocdo de critérios satisfatérios de escolha; sendo assim, optou-se pelos
trabalhos disponiveis no Catalogo de Teses e Dissertacdes da CAPES, que concentra produgdes de
todas as areas do conhecimento, contemplando um periodo de tempo significativo e instituigcfes de
ensino de todas as regides do territdrio nacional, cabendo justificar ainda que os trabalhos
encontrados estdo no mesmo nivel de ensino da pesquisa proposta. Contudo, conforme foi
mencionado, também utilizaremos outras produgbes académicas consideradas relevantes para a
pesquisa desenvolvida.
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utilizando como fonte de pesquisa o Catélogo de Teses e Dissertacdes da CAPES?.
Também sao utilizadas outras producdes acerca da tematica abordada e do objeto

estudado consideradas relevantes pelas suas contribui¢es.

No terceiro capitulo, sédo apresentadas as andlises acerca das transmissdes
ao Vvivo coletadas da pagina do Midia Ninja, no Facebook. Inicialmente, € retomada e
aprofundada a metodologia proposta para o desenvolvimento deste estudo. E, antes
do processo analitico, sdo apresentadas também as categorias de andlises
propostas. Por fim, sdo apresentadas as analises da agenda de atuacdo do Midia
Ninja, das dimensfes espaciais das acbes do coletivo e dos espacos e contextos
sociais com quais os midiativistas interagem durante as transmissdes ao vivo. Ainda
neste capitulo, retomarei os resultados das andlises realizadas acerca das
transmissGes ao vivo como repertério de acdo coletiva para apresentar minhas

principais observacoes e discussoes.

® O Catdlogp de Teses e Dissertacgbes da CAPES estda disponivel em:
http://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/ <acessado em 02/05/2018>.


http://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/
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2. O MIDIA NINJA

2.1. Protestos de Junho de 2013: o Brasil conhece o Midia Ninja.

Passados mais de cinco anos dos protestos que tomaram as ruas de diversas
cidades do Brasil em junho de 2013, embora tenham sido abordadas por diferentes
autores (BRINGEL, 2013; MARICATO, 2013; SCHERER-WARREN, 2013; GOHN,
2014, 2016; PINTO, 2017%; MENDONCA & FIGUEIREDO, 2018), as manifestacdes
ainda sao objeto de interpretacées na academia, com convergéncias e divergéncias
sobre diversos de seus aspectos, principalmente acerca de suas motivacoes e de
suas consequéncias. Apesar de adotar as perspectivas de alguns autores acerca
dos acontecimentos, o objetivo deste trabalho ndo é investigar com profundidade os
protestos que ocorreram no Brasil, mas sim utilizar algumas caracterizacdes e
explicacBes que Ihe sdo atribuidas para contextualizar o tempo e 0 espagco em que 0
Midia Ninja, onde esta inserido o objeto de estudo da pesquisa, torna-se conhecido
para grande parte da populacdo brasileira pela sua atuacdo na cobertura dos

protestos.

Rolnik (2013, p. 08) lembra que durante as manifesta¢gdes “houve uma disputa
nos cartazes empunhados pelo conjunto heterogéneo que ocupou as ruas’ e,
consequentemente, “uma guerra de interpretacdes das vozes rebeldes”. A autora,
metaforicamente, afirma que os protestos foram como um terremoto que “perturbou
a ordem de um pais que parecia viver uma espécie de vertigem benfazeja de
prosperidade e paz, e fez emergir ndo uma, mas uma infinidade de agendas mal
resolvidas, contradigdes e paradoxos” (ROLNIK, 2013, p. 08). Ha interpretagdes que
vao além das narrativas tradicionais dos protestos de junho de 2013, como a
tributacdo, a ma qualidade dos servicos publicos e a corrup¢do (ROLNIK, 2013),
entre outras, para analisar questfes distintas relacionadas aos fatos ocorridos, como
a demanda pela ampliagdo dos direitos sociais (BRAGA, 2013), as proprias

reivindicacbes em torno das tarifas do transporte publico (PESCHANSKI, 2013), o

* Pinto (2017) observa as manifestacdes de junho 2013 de forma conjuntural, analisando também os
protestos contra a Copa do Mundo, em 2014, e as manifestacBes favoraveis ao impeachment da
Presidente Dilma Rousseff (PT), em 2015, relacionando-os, para “demonstrar que, no decorrer de
cerca de dois anos, houve um deslocamento discursivo em uma diregdo conservadora” (p. 100).
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direito a cidade (HARVEY, 2013) e os problemas relacionados a politica urbana e a
necessidade de uma reforma acerca da tematica (MARICATO, 2013).

Bringel (2013) identifica que manifestagbes como as de 2013 no Brasil
apresentam-se como desafios tedricos e politicos, para a compreensdo da
indignacdo social contemporanea’®, pela necessidade de “adaptar e renovar nossas
formas de luta e de interpretacdo das agdes coletivas”, ressaltando os fatores
relacionados as atuacBes dos novos atores sociais presentes no campo politico,
como os “do maior protagonismo da agéncia individual, da configuracdo de novos
atores, de militdncias mdultiplas e organizacdes mais descentradas (conquanto nao
espontaneas) e de repertorios mais mediaticos e performaticos” (BRINGEL, 2013, p.
45). Segundo Bringel (2013, p. 44) “no momento de eclosdo de protestos e
mobiliza¢cées de massa, como as ocorridas em junho de 2013 no Brasil, nem sempre
os sentidos da acao coletiva estdo cristalizados em pautas definidas ou agendas e

demandas bem estruturadas”.

Ainda que possamos apontar diversas reivindicacdes que foram levadas as
ruas a partir de junho de 2013 em todas as regibes do pais, as manifestacdes
surgem a partir de uma pauta especifica, que tem seus primeiros protestos®
protagonizados em Porto Alegre, no Rio Grande do Sul (RS), em janeiro: a
diminuicdo nas tarifas do transporte publico (PENNINI, 2015; CARVALHO, 2016).
Como define o proprio Movimento Passe Livre (MPL) de Séo Paulo (2013, p. 13) as

7 «

reivindicacbes sobre o transporte coletivo’ “assaltam a histéria das metropoles

brasileiras desde a sua formacgao”, ndo sendo, portanto uma questdo nova na

° Bringel (2013) busca “um entendimento mais amplo (embora inevitavelmente parcial e provisdrio)
das mobiliza¢des sociais recentes no Brasil, examinando seu contexto inicial e suas motivagdes; sua
inser¢cdo em cenarios mais amplos de protestos globais; algumas coordenadas espaco-temporais; 0s
atores e as experiéncias dos ativistas envolvidos; e algumas tendéncias de futuro” (p. 44).

6 Apesar de haver uma centralidade em relagdo ao MPL como protagonista na convocacao para o0s
protestos de junho de 2013, sobretudo na literatura acerca do assunto, cabe ressaltar que o
movimento social ndo estava organizado em todas as cidades onde ocorreram manifestacées, logo
nem todas as organizacdes e convocacdes de protestos podem ser atribuidas ao MPL. Houve outras
organizacfes, inclusive de cidaddos autbnomos em relacdo aos movimentos sociais tradicionais, que
estiveram na linha de frente dos protestos em diversos municipios do pais.

" O Movimento Passe Livre de S&o Paulo (2013, p. 13-14) afirma que “num processo em que a
populacdo € sempre objeto em vez de sujeito, o transporte € ordenado de cima, segundo os
imperativos da circulacdo do valor. Dessa forma, a populacdo é excluida da organizacdo de sua
propria experiéncia cotidiana da metropole, organizacdo essa que se realiza principalmente pelo
sistema de transporte, o qual restringe a mobilidade ao ir e vir do trabalho e coloca catracas em todos
os caminhos da cidade. E, no momento que se fortalecem as catracas, as contradicbes do sistema
tornam-se mais evidentes, suscitando processos de resisténcia. E em meio a essa experiéncia
concreta da luta contra a excluséo urbana que se forjou o Movimento Passe Livre”.



24

agenda de reivindicacées sociais®. Mas foi a partir delas que junho de 2013 nasceu.
A luta contra “um sistema completamente entregue a légica da mercadoria®
(Movimento Passe Livre — S&o Paulo, 2013, p. 13) foi atropelada pela pluralidade de
demandas de milhares de pessoas que sairam as ruas para reivindicar o que nao

Ilhes agradava no pais.

Mesmo a pauta principal tendo sido o aumento das tarifas de Onibus, e
Scherer-Warren (2014) ressalta que as demandas do MPL nédo se limitam a tais
reivindicagdes, “elas baixaram em mais de cem cidades e, ainda assim, as
manifestagdes prosseguiram” (SECCO, 2013, p. 71). Se tomarmos como referéncia
a cidade de Sé&o Paulo, no centro do pais, observamos que 0s quatro primeiros
protestos organizados pelo MPL-SP, de 06 a 13 de junho de 2013, tiveram uma
adesdo baixa de participantes, conforme aponta Secco (2013, p. 73)°. Bringel (2013,
p. 45) observa que “nas primeiras mobilizagcdes prévias a repressdo, nota-se
também que a cobertura dos meios convencionais foi praticamente nula e que o
perfil dos participantes era de militantes com algum engajamento prévio em
mobiliza¢des sociais”.

Secco (2013) aponta que, segundo as estimativas da Policia Militar de Sdo
Paulo, os protestos dos dias 06 e 07 de junho “seguiram a tradicional capacidade de
arregimentacdo do MPL, em protestos de rua (cerca de 2 mil pessoas)” (p. 73). No
dia 11 de junho, embora tenha reunido cerca de trés vezes mais manifestantes que
as duas datas anteriores de mobilizacdes, o terceiro dia de protestos nao foi
significativo em relacdo ao nimero de pessoas que sairam as ruas, tendo sido
marcado por confrontos envolvendo os manifestantes e as for¢cas de seguranca

publica. Contudo, a repressao policial aos protestos e a repercussao das acdes

® O Movimento Passe Livre de S&o Paulo (2013) aponta que “para comecar a compreender esse
processo é preciso que voltemos a, no minimo, 2003, quando, em resposta ao aumento das
passagens iniciou-se em Salvador uma série de manifestacdes que se estenderam por todo o més de
agosto daquele ano, que ficou conhecida como a Revolta do Buzu” (p. 14). Outra mobilizacao
significativa de reivindicacdes sociais acerca do transporte coletivo foi a Revolta da Catraca, ocorrida
em Floriandpolis, em 2004, que, além de resultar na revogacéo do aumento das passagens por parte
do Poder Publico, através de ocupacdes de terminais e bloqueios de vias, também “serviram de base
para a fundagdo do MPL, no ano seguinte” (p. 15). Ha outras revoltas e mobilizagbes, anteriores a
junho de 2013, que também sao lembradas pelo Movimento Passe Livre de S&o Paulo (2013): em
Sao Paulo e Vitéria, em 2006; no Distrito Federal, em 2008; em Teresina, em 2011; em Aracaju e
Natal, em 2012; e em Porto Alegre e Goiania, em 2013.

° Os nimeros apresentados reinem estimativas divulgadas pela Policia Militar de Sdo Paulo, do site
Brasil de Fato e do Data Folha, sendo o ultimo o responsavel pelo dado principal, que refere-se ao
ato do dia 17/06/2013, com a participacdo de cerca de 250 mil pessoas.
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truculentas das forcas de seguranca puUblica causaram uma espécie de
solidariedade social com as manifesta¢des, fazendo com que o ato do dia 17 de
junho, reunisse cerca de 250 mil pessoas, segundo as mesmas estimativas
anteriores. Houve também uma atencdo maior em relacdo a cobertura dos meios

tradicionais de comunicacao.

Almeida (2015, p. 18) explica que “a explosdo da cdlera social aconteceu
apos o anuncio do aumento das tarifas de transporte publico coletivo, em varias
cidades e as noticias de repressao e truculéncia policial”, afirmando ainda que “as
redes de protestos se espalharam pelo pais como uma reacéo explosiva de sentidos
e emoc0des, tal qual uma catarse, instigada pela resposta truculenta do Estado, por
meio da policia e pela midia convencional” (ALMEIDA, 2015, p. 24), ambas
responsaveis por tentar deslegitimar, inicialmente, as manifestacbes. Lorenzotti
(2014, p. 24) afirma também que “a repressdo violenta levou grande parte da
populacdo — e no inicio a midia, que de um dia para o outro, literalmente, mudou de
posicdo — a apoiar as manifesta¢des, e ganhou repercusséao internacional”. A virada
no posicionamento da grande midia acerca das manifestacdes € observada por
diferentes autores (CARLOS, 2015; LIMA, 2015; LUZ, 2015; SILVA; 2015;
BEZERRA, 2015; PENNINI, 2015; MENDEZ, 2016; MAIA, 2016; ABREU, 2016).

Para Scherer-Warren (2014, p. 419) “o repudio a repressao legitimada pelo
Estado, por um lado, e a solidariedade a liberdade de expressédo da cidadania, por
outro, formaram o mote para a ampliacdo das manifestagdes em todo o pais”. Assim
como foi capaz de mobilizar milhares de pessoas para estarem juntas no mesmo
espaco, junho de 2013 foi formado por sujeitos de singularidades diversas e, muitas
vezes, antagbnicas, convergindo, em maior ou menor grau, para o que Hardt e Negri
(2007) identificam como multiddo'®. E dificil construir um cenario politico de
contestacao afim para os protestos ampliados de 2013 diante da sua diversidade de

reivindicacdes. Dividiam o mesmo espaco, por exemplo, manifestantes contrarios a

19 Abreu (2016, p. 12) explica que “Hardt & Negri (2005) criam a ‘dicotomia’ entre império e o que
denominam multiddo, que surgiria dentro das redes de poder do proprio Império, e seria uma
alternativa diferenciada ao mesmo. O Império ndo se resume a um Estado-nacdo detentor do poder,
mas a uma rede de Estados e elites empresariais e bancérias, que ancoram seu funcionamento
tradicionalmente em crises e guerras. A multiddo por sua vez representa uma multiplicidade de
culturas e etnias, que comec¢am cada vez mais a se articular conjuntamente em torno de um projeto
coletivo de sociedade e de uma democracia global. Multiddo se diferencia do conceito de povo, que
esta alicercada em uma nocéo de uniformidade, que pode ser circunscrita a uma nacionalidade, raca
ou etnia, onde se forca uma regularidade de facil apreensao e previsao, que nao ocorre facilmente na
multidao”.
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qualquer tipo de violéncia ou depredacédo e os Black Blocs, grupos reconhecidos
pelas acbes de ataques diretos a patrimonios de determinados grupos econdmicos.

Lorenzotti (2014, p. 24) explica que na sequéncia das cenas de repressao as
manifestacdes “novos atos revelavam uma polissemia, uma multiplicidade de temas,
como gastos publicos em grandes eventos esportivos, ma qualidade dos servicos
publicos, indignacdo com tantas coisas”, resume. Bezerra (2015) afirma que, neste
cenario de uma variedade de reivindicagcbes e de atores sociais, “as pessoas
queriam de alguma forma expressar o seu descontentamento social” (p. 11). E a
partir de 13 de junho e, principalmente do dia 17 do mesmo més, que 0s protestos
sdo convocados pelo MPL, bem como por outras iniciativas e ocorrem
concomitantemente em diversas cidades do pais, como: Sao Paulo (SP), Natal (RN),
Porto Alegre (RS), Santarém (PA), Macei6é (AL), Rio de Janeiro (RJ), Santos (SP),
Séo Carlos (SP) e Sorocaba (SP) (CARVALHO, 2016), entre outras.

Em 13 de junho, a Folha de S. Paulo, um dos jornais de maior circulagdo no
pais de acordo com a Associacdo Nacional de Jornais'* (ANJ), lancou em seu
editorial uma convocacédo para que as forcas de seguranca publica tomassem conta
da situacado, intitulado: “Retomar a Paulista”. Lorenzotti (2014) diz que o jornal
‘comentava o resultado de depredagbes ocorridas durante a terceira passeata
organizada pelo Movimento Passe Livre na Avenida Paulista, em S&o Paulo”. O
editorial também denominou, pejorativamente, o MPL como “grupelho” e os
manifestantes como “marginais” e “oportunistas”, devido ao horario de chamamento
dos protestos, identificado pelo veiculo como um momento de grande movimento na
via publica (LORENZOTTI, 2014).

2.2. 2013 continua: a atuacao Ninja nos protestos.

Em 13 de junho, cerca de 5 mil pessoas participaram da manifestacdo em
Sdo Paulo (SECCO, 2013). A repressdo policial foi ainda maior do que na
manifestagdo anterior, sendo o dia que marcou a virada das jornadas de junho.
Lorenzotti (2014) aponta que foi nesse periodo que “a cobertura da Midia Ninja
comecou a ganhar destaque, oferecendo imagens obtidas diretamente das ruas,

sem edi¢cdo, colhida pelos celulares de varios reporteres ativistas e transmitidas

1 Disponivel em: http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/ <acessado em 20/03/2018>.


http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/
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imediatamente pelas redes sociais” (p. 27). Abreu (2016) chama a atencdo para o
fato da acdo Ninja sempre optar pela parcialidade “assumindo partido de alguns
grupos e rechacando outros, manifestando opinides pessoais, fazendo perguntas
constrangedoras para policiais e manifestantes que se posicionam de maneira
conservadora” (p. 156). Scherer-Warren (2014, p. 421) afirma que “a Midia Ninja
teve um papel relevante durante as manifestacdes, no sentido de divulgacdo dos
fatos a partir de uma perspectiva mais proxima dos movimentos que ocuparam as

ruas’.

Scherer-Warren (2014, p. 427) aponta que a multiplicidade de manifestantes
era composta por “participantes de movimentos organizados, de partidos politicos,
membros de grupos semiorganizados de expressdo estética e cidaddos
individualizados, simpatizantes com as causas em pauta”. Cabe ressaltar que,
embora houvessem militantes partidarios e de outras entidades organizadas nos
protestos, por vezes o repudio as organizacdes politicas tornava-se também um ato
de rechaga aos partidos, aos movimentos sociais e afins por parte de alguns
manifestantes. A autora explica que tal multiplicidade encontrava convergéncia,
inicialmente, com “o direito as vozes da cidadania nos espacgos publicos e as
respectivas manifestacdes” e, posteriormente, o que unificou esses atores sociais
“foram os questionamentos e a reprovacgao as politicas institucionais de uma forma
geral, os quais se construiram através de uma espécie de articulacdo discursiva
informal e efémera” (SCHERER-WARREN, 2014, p. 422).

O MPL é definido por Bringel (2013) como movimento madrugador ou
movimento iniciador (MC ADAM, 1995), ou seja, aquele que deu inicio ao que viria a
ficar conhecido como “Levante de Junho de 2013”. O autor pontua que, ao contrario
da previsdo tedrica do campo dos estudos em movimentos sociais, 0s movimentos
derivados, ou seja, aqueles que surgem a partir dos desdobramentos das ac¢des dos
movimentos iniciadores, no caso brasileiro os multiplos atores sociais que entraram
em cena apos a repressao policial, 0 movimento de solidariedade aos protestos de
junho de 2013 e a cobertura diaria da midia, inserem-se nas manifestagfes a partir
da atuagdao dos movimentos iniciadores, "sem, contudo, manter lagos fortes,
enquadramentos sociopoliticos, formas organizativas, referéncias ideologicas e
repertérios de mobilizagdo que os una ao MPL e/ou outros iniciadores” (BRINGEL,
2013, p. 45).
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Ao fendbmeno de desconexdao entre 0s movimentos iniciadores e o0s
movimentos derivados, Bringel (2013) denomina como “desdobramento societario”,
que ocorre “quando na difusdo de setores mais mobilizados e organizados a setores
menos mobilizados e organizados os grupos iniciadores acabam absolutamente
ultrapassados’® (BRINGEL, 2013, p. 45), abrangendo no caso brasileiro a
populacdo para além dos setores de movimentos organizados. Para Bringel (2013)
as manifestacbes no Brasil se diferem de outras mobilizacdes de indignacéo
ocorridas na Europa e nos Estados Unidos porque possuem, por exemplo, um
repertorio pro-ativo e ndo reativo (TILLY, 1978), como nos casos citados, sendo o
primeiro caracterizado pela demanda de novos direitos ou pela exigéncia da garantia
material de direitos previstos formalmente; e o Ultimo, pela defesa de direitos

historicamente conquistados e garantidos.

Scherer-Warren (2014) afirma que os movimentos sociais tradicionais, exceto
o Movimento Passe-Livre (MPL), sairam as ruas somente a partir de 11 de julho de
2013, apresentando demandas como: a reducdo do preco das passagens; melhorias
em servi¢os publicos, como o transporte publico, a saude e a educacao; fim do fator
previdenciario; reajuste para os aposentados; reducdo da jornadas de trabalho; e
contrariedade a terceirizacdo, entre outras. Gohn (2016, p. 135) lembra também que
“varias manifestacbes ocorreram paralelamente aos protestos de junho”, como as
marchas das vadias e da maconha, ocupag0des, paradas gays, mobilizacbes contra a
Copa do Mundo e a marcha da familia, por exemplo. A autora ressalta que “todas
essas eram parte de movimentos sociais ou grupos de pressao ja conhecidos nas
ultimas duas décadas” (GOHN, 2016, p. 135).

Os protestos de junho de 2013 ndo cabem numa interpretacdo Unica,
tampouco € possivel apontar inicio, meio e fim para o horizonte de mobilizacdes,
bem como novas praticas e atores sociais que entraram em cena. Mendonca &
Figueiredo (2018), que realizaram entrevistas com ativistas que participaram dos

protestos em S&o Paulo e Belo Horizonte, definem que “Junho colocou entre as

2 No dia 21 de junho de 2013, o MPL anunciou a sua retirada dos protestos motivado pela

discordancia com algumas pautas e posicionamentos defendidos nas manifestagcdes, como: o
antipartirismo, posicionando-se o MPL como apartidario; a criminalizacdo do aborto; e a reducéo da
maioridade penal, entre outros. O anuncio foi repercutido nos jornais Estadao e O Globo, entre outros
meios de comunicacdo. As matérias estdo  disponiveis, respectivamente, em:
https://lwww.estadao.com.br/noticias/geral,passe-livre-se-retira-de-manifestacoes, 1045645 <acessado
em 27/01/2018>; e https://oglobo.globo.com/brasil/movimento-passe-livre-sai-de-protesto-nao-
levanta-bandeiras-8764635 <acessado em 27/01/2018>.


https://www.estadao.com.br/noticias/geral,passe-livre-se-retira-de-manifestacoes,1045645
https://oglobo.globo.com/brasil/movimento-passe-livre-sai-de-protesto-nao-levanta-bandeiras-8764635
https://oglobo.globo.com/brasil/movimento-passe-livre-sai-de-protesto-nao-levanta-bandeiras-8764635
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pessoas o imperativo de estar l14. Por isso, alguns entrevistados destacam que fazer
parte daquilo refletia o cumprimento de um dever e que simplesmente ndo havia
espaco para alternativa contraria” (p. 07), despertando um sentimento compartilhado
de que “ndo estar nas ruas parecia vergonhoso naquele momento, tamanho o

fascinio que Junho de 2013 despertou” (p. 07).

Mendonca e Figueiredo (2018) apontam um paradoxo interessante que
revelam sentidos afins diante da multiplicidade dos protestos: “ao mesmo tempo em
gue muitos ativistas destacam a auséncia de uma organizagao na base de Junho,
diversos de seus relatos dotam de centralidade os coletivos, espacos ou praticas de
que participaram em Junho” (p. 08-09). Mendonca & Figueiredo (2018, p. 14)
afirmam que “a multiplicidade de narrativas de atores (individuais e coletivos) que se
colocam no cerne de Junho de 2013 sugere a inexisténcia de um processo unico”.
Como explicam os autores “a forga e a magnitude do processo residem justamente
na possibilidade de diferentes atores se perceberem como agentes” (MENDONCA &
FIGUEIREDO, 2018, p. 14).

Carvalho (2016, p. 92) lembra a logistica Ninja para a cobertura dos protestos
com a utilizagdo de um carrinho de supermercado, que era equipado com “um
gerador de energia de porte pequeno, dois notebooks, uma mesa de edicdo de som
e uma de edicdo de video, duas filmadoras, caixas de som, uma lona e guarda-
chuvas”. A autora também explica que “a estrutura de internet era mantida com
quatro modens 3G no carrinho, com sinal aberto de vizinhos que simpatizavam com
as manifestagdes”. Ja no caso do streaming “era feito o envio pelos celulares e
quando ndo era possivel, eles enviavam para os integrantes da casa FdE e esses
altimos publicavam no facebook” A atuagcdo denota a necessidade de uma
organizacdo coletiva para a realizacdo da acdo, que envolvia processos mais
amplos de participacédo e divisdo de tarefas que ndo podiam ser percebidos nas

transmissdes ao vivo.

A violéncia protagonizada pelas forcas de seguranca publica, segundo
Carvalho (2016), ganhou a atencéo dos jornais nos protestos do dia 17 de junho. A
autora lembra que naquele dia “uma transmissédo ao vivo via streaming mostrou o
exato momento em que a tropa de choque da Policia Militar de Sdo Paulo chegou a
cavalo e avangou sobre os manifestantes de forma agressiva” (p. 15). De acordo

com Carvalho (2016), jornalistas da grande midia também estiveram entre as vitimas
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da violéncia policial dos protestos dessa data, o que “proporcionou uma espécie de
reconhecimento da Midia Ninja pelos veiculos de imprensa tradicional e o coletivo,
entdo, comegou a alcancar visibilidade midiatica além das redes sociais” (p. 15-16).
A autora explica que “no dia 18 de junho, as manifestacbes ndo contaram com a
mesma quantidade de pessoas, mas os protestos foram diferentes daqueles do dia
anterior”, pois “a policia, daquela vez, ndo acompanhou os protestos” (CARVALHO,
2016. p. 23), devido aos desgastes sofridos pelas criticas a atuacédo truculenta no

dia anterior.

Como foi mencionado, a adesdo do publico as manifestacdes também é
marcada pela mudanca de posicdo da grande midia em relacdo aos protestos.
Segundo Lima (2013, p. 92), “a primeira reagéo foi de condenagéo pura e simples.
As manifestacbes deveriam ser reprimidas com rigor ainda maior”, posteriormente,
“a medida, no entanto, que o fenbmeno se alastrou, a velha midia alterou
radicalmente sua avaliacdo inicial. Passou entdo a cobrir em tempo real os
acontecimentos, como se fosse apenas uma observadora imparcial”’. A desconfianca
dos manifestantes em relacdo a narrativa e a posicao dos veiculos da grande
midia®® funcionou como uma janela de oportunidades para os Ninjas que,
diferentemente do jornalismo tradicional, cobriam os protestos em tempo real,
construindo sua narrativa e a veracidade de seus posicionamentos a partir das

préprias transmissfes ao vivo e como participantes dos protestos.

Lorenzotti (2014, p. 17) lembra que “o streaming que projetou o coletivo, no
dia 18 de junho, com Filipe Peganha, em S&o Paulo, tinha 9 mil seguidores na
pagina do Facebook. Esta transmissdo chegou a atingir o pico de 180 mil
espectadores”. Dois dias depois, a autora afirma que, segundo a Confederacéo
Nacional dos Municipios (CNM), ocorreram protestos em, pelo menos, 438 cidades
do pais, com a participacdo de quase dois milhdes de manifestantes (LORENZOTTI,
2014). Secco (2013) aponta que foi durante os protestos de 20 e 22 de junho, em

Sao Paulo, que “a pauta das ruas se duplicou”, contemplando, por um lado, a pauta

¥ E importante ressaltar que, ainda que outras formas de mobilizacdo e de exposicdo das lutas
sociais, como as possibilidades advindas do avanco tecnolédgico, estejam assumindo um papel cada
vez mais importante, conforme Pennini (2015), a grande midia e os seus veiculos “continuam
mantendo lugar fundamental, quando se trata de tornar algo publico” (p. 47). A autora analisa a
atuacao da grande midia, que a autora denomina como “midia de referéncia” nos protestos de junho
de 2013 e as criticas contra a cobertura dos veiculos tradicionais de comunicacéo a partir do Midia
Ninja.
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identificada como popular, onde no centro estd a questdo do transporte reivindicada
pelo MPL; e, por outro, a pauta do grande publico, mais generalizada, que néo

passou pela constru¢cdo dos movimentos sociais.

Apesar de ter, historicamente, o papel de ser a mediadora da agenda publica
da populacdo e das relacdes sociais, a grande midia sofreu criticas constantes
durante a cobertura dos protestos de 2013. Luz (2015, p. 102) aponta trés pontos
para a compreensao do motivo pelo qual os veiculos da midia tradicional foram alvo
de protestos: “primeiro, porque tentou demonstrar ao telespectador que as
manifestagcbes eram violentas e ilegitimas”; “segundo, porque outros veiculos
surgiram demonstrando que as ruas estavam sendo palcos de violéncia, mas,
principalmente, contra os manifestantes que lutavam por direitos legitimos”; e, por
fim, em “terceiro, porque as noticias podiam ser dadas praticamente em tempo real
ao ocorrido, pela internet, através dos aparelhos moveis, e também pelas redes
sociais”. Ainda que a midia tradicional tenha sofrido criticas, é importante
compreender que a grande midia tem protagonismo nos protestos de 2013, tentando
apropriar-se, sobretudo, das narrativas acerca das manifestagoes.

Segundo Bezerra (2015), o grande papel das midias sociais nos protestos é
dar oportunidade de voz as pessoas, conectando-as, pois com a sua utilizagao “nao
existe limitacdo de tempo ou espaco, tudo é continuo e onipresente. Pessoas de
diferentes localidades podem se comunicar livremente” (p. 73). Bezerra (2015)
afirma ainda que a partir do avanco tecnoldgico e do acesso aos novos meios de
comunicacgao “o poder de midia passou a independer do jornalismo tradicional. Os
videos captados por aparelho celular conseguem mobilizar a populacao,
promovendo mudangas de comportamento e rupturas no mundo atual” (p. 116). Para
a autora ha outra consequéncia neste processo:

No momento em que o cidaddo é parte integrante de uma nova midia sem
muitas barreiras de acesso ou intervengfes sobre o que publica, os velhos
meios de comunicacdo tendem a serem ainda mais renegados a
dominadores (BEZERRA, 2015, p. 75).

A transformagéo significativa das relagdes sociais a partir do novo modelo de
comunicacdo proporcionado pelo avanco tecnoldgico, pelo desenvolvimento da
internet e pela utilizagdo de aparelhos moveis, potencializou a capacidade de
mobilizagédo social e “criou novas formas de sociabilidade na sociedade civil, longe

das estruturas estatais institucionalizadas” (GOHN, 2016, p. 135). Conforme
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menciona Gohn (2016), durante os protestos de 2013 “quando multiddes sairam as
ruas, ndo havia mediadores entre os manifestantes e os poderes constituidos, ndo
havia interlocutores” (p. 135). Sendo assim, a autora também afirma que “o dialogo
nao fluia, apenas a policia se fez presente, nos atos de violéncia contra 0s
manifestantes” e que “houve grande protagonismo de jovens, organizados em
coletivos que convocavam on-line os atos publicos, realizados sem bandeiras

partidarias ou camisetas e carros de som de sindicatos” (GOHN, 2016, p. 135).

Para Abreu (2016, p. 94), a atuacdo Ninja se deu pela inversdo da l6gica da
midia de massa para a massa de midia. Enquanto a primeira “traduz a agdo comum
das midias analdgicas tradicionais”, a segunda “reflete a proposta do midialivrismo
onde qualquer pessoa pode produzir, reproduzir de outrem e contestar informacdes”.
O autor observa a interacao entre os ativistas, a sociedade e a maquina durante a
atuacao Ninja, afirmando que “através da camera olho, sem cortes ou edi¢des, em
transmissdes de horas a fio, o ativista vai andando pela manifestacdo, narrando
alguns fatos, entrevistando manifestantes, respondendo a perguntas e interagindo
com internautas” (ABREU, 2016, p. 156). Conforme explica Bezerra (2015, p. 80) ao
“transmitir diretamente do cenario dos atos, o Midia Ninja passou a ser uma
alternativa e até uma fonte incrivel, porque também revelou fatos que a imprensa

tradicional nao cobriu”.

Lima (2015, p. 20) afirma que “a interagao pela rede foi um dos fatores que
possibilitaram a realizacdo de grandes manifestacbes em escala diaria. Eram
constantes os debates, divulgagcbes, troca de informagbes e estratégias”,
observando o paralelo entre a rede e a rua com a conversdo efetiva das
mobilizacbes do meio digital para os protestos. Para Rodrigues (2016, p. 21), “a
atuacdo da massa de midia nas jornadas nao seria possivel sem ferramentas
digitais e avangos tecnoldgicos” e acrescenta ainda que “fustigados pela poténcia
engendrada a partir do surgimento da internet, individuos, coletivos e, em ultima
analise, multidées formadas por singularidades construiram novos cédigos de
interacdo e novos modos de fazer”. Outro ponto importante, conforme aponta Luz
(2015), foi a participagao do publico jovem, que “aderiu as jornadas, usuaria fiel da
internet e das redes sociais, foi decisiva para a aglutinacdo de pessoas em junho de
2013” (p. 96).



33

Jesus (2015, p. 01) afirma que “desta articulagdo em rede surge um coletivo
de midiativistas, que no meio dos protestos, no calor das tensdes, passam a
transmitir tudo ao vivo, sem cortes, penetrando as manifestacbées com aparelho
celulares”. Os conflitos, as palavras de ordem, os atos dos manifestantes e todas as
demais agcbes que compunham o horizonte das ruas nos protestos de 2013 eram
capturados pelas cameras Ninjas, revelando uma nova ferramenta de cobertura e
atuacao, que foi capaz de colocar em duvida a credibilidade da imprensa tradicional
e, a0 mesmo tempo, ganhar a simpatia dos manifestantes. Jesus (2015, p. 35) diz
que “a Midia Ninja, além de produzir a informacgao, a noticia, se configurava como
noticia, novidade que precisava ser debatida pelo ‘velho’ jornalismo corporativo,

trazendo a tona o impacto de suas transmissoées”.

Lorenzotti (2014, p. 63) afirma que a atuagdo do Midia Ninja “sacudiu algumas
estruturas, irrompeu — como as manifestacées de rua, ausentes ha tanto tempo — foi
rastilho, reflexo e consequéncia de alta tecnologia”, ressaltando também o que
identifica como “contrastes entre uma industria da comunicacdo ainda com
mentalidade analdgica, embora utilizando instrumentos da era digital”’, para apontar
o papel desempenhado pela midia tradicional. Para a autora, o coletivo atuou em
acontecimentos inéditos, inesperados e inimaginaveis, exemplificando para sua
afirmacdo, respectivamente, a aparicdo no Jornal Nacional, a entrevista exclusiva
realizada com o prefeito do Rio de Janeiro e a retransmisséo, ao vivo, do material
Ninja pela Record News, bem como o modelo de transmisséo, também ao vivo, e via

celulares que a Globo News adotou, semelhante a pratica dos midiativistas.

Segundo Abreu (2016, p. 13) “a populagao foi bombardeada por informacgdes
dos protestos pela internet via redes sociais” e “as midias tradicionais se viram
‘forcadas’ a se pronunciar, e por vezes tiveram que se retratar diante de posturas
mais agressivas, que visavam desqualificar os movimentos sociais”. Podemos
definir que, durante os protestos de junho de 2013, o Midia Ninja transgrediu a l6gica
tradicional de producdo de informacfes, tornou-se pauta da grande midia e
apresentou contrapontos a sua cobertura dos protestos, conseguindo até reverter
alguns de seus posicionamentos. Parte significativa da midia internacional também
voltou suas atencdes para a atuacao Ninja, que foi destaque, dentre outros veiculos

de comunicacédo: no El Pais, da Espanha; no The Wall Street Journal, dos Estados
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Unidos; no Le Monde, da Franca; no The Guardian, do Reino Unido; e no Deutsche
Welle, da Alemanha (LORENZOTTI, 2014).

No Rio de Janeiro, em 22 de julho, durante a realizagdo de um protesto na
chegada do Papa ao Brasil, que participaria da Jornada Mundial da Juventude
(JMJ), dois integrantes do coletivo Midia Ninja, Felipe Pecanha e Filipe Goncalves,
foram detidos e acusados de incitacdo a violéncia (RODRIGUES, 2016). A acao
gerou, inclusive, protestos na porta da 92 Delegacia de Policia do Rio de Janeiro, por
parte de manifestantes, que pediram a imediata soltura dos ativistas. As detencdes
também fizeram parte das transmissdes ao vivo pelas méaos dos Ninjas, neste caso
os proprios detidos. Como explica Rodrigues (2016), “Pegcanha conseguiu uma
bateria extra de celular de um manifestante, antes de entrar no camburdo, e néo
perdeu a oportunidade de transmitir, direto da 92 DP, via Twitcasting uma entrevista
com o estudante Bruno da Silva Teles” (p. 95), que contestou a versao oficial de sua
prisdo pela acusacao por tentativa de homicidio e pelo porte de coquetel molotov

para agir contra as forcas de seguranca.

No dia seguinte, as imagens produzidas pelo Midia Ninja foram exibidas, em
rede nacional, durante a exibicdo do Jornal Nacional, da Rede Globo, auxiliando na
comprovagéo da inocéncia do jovem Bruno Teles (LORENZOTTI, 2014). No dia 05
de agosto, mais uma circunstancia impulsiona o coletivo de midiativistas para o pais
inteiro: Bruno Torturra e Pablo Capilé, protagonistas do Midia Ninja, foram
entrevistados no Programa Roda Viva'®, da TV Cultura, um espaco tradicional de
entrevistas que esta ha mais de trinta anos no ar na televisédo brasileira. Segundo
Lorenzotti®® (2014, p. 36) “foi naquele programa que, pela primeira vez, muitos
ouviram a expressa massa de midias, contrapondo-se a midia de massas”, tratando
a entrevista como “o primeiro confronto entre a midia tradicional e as novas midias

do século XXI no pais”.

2.3. O surgimento do Midia Ninja (antes de 2013)

Embora tenha ficado conhecido no Brasil, e até mesmo no exterior, durante

os protestos de 2013, o coletivo Midia Ninja ndo surgiu com as manifestacdes de

“ 0 programa completo est4 disponivel no canal do Programa Roda Viva, no YouTube:

https://lwww.youtube.com/watch?v=kmvgDn-IpNQ <acessado em 12/12/2017>.
> 0O terceiro capitulo da obra da autora, intitulado “No centro do Roda Viva”, é dedicado a
participagdo de Bruno Torturra e Pablo Capilé no programa da TV Cultura, de Sdo Paulo.


https://www.youtube.com/watch?v=kmvgDn-lpNQ
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junho daquele ano. Conforme aponta Jesus (2015, p. 35), o “Midia Ninja e toda sua
peculiaridade técnica e politica, nasceram do seio de um movimento urbano de
producdo cultural independente, na busca pela construcdo de um meio de
comunicagao autbnomo”, o Fora do Eixo (FAE). O autor afirma que, segundo Capilé
e Torturra, “a rede Fora do Eixo foi uma espécie de incubadora para o surgimento do
Midia Ninja”, com influéncia direta do principio colaborativo de produg&o do primeiro,
que tinha um “ambiente propicio para uma experiéncia de midia social, articulada em
rede, em constante processo de interacdo entre os agentes desta rede e aberto a
colaboradores que ndo necessitavam estar diretamente vinculados” (JESUS, 2015,
p. 36).

A partir da grande repressédo a Marcha da Maconha'®, no dia 21 de maio de
2011, convocou-se a Marcha da Liberdade, que ocorreu uma semana depois, e este
evento marcou “o primeiro dia em que Claudio Prado®’ e Bruno Torturra'® sairam
para transmitir com uma mochila tecnolégica emprestada, e teve 90 mil
visualizagbes” (LORENZOTTI, 2014, p. 10). De acordo com Lorenzotti (2014),
Torturra, que ainda ndo era tdo adepto as redes sociais, participou da Marcha da
Maconha como ativista, pois identifica-se como antiproibicionista, e diante da
“narrativa classica” construida por veiculos de comunicacédo da grande midia acerca
do evento e da violéncia policial, viu-se obrigado a dar seu relato como participante,
utilizando-se para isso do Twitter. A repercusséo foi maior do que o imaginado, pois
Bruno tinha 5 mil usuéarios conectados a sua rede e o seu texto foi lido por um

publico de 45 mil pessoas.

Prado e Torturra foram apresentados por John Barlow, um amigo em comum
gue foi ativista nos Estados Unidos nos anos 1960 e letrista. Prado conhecia o Fora
do Eixo desde 2010, quando participou de um congresso em Uberlandia, Minas
Gerais (MG) e o apresentou a Torturra, que também teve contato com o movimento
no mesmo ano, porém a oportunidade foi durante um encontro sobre cultura digital
na capital paulista (LORENZOTTI, 2014). Rodrigues (2016) explica que durante a

'° Lorenzotti (2014, p. 10) explica que a Marcha da Maconha trata-se de “um evento que comegou

em 1994 e ocorre anualmente em diversos locais do mundo, com manifestacdes em favor da
legalizagdo e da regulamentagao de comércio e uso”.

" “Claudio, 70 anos, é ex-coordenador de Cultura Digital da Secretaria de Programas e Projetos do
Ministério da Cultura, na gestao Gilberto Gil. Ele atua em vanguardas desde os anos 1970 quando,
exilado em Londres, foi um dos fundadores do Festival de Glastonbury, um dos mais importantes da
Europa” (LORENZOTTI, 2014, p. 10).

8 “Bruno, 35 anos, ¢ jornalista ndo diplomado e durante 11 anos trabalhou na revista Trip, onde
chegou a diretor de redagédo” (LORENZOTTI, 2014, p. 10).
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cobertura da Marcha da Liberdade, em maio de 2011, as transmissdes em tempo
real foram realizadas pelo P6s-TV, criado pelo Fora do Eixo, no mesmo ano,
podendo ser considerado como um projeto embrionario do Midia Ninja a medida em
que buscava propor um novo modelo de comunicagdo com a ideia do “pds-
telespectador”, que teria a oportunidade de interagir e participar diretamente na

proposta.

Segundo Jesus (2015, p. 36) “foi durante o processo de elaboragdo do Pds-
TV, que a Midia Ninja surge como ideia para um modelo de transmissdo ao vivo”,
tendo como personagens Bruno Torturra, Rafael Vilela e Pablo Capilé. A Pés-TV era
um projeto que contemplava transmissdes de programacao prépria com a utilizacéao
de um espaco online na internet. Claudio Prado apresentava o programa “Supremo
Tribunal Liberal”, que basicamente era organizado e apresentado de um sofa
colocado na rua Augusta, ponto tradicional da cidade de S&o Paulo, para conversar
com os andantes durante a madrugada. Outros programas apresentados no Pos-TV
podem ser citados, como o “Desculpe a nossa Falha” e o “Segunda Dose”,
apresentados, respectivamente, por Lino Bocchini e Bruno Torturra (LORENZOTTI,
2014).

Abreu (2016, p. 110) explica que “a Pés-TV € um dos canais de comunicagéo
do movimento com o publico geral, como o préprio nome sugere em tom
provocativo, ele funcionaria como uma alternativa a programacao televisiva
tradicional”’. Conforme explica o autor, a proposta ja servia como um contraponto a
atuacdo da grande midia e de temas que, normalmente, sdo ignorados pela
narrativa hegemonica, tendo surgido a partir de uma solucéo criada pelos préprios
integrantes do Fora do Eixo, que “também serve de canal para as transmissdes ao
vivo dos festivais de musica, conversas expositivas e por vezes auto reflexivas sobre
o proprio movimento e suas atividades” (ABREU, 2016, p. 110-111). Padovani
(2016) explica que a divulgacao da atuacdo Ninja era totalmente viavel para o Fora
do Eixo diante do numero de coletivos e agentes geradores de midia presentes na
organizacéao.

Segundo Lorenzotti (2014, p. 12), “a Pés-TV exibia, em setembro de 2013, em
média 150 transmissdes. Os programas eram realizados em varias partes do pais,
especialmente com debates sobre assuntos do momento, seja politica, artes,

comunicagao”, servindo como uma universidade, conforme Prado aponta a autora,
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para além da preparagdo e do ensino institucional, negando, inclusive, a
necessidade de diplomacgéo para desenvolver trabalhos nas areas da comunicagéo
e da cultura. Conforme Lorenzotti (2014, p. 12) “foi este o processo que
desencadeou a experiéncia da Midia Ninja, dois anos depois”, ainda que o nome
“Ninja” sequer existisse. A autora explica que a ideia surgiu a partir da compreensao
de integrantes do P4s-TV de que havia a necessidade de uma iniciativa que fosse
além do espaco de debates, contemplando mais diretamente as relacfes entre

ativismo e jornalismo na sua atuacéao.

Conforme aponta Torturra, assim como a ideia 0 nome também surgiu dentro
de um pequeno grupo que almejava a nova iniciativa. Entdo, a partir de uma amiga
de Torturra, a palavra “ninja” surgiu como uma proposta para tornar-se uma sigla,
que também seria de facil identificagdo no exterior. Em seguida, passaram a pensar
no significado de cada letra, chegando a pensar em palavras como “nucleo”,
‘independente” e “jornalismo”, faltando ainda definir o que significava a letra “A” da
sigla “Ninja”. Até que chegaram na definicdo de Ninja, como: “Narrativas
Independentes, Jornalismo e Acao” (LORENZOTTI, 2014). Conforme Rodrigues
(2016) a rede social Instagram, que foi a primeira utilizada durante o F6rum Social
Mundial (FSM) da Tunisia, aceitou somente o nome “Midia Ninja”, o que acabou
definindo a nomenclatura do coletivo, como aponta a autora, a partir de uma

demanda técnica, apesar da sigla Ninja ter surgido antes.

E foi durante a participacdo no Forum Social Mundial, realizado na Tunisia,
em 2013, que Bruno Torturra e Felipe Altenfelder se apresentaram como o coletivo
brasileiro de jornalismo independente “Ninjas”. Rodrigues (2016) aponta que as
primeiras experiéncias de coberturas em tempo real, pela plataforma Twitcasting™,
foi em Tunis, em marco de 2013, quando Torturra e Altenfelder observaram o
aplicativo japonés. Antes de embarcar para 0 evento e apesar de ainda nao ser
conhecido nacionalmente, como ficou apds os protestos de junho, o Midia Ninja fez
sua propria apresentacdo pelo Facebook que, como reforca Rodrigues (2016, p.

115), é “o canal mais popular por onde o coletivo escoa sua produgao”, com uma

Yo Twitcasting € um aplicativo japonés, criado em 2009, que permite aos usuarios a realizagdo de
transmissdes ao vivo. A ferramenta foi utilizada pelo Midia Ninja durante a cobertura dos protestos de
junho de 2013, no Brasil. A conta do Midia Ninja no aplicativo esta disponivel em:
https://pt.twitcasting.tv/midianinja <acessado em 12/01/2018>.


https://pt.twitcasting.tv/midianinja
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espécie de anuncio do novo modelo de acdo que estaria por vir e com criticas aos
grandes meios de comunicag&o:

Enquanto a velha midia vai se transformando em mofo emerge pelo mundo
inteiro uma tropa de comunicadores independentes. Nas ruas e nas redes,
em textos e fotos, memes e streaming, atras de cameras ou celulares, eles
estdo por toda parte. Reduzindo filtros entre fatos e o publico. Ja nao
precisamos de veiculos. Somos os veiculos (MIDIA NINJA, 2013%).

No inicio do més seguinte, de acordo com Rodrigues (2016, p. 116), “como
prendancio da explosao das jornadas, o coletivo acompanhou a manifestacdo contra
0 aumento das tarifas realizada em Porto Alegre”. Segundo a autora, “o sucesso do
protesto (que resultou na redugao do preco) empurrou 0 movimento organizado pelo
MPL a crescer em outros estados do pais” (RODRIGUES, 2016, p. 116). Em
Marabda, também em abril do mesmo ano, os Ninjas cobriram o julgamento dos
assassinatos de Zé Claudio e Maria do Espirito Santo, ambientalistas assassinados
em Nova Ipixuna, no Para (PA), em 24 de maio de 2011, tendo como motivagdo a
atuacao do casal contra a grilagem de terra e o desmatamento ilegal. A participacao
dos Ninjas em outros espacos, como as marchas das vadias e da maconha, que
contaram com a atuagédo do coletivo, foram sendo, inevitavelmente, neutralizadas
pelo crescimento dos protestos contra 0 aumento das passagens em diversas
regibes do pais.

Em 5 de junho de 2013, Torturra postou em seu perfil no Facebook uma
reflexdo, denominada “Ficaralho”, em que abordava a situacdo do jornalismo,
sobretudo dos profissionais da comunicacao, diante das demissfes em massa dos
veiculos, por um lado, e da precarizacdo do trabalho através do acamulo de fungdes
dos jornalistas que permaneciam nas redac¢des, por outro. Com otimismo, Bruno
Torturra identificou na ocasido uma oportunidade ou, como ele mesmo denominou,
‘o ambiente perfeito” para a comunicacdo ser repensada e o jornalismo “se
reencontrar na rede e das ruas”, com “a auséncia de gabinetes e editores”
(TORTURRA, 2013 apud LOREZONTTI, 2014, p. 14). Ao final, fez um chamamento
para uma reunido, no dia 11 de junho, promovida pelos movimentos Fora do Eixo e

Existe Amor em SP? de apresentacdo da ideia “Ninja”.

% A postagem estad disponivel na pagina do coletivo Midia Ninja, no Facebook, em:

https://lwww.facebook.com/midiaNINJA/photos/a.164308700393950.1073741828.164188247072662/1
64308703727283/?type=1&theater < acessado em 15/03/2018>.

*! Savazoni (2014) explica que “no dia 21 de outubro de 2012, a entdo reinaugurada Praca Roosevelt,
na regido central de Sao Paulo, foi palco de um festival organizado por redes e coletivos paulistanos


https://www.facebook.com/midiaNINJA/photos/a.164308700393950.1073741828.164188247072662/164308703727283/?type=1&theater
https://www.facebook.com/midiaNINJA/photos/a.164308700393950.1073741828.164188247072662/164308703727283/?type=1&theater
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Neste momento, Torturra (2013 apud LORENZOTTI, 2014, p. 15), que define
os Ninjas como “um grupo de comunicagdo amplo e descentralizado, a fim de
explorar as possibilidades de cobertura, discussao, repercussao, remuneracao e da
radical liberdade de expressdao que a rede oferece”, ressalta a proposta de uma
iniciativa que seria viabilizada “sem o fantasma do lucro e do crescimento comercial
como condi¢gbes primordiais para o trabalho”. No dia seguinte, Torturra utilizou o
mesmo espaco da sua rede social para comunicar a transferéncia do encontro para
o dia 13, devido a surpreendente demanda de pessoas interessadas em conhecer e
participar da proposta Ninja, inclusive de outros estados além de S&o Paulo (SP).
Lorenzotti (2014, p. 17) aponta que “nesse meio tempo se iniciavam as
manifestacdes convocadas pelo Movimento Passe Livre e a Midia Ninja comecou a

se evidenciar”.

Conforme aponta Benites (2016) a ideia de planejar uma rede alternativa de
cobertura dos protestos foi adiada pela emergéncia das proprias manifestacdes
naquele 13 de junho, pois junho de 2013 ja estava acontecendo e prestes a
espalhar-se pelo pais inteiro. Através de uma postagem, Bruno Torturra convocou
todos os interessados no projeto do Midia Ninja a participarem da cobertura dos
protestos em tempo real e de dentro das manifestacfes. No dia 23 de junho, o
coletivo Midia Ninja utilizou sua pagina no Facebook convocando todos os
interessados em contribuir com a transmissdo das manifestacdes. Segundo
Lorenzotti (2014) neste momento “em S&o Paulo, o nucleo entdo era composto por
cerca de 6/8 pessoas, com idade média de 22 anos, e nenhum com formacéao
jornalistica” (p. 19). Durante os protestos, segundo Lorenzotti (2014, p. 104), “mais
de 500 pessoas, espalhadas por todo o pais, fizeram transmissfes e coberturas pela
Midia Ninja”.

Conforme aponta Carvalho (2016), além de Torturra e Capilé, outros
integrantes do Fora do Eixo também participaram da criacdo do Midia Ninja, dentre

e convocado por sites de rede social. Cerca de 20 mil atenderam ao chamado e participaram do
festival que foi nominado como #ExisteAmoremSP e se tornou um dos mais emblematicos episédios
das eleigbes municipais na maior cidade do pais” (p. 105). O autor apresenta ainda a definigdo do
Existe Amor em SP, apresenta pelo préprio: “somos um coletivo de amantes que busca criar e
articular dialogos com diversos movimentos sociais e politicos ativos, que acreditam na mudanca
social, na construgdo de um outro modo de relagdo humana, de nés com a natureza, e na mudanca
de consciéncia. Isso deve acontecer pela ocupacdo dos espagos publicos, como forma de luta por
direito a cidade e a cidadania. E por isso que esclarecemos que o movimento ndo é de um grupo ou
um partido, de um movimento ou de outro. Somos todos nds que criamos as intervencdes publicas
gue queremos (EXISTEAMOREMSP, 2012 apud SAVAZONI, 2014, p. 106).
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eles a autora cita os nomes de Rafael Vilela (também conhecido como Pira), Felipe
Altenfelder (também conhecido como Carioca), Driade Aguiar, Felipe Pecanha e
Thiago Dezan. Para Benites (2016, p. 61) ha cinco fatores que séo centrais para o
impacto da participacdo do Midia Ninja nos protestos de junho de 2013: os
midiativistas ndo eram, necessariamente, jornalistas; o modelo de transmisséo, ao
vivo e sem cortes, utilizado pelo coletivo; a utilizacdo de dispositivos acessiveis a
grande parte dos cidadaos nas coberturas; a posicdo adotada de independéncia em
relacdo aos veiculos tradicionais de comunicacdo; e as posicoes de parcialidades

tomadas em prol dos manifestantes.

Para Lorenzotti (2014), além das coberturas, ao vivo, outros fatos podem ser
apontados como determinantes para compreender porque a Midia Ninja ficou
conhecida no Brasil e até mesmo no cendrio internacional, em 2013, durante a
cobertura das manifestacdes: a prisdo de dois midiativistas, no Rio de Janeiro, em
22 de julho; a cobertura da Midia Ninja, exibida inclusive pela Rede Globo, que foi
essencial para comprovar a inocéncia do estudante Bruno Ferreira Teles, preso pelo
porte de coquetéis Molotov; e a participacdo de Bruno Torturra e Pablo Capilé
(integrantes da Midia Ninja) no programa Roda Viva, da TV Cultura, que ja recebeu

diversos convidados com significativas influéncias na historia brasileira.

2.4. O Movimento Fora do Eixo: aincubadora Ninja.

Para compreendermos o surgimento e a atuacdo do Midia Ninja é
imprescindivel que compreendamos também o Circuito Fora do Eixo, que é o berco
do coletivo Ninja. Ao relacionar o Fora do Eixo e o surgimento do Midia Ninja,
Padovani (2016, p. 99) explica acerca do coletivo de midiativistas que a “atuacao
organizada, dinamica e coordenada é fruto de uma atividade em rede com mais de
uma década de praticas e experiéncias”. O nome, Fora do Eixo, faz referéncia a
rede criada por produtores e artistas, em 2005, de estados aleatérios ao eixo Rio-
Séao Paulo, mais especificamente das regides Centro-Oeste, Norte e Sul, formada
por “200 pontos e 2 mil pessoas envolvidas na area da cultura em todo o Brasil, e
em alguns paises da América Latina” (LORENZOTTI, 2014, p. 19). Inicialmente, a
proposta contemplava produtores de Cuiaba (MT), Londrina (PR), Rio Branco (AC) e

Uberlandia (MG), com o objetivo de “estimular a circulacdo de bandas, o intercambio
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de tecnologias de produgao e o escoamento de produtos neste rota” (LORENZOTTI,
2014, p. 19).

O Fora do Eixo é uma rede colaborativa e descentralizada de trabalho
constituida por coletivos de cultura pautados nos principios da economia
solidaria, do associativismo e do cooperativismo, da divulgacdo, da
formacao e intercambio entre redes sociais, do respeito a diversidade, a
pluralidade e as identidades culturais, do empoderamento dos sujeitos e
alcance da autonomia quanto as formas de gestdo e participacdo em
processos sécio-culturais, do estimulo a autoralidade, a criatividade, a
inovacdo e a renovagao, da democratizagdo quanto ao desenvolvimento,
uso e compartilhamento de tecnologias livres aplicadas as expressoes
culturais e da sustentabilidade pautada no uso e desenvolvimento de
tecnologias sociais (FORA DO EIXO?%, 2009).

Atualmente, a rede Fora do Eixo, que se organiza através de casas coletivas,
esta presente em outras cidades do pais como, por exemplo, nas capitais: Belém
(PA), Belo Horizonte (MG), Brasilia (DF), Fortaleza (CE), Porto Alegre (RS), Rio de
Janeiro (RJ) e Séo Paulo (SP). Segundo Lorenzotti (2014), no ano do trabalho da
autora, o Fora do Eixo estava em vinte e cinco das vinte e sete unidades da
federacdo brasileira. De acordo com ela, sdo pontos “que se dedicam a produzir
eventos culturais, debater comunicacdo colaborativa, pensar sustentabilidade e
politicas publicas da cultura” (p. 19). Em 2012, de acordo com Savazoni (2014, p.
27), “a rede Fora do Eixo articulava 122 coletivos, cinco casas e 400 coletivos
parceiros, que atuavam nha organizacdo de ac¢Oes culturais e politicas”. No ano
seguinte, apds protestos de junho, “esse numero passou para 18 casas coletivas, 91
coletivos e cerca de 650 coletivos parceiros”, sendo que segundo a estimativa do
préprio movimento a rede “envolve 600 pessoas diretamente ligadas ao Fora do

Eixo, mas influencia cerca de dois mil agentes”.

Abreu (2016) baseia-se em Savazoni (2014) para dividir a formacédo do Fora
do Eixo em dois momentos: “o primeiro fortalece progressivamente suas atividades
como circuito cultural, articulando vérios coletivos culturais espalhados pelo pais,
processo que fixa suas bases institucionais e garante uma certa autonomia
financeira” (p. 18); e “um segundo momento que inicia com suas participacbes em
protestos e mobilizagbes publicas, onde em um curto periodo de tempo transforma-
se em uma potente plataforma ativista” (p. 18-19). O autor enfatiza algumas

caracteristicas centrais do Fora do Eixo, como a utilizacdo constante de tecnologias

2 A definicdo estd na Carta de Principios do Fora do Eixo, elaborada em 2009, durante o Il
Congresso Fora do Eixo, realizado no Rio Branco, no Acre, e esta disponivel em
http://foradoeixo.org.br/historico/carta-de-principios/ <acessado em 19/02/2018>.


http://foradoeixo.org.br/historico/carta-de-principios/

42

da informacdo; a articulagdo com a populacdo, os movimentos sociais e a esfera
institucional; e a ampliacdo de uma atuagédo, inicialmente baseada no ambito da

cultura, para a organizacoes de acdes vinculadas ao midiativismo (ABREU, 2016).

Ao tentar compreender o Fora do Eixo, Savazoni (2014) o identifica como algo
dificil de ser conceituado de forma Unica, pois a iniciativa, para o autor, contempla
ativismo digital, atuacdo de movimento social e diferentes vertentes relacionadas ao
campo cultural. O autor caracteriza o Fora do Eixo como “agrupamentos culturais de
jovens oriundos de regibes sobre as quais ha um bloqueio de visibilidade,
principalmente das regides Norte e Centro-Oeste do Brasil, (que) se transformam em
uma organizacao politica presente em todo o pais” (SAVAZONI, 2014, p. 15), e,
embora esteja centrada no campo cultural, contempla também outros aspectos.
Savazoni (2014) também resume a atuagdo do Fora do Eixo como uma “rede de
coletivos culturais e de ativismo politico-digital que nos udltimos anos ganhou
notoriedade no pais, gerando interesse de meios de comunicacdo, academia, classe

politica tradicional e de aliados e adversarios na sociedade civil” (p. 14).

Savazoni (2014) contextualiza o surgimento do movimento Fora do Eixo com
outros ocorridos no inicio do século XXI, como o auge da articulagdo de novos
movimentos sociais do mundo inteiro no Férum Social Mundial (FSM), realizado em
Porto Alegre (RS), em 2002, e a propria chegada do Partido dos Trabalhadores (PT)
ao poder, no mesmo ano, com a eleicdo do Presidente Luis Inacio Lula da Silva, que
influenciaria diretamente na mudanca do comando do Ministério da Cultura® e,
consequentemente, em transformacdes relevantes na gestdo do campo cultural, que
passou a ter Gilberto Gil como Ministro, com a contribuigdo de Juca Ferreira (que foi
Ministro da Cultura, posteriormente, de 2008 a 2010), e a abertura dos espacos de
participacdo social, como as conferéncias tematicas realizadas pelo Governo
Federal, tudo isso combinado com o avanc¢o do acesso aos dispositivos tecnologicos

e a internet**, que comecam a reconfigurar as relacdes sociais.

%8 Ao apresentar o contexto do surgimento e consolidacdo do Fora do Eixo, Savazoni (2014) afirma
que houve “uma experiéncia de vigorosa participagao social proporcionada pelo governo Lula, em
especial pelo Ministério da Cultura de Gil-Juca, que buscou fomentar ativamente, por meio de
E)40I|'ticas publicas, as ‘for¢as vivas’ da cultura brasileira” (p. 67).

Savazoni (2014) faz um balango do avanco no acesso aos dispositivos tecnolégicos e a internet na
primeira década do século XXI. Como demonstra o autor “em 2000, o pais tinha cerca de 10 milhdes
de computadores em uso. Em 2013, esse numero passou para 119 milhSes, o que configura trés
micros para cada cinco habitantes brasileiros. O numero de cidaddos usudrios de internet
quintuplicou (como mostra o gréafico na obra do autor). Saiu de 7.5 milhGes de usuarios residenciais
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Conforme Savazoni (2014), podemos resumir 0 contexto que proporcionou o
surgimento do Fora do Eixo como uma “somatéria de estimulos publicos, associada
a popularizacdo dos instrumentos técnicos que permitiam aos cidadaos
interconectarem-se em rede, contribuiu para a emergéncia de novos agentes
culturais no pais” (p. 67). Ele explica que o “elemento matriarcal” para a criagdo do
Fora do Eixo, que teve sua primeira reunido de organizagdo ocorrida em 2006,
realizando seu primeiro congresso em 2008, foi o coletivo Espaco Cubo, fundado em
2002, pelo produtor cultural Pablo Capilé, juntamente com as comunicadoras
Lenissa Lenza e Mariele Ramires, que foi 0 que o autor descreve como “o principal
antecedente” do movimento Fora do Eixo (SAVAZONI, 2014). Cabe destacar
também a criacdo do Cubo Card, uma moeda social desenvolvida pelo coletivo que
tinha valor préprio de circulacéo e servia, conforme explica Savazoni (2014, p. 20),
“para administrar dentro de preceitos da economia solidaria a cena local de musica

jovem na capital do Mato Grosso”.

De setembro de 2008, quando se realizou o primeiro congresso do Circuito
Fora do Eixo, até 2013, quando foi realizado o quinto congresso do movimento,
Savazoni (2014, p. 22) explica que “o Fora do Eixo percorreu um percurso de
crescimento exponencial e consolidagcao de suas formas de atuagao”. Ele observa
que ha, entre 2011 e 2012, “um deslocamento gradual do Fora do Eixo de uma rede
de coletivos de producao cultural [...] para uma plataforma de articulacédo politica em
rede, com foco na cultura e na mobilizagédo e participagao social” (SAVAZONI, 2014,
p. 84). O autor afirma que o deslocamento “em direcao a se tornar uma plataforma
ativista, voltada para a construcéo e disputa de narrativas, a partir do uso intensivo
da comunicacéo digital, o Fora do Eixo daria seu passo definitivo com a criacao da
Midia Ninja” (SAVAZONI, 2014, p. 125).

O Fora do Eixo é uma organizacdo, conforme explica Savazoni (2014, p. 18)
“regulada por meio de sistemas préprios®, estatutos, regras de conduta e convivio
social intenso, de abrangéncia nacional e especificidades regionais”. A composi¢ao
do movimento ocorre pela participagdo de “coletivos locais de cada cidade ou

em 2002, para mais de 40 milhdes em 2012. Em nimeros absolutos, o pais atingiu em 2012 o
numero de 94 milhdes de pessoas com acesso a internet” (p. 63-64).

% Savazoni (2014) afirma que “os documentos produzidos pelo préprio Fora do Eixo s&o pegas
essenciais para compreendermos a organizacdo. Atualmente, a rede possui dois documentos-guia:
(1) o regimento interno e a (2) carta de principios. Estes documentos foram aprovados durante o
segundo congresso nacional do FdE, realizado em 2009, no Acre” (p. 37).
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municipio onde exista um nucleo ou célula de producdo cultural, denominados
‘Pontos Fora do Eixo’, cuja adesdo do individuo no coletivo é livre, esponténea,
esclarecida e consciente” (FORA DO EIXO, 2009). De acordo com Savazoni (2014,
p. 31) os “contatos com diversas cidades e produtores, tornou possivel a
disseminacgédo das préticas do Fora do Eixo, criando casas coletivas, nas quais, seus
agentes eram também moradores, responsaveis por efetivar diversas atividades”.
Para Abreu (2016) os protestos de 2013 sao o periodo de transi¢cdo do Fora do Eixo
de “um conjunto de coletivos em torno da realizacdo de festivais de musica
independentes e promocao cultural local” para a constituicdo do que o autor

identifica como “status de um movimento social singular” (p. 87).

O Fora do Eixo possui uma organizagao politica e uma organizagdo estrutural,
conforme mostram as figuras 1 e 2, respectivamente, que estdo relacionadas a
atuacdo e as principais acdes do movimento, com diferentes instancias ou
categorias, que possuem papeis especificos e relacionados aos demais estagios
organizacionais. Savazoni (2014) explica também que “a organizagdo € composta
por duas estruturas que se sobrepdem. Uma territorial e outra tematica. Ambas tém
no Ponto de Articulacdo Nacional (PAN), sediado na Casa Fora do Eixo Sao Paulo,
seu epicentro operacional” (p. 27-28). Em sua propria Carta de Principios, o
movimento expde que “é integrado por entidades as quais, com suas estruturas de
funcionamento, estabelecem um fluxo de atuacao integrado e sistémico em prol do
fortalecimento da cadeia produtiva cultura” (FORA DO EIXO, 2009).

Figura 1: Modo de organizacéao politica.
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AGENCIA DE COOPERACAD
INTERNACIONAL

Fonte: Fora do Eixo.
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Figura 2: Modo de organizacéao estrutural.

UNIVER @

Fonte: Fora do Eixo.

Para Savazoni (2014, p. 148), o movimento Fora do Eixo, como “uma rede
politica que atua com cultura e comunicagao”, tem dois processos estruturantes: “um
circuito de distribuicdo cultural de abrangéncia nacional e uma organizagéo politica
de ativismo reticulador digital”. O autor destaca a funcdo de algumas partes da
organizacao em rede do movimento: como os coletivos “cuja funcéo é desempenhar
a representacéo local da rede Fora do Eixo nas cidades onde a organizagéo se faz
presente” (SAVAZONI, 2014, p. 23), bem como dos Pontos Parceiros do circuito que
“desenvolvem atividades em cooperacdo” (SAVAZONI, 2014, p. 23). E importante
apontar também que, segundo Savazoni (2014) “do Ponto de Articulacdo Nacional
(PAN) ao Ponto Fora do Eixo, todas as organizacdes pertencentes a rede,
obrigatoriamente, precisam ser pessoas dedicadas as frentes teméticas e aos
simulacros” (p. 24-25). Savazoni (2014, p. 31-32) ressalta que a gestéo politica®® é
responsavel pela “interlocucdo com a classe politica tradicional, sem distingdo

partidaria aprioristica” e pela “articulagdo junto a outras organizagdes da sociedade

%% Savazoni (2014, p. 149) apresenta um grafico com a linha do tempo do funcionamento politico do
Fora do Eixo, de 2012 a 2013.
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civil, com especial atengdo para os movimentos que se articulam simultaneamente

nas redes sociais e nas ruas (no espago publico urbano)”.

Dentro da organizacdo estrutural de acdo do Fora do Eixo, podemos
identificar o que Abreu (2016) define como “frentes mediadoras” ou os simulacros,
como sado denominados pelo préprio movimento, “que cumprem a funcédo de
interligar e manter o fluxo entre as frentes produtoras e tematicas” (p. 100). Ou seja,
sdo os elos de ligacdo entre as redes que realizam as demandas e as redes
tematicas da atuacdo do Fora do Eixo. H& quatro simulacros na organizacdo
estrutural: a Universidade?®’, o Banco®®, o Partido®® e a Midia. Mais do que nortear a

atuacdo do Fora do Eixo, esses simulacros também representam o modus operandi

" Abreu (2016, p. 112) explica que o “simulacro da Universidade FdE comp®e um nucleo educacional
conduzido pelo método experimental de formacdo livre, que reconhece que as trocas de
conhecimento dentro dos coletivos e da rede em geral, representam um campo de saber valido. Este
saber seria gerado pelos problemas e subsequentes solugdes criativas, pela experiéncia do trabalho
colaborativo e em rede, pela expertise de pessoas ou coletivos que se aprofundam em determinadas
areas. Este conhecimento gerado é sistematizado e transformado no que eles chamam de
tecnologias sociais, que podem ser compartilhados e replicados em outros coletivos e parceiros da
rede, e ser aperfeicoado pelos usuérios. A principal forma de transmissdo de conhecimento séo as
vivéncias praticas em algum projeto ou experiéncia nas casas FdE, os ‘viventes’ sdo estimulados a
percorrer os circuito destas casas coletivas. Existem outros ‘campis’, como eles denominam, fora do
pais como em Cabo Verde onde a universidade FdE é reconhecida pelo governo, aqui ainda esta em
debate sobre a possibilidade de inclusdo no sistema educacional brasileiro (Pés-Tv/universidade,
2013)".

8 Abreu (2016, p. 112-113) explica que “o Banco é norteado pela economia solidaria e por projetos
de auto sustentabilidade. Administra a economia social e monetaria da rede, buscando o equilibrio
das mesmas, assim com dos fundos e investimentos do movimento, e do fluxo entre os caixas
coletivos das casas FdE. Pode administrar algum grande financiamento publico ou particular, e
guando necessario pode mesmo realizar empréstimos com juros em card, ou intermediar servigcos
entre parceiros. Tem como projeto experimental a moeda social chamada de ‘Card’, que é usada de
forma complementar seja em eventos, trocas de servicos e produtos. Um dos integrantes resume
bem a sua fungao pratica: ‘o card serve muito bem para regulamentar a brodagem’ (Entrevista 1,
2014), como ‘brodagem’ entendem o sistema de troca de favores (servi¢cos) entre amigos e parceiros,
ou em um projeto coletivo comum ou mesmo distinto. A maior parte das transa¢fes bancéarias FdE é
realizada na forma de cards, o que facilita a realiza¢@o dos projetos do grupo como um todo, pois a
ideia basica é que o banco intermedie estas redes de ajuda entre os coletivos, funcionando como um
eficiente mecanismo de autogestdo e financiamento entre os integrantes da rede, que segundo Capilé
(Roda Viva, 2013) se somado é maior que o financiamento publico, que apesar de representar
randes valores os editais sdo inconstantes”.

° Abreu (2016, p. 114) explica que o “simulacro do Partido FAE busca orientar uma politica interna e
abrir didlogos com outras instancias externas ao movimento, ampliando a influéncia no cenario
institucional privado e governamental. Uma desta ac¢Bes tem sido estreitar as relagbes e trocar
experiéncias com os Pontos de Cultura do Governo Federal. Os integrantes do partido das casas
regionais tem a responsabilidade de integrar e estimular a coesao, do que eles chamam de arranjo
coletivo local, que compreende as pontas das redes, os coletivos menores e sua rede de negociacgéo,
almejando que todo os nucleos da rede, mesmo os menores, funcionem em uma maior harmonia e
coeréncia com os principios compartilhados por todo o grupo. Procura também responder as criticas
e difamagfes através de notas e prestagBes de contas em seu portal de transparéncia, criado
recentemente apos severas criticas recebidas pela grande midia. O PCULT, que é a frente tematica
gue da forma a esta proposta de simulacro, tem como norte o didlogo amplo com os diversos setores
da sociedade, sejam do poder publico, sociedade civil organizada, iniciativa privada, partidos a direita,
centro, ou de esquerda, grupos do centro ou periferia”.
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do movimento para construir e compartilhar o conhecimento, repensar os modelos
econdmicos de sustentacdo, definir o seu modo de organizar-se politicamente e a
relacdo com a sociedade e a divulgacdo de suas acOes através de formas
alternativas de comunicagédo. Savazoni (2014, p. 32) observa que “o simulacro da

Midia € aquele em que o Fora do Eixo mais tem investido”.

A relevancia da comunicacédo e o proprio simulacro da midia, como um dos
pilares da organizacdo do movimento Fora do Eixo®, “surge da iniciativa de alguns
integrantes em expandir as coberturas para além dos eventos da propria rede, pois
muitos deles egressos, estavam cursando ou haviam concluido a faculdades de
comunicagao” (ABREU, 2016, p. 114). Mesmo antes do Midia Ninja surgir, podemos
observar algumas inquietacdes e insatisfacdes em relacdo a cobertura e a atencao
dos meios tradicionais de comunicacdo que ja existiam no movimento embrionéario
do coletivo de midiativistas, o Fora do Eixo, e sdo afins com o processo de criacédo e
atuacao dos Ninjas. Abreu (2016, p. 114) afirma que as “transmissées focavam no
gue eles julgavam nao estar sendo amplamente debatido, ou mesmo ocultado na
grande midia, valorizando também os assuntos de interesse local, que por ndo dar
muita audiéncia sdo desprezados”. Savazoni (2014) afirma que o movimento
também objetiva atuar em paises da América Latina e da Africa, com a miss&o de
“‘empoderar agentes que passem a ser capazes de disputar condi¢gdes econdmicas e

politicas de viabilizar os seus objetivos” (p. 38).

A relacéo entre o Fora do Eixo e o projeto Ninja se da propriamente a partir da
chegada em Sao Paulo, conforme Abreu (2016), quando “0 movimento comega a se
envolver progressivamente na vida politica da cidade” (p. 20). O autor cita as
transmissdes, ao vivo, direto da cracolandia de Sao Paulo no periodo em que houve
o debate sobre as internacdes compulsérias dos usuarios de drogas e as
participagdes em atos publicos. De acordo com Abreu (2016, p. 21) “a partir de 2011
comecam a investir consideraveis esfor¢cos no desenvolvimento de seu setor de
comunicagao e jornalismo”, citando a atuagdo do movimento em “transmissdes ao
vivo das marchas pela legalizacdo da maconha, marcha das vadias, passeatas

LGBT, marchas da liberdade, em diversos estados brasileiros”. Para o autor, essas

% E interessante pontuar que, desde 2009, dentre outros principios, o Fora do Eixo também

ressaltava a relevancia de iniciativas que visavam a utilizacdo de tecnologias o, compartilhamento de
informacdes, os espacos alternativos de comunicagdo e o distanciamento dos conglomerados de
midia em sua Carta.
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experiéncias anteriores serviram como aprendizado para a cobertura dos protestos

de 2013 e auxiliaram no reconhecimento da atuagcdo do midiativismo do Midia Ninja.

Lorenzotti (2014, p. 44) apresenta algumas criticas direcionadas a atuacao do
movimento Fora do Eixo®" e aos seus lideres, sobretudo com a dimensdo nacional
que o coletivo ganhou a partir dos protestos de 2013, tendo como um desses
momentos a aparicdo no Programa Roda Viva. Entre as criticas, destacam-se: a
utilizacdo de verbas publicas nas suas producbes, a ocorréncia de opressdes
sexistas, psicologicas e financeiras, bem como o modelo desregulamentado e
precarizado de trabalho proposto aos colaboradores nas casas coletivas. Denancias
acerca dessas questbes foram apresentadas na edicdo 762 da revista Carta
Capital®’, conhecida tradicionalmente por identificar-se como uma proposta
jornalistica alternativa e do campo da esquerda, fundada em 1994. Posteriormente,
o Fora do Eixo respondeu a reportagem da Carta Capital, a qual denominou como
“oportunista”, rebatendo as criticas apresentadas. O coletivo também foi alvo de
criticas de meios de comunicacéo, como a revista Veja® e os jornais O Globo* e O

Estado de S. Paulo® (LOREZONTTI, 2014).

De acordo com Benites (2016), podemos resumir que h& quatro criticas
direcionadas ao Fora do Eixo e ao Midia Ninja: a primeira “parte de artistas que se

consideram prejudicados economicamente e em seus direitos autorais, pelo Fora do

%! No posfacio da obra de sua obra, intitulada “Deus e o Diabo na era da cultura digital’, Savazoni
(2014) também apresenta “um relato das criticas que emergiram sobre o Fora do Eixo na primeira
semana de agosto de 2013, logo depois de a Midia NINJA — que como veremos é parte constituinte
da rede Fora do Eixo — ter sido objeto de uma entrevista no programa Roda Viva, produzido pela TV
Cultura de Séo Paulo” (p. 17). O autor afirma que “o FdE vivenciou uma onda de denincias oriundas
de ex-parceiros, ex-membros e de artistas com o0s quais se relacionou nos Ultimos anos. Essas
dendncias resultaram em matérias negativas produzidas pelos principais veiculos da Grande Midia
brasileira, como Veja e Folha de S. Paulo e em um escrutinio publico nas redes sociais — algo que
Ezoucas organizacgdes vivenciaram em sua trajetéria” (SAVAZONI, 2014, p. 17).

Matéria da revista Carta Capital, publicada em 16/08/2013, assinada por Lino Bochinni que, embora
nao tenha assim se identificado, segundo Lorezontti (2014), € um ex-integrante da rede Fora do Eixo:
https://www.cartacapital.com.br/sociedade/fora-do-eix0-6321.html| <acessado em 20/02/2018>.

% A critica, exemplificada, direcionada ao Midia Ninja, publicada na Revista Veja, intitulada como
“Conhega Pablo Capilé, o lider por tras da Midia Ninja”, esta disponivel em:
https://veja.abril.com.br/brasil/conheca-pablo-capile-o-lider-por-tras-da-midia-ninja/ <acessado em
27/01/2018>.

% A critica, exemplificada, direcionada ao Midia Ninja publicada pelo jornal O Globo, intitulada como
“Ninjas querem verba oficial para sobreviver”, esta disponivel em:
https://oglobo.globo.com/brasil/ninjas-querem-verba-oficial-para-sobreviver-9343258 <acessado em
27/01/2018>.

% A critica, exemplificada, direcionada ao Midia Ninja, publicada no jornal Estaddo, intitulada como
“Midia Ninja e 0 futuro desfocado”, esta disponivel em:
https://opiniao.estadao.com.br/noticias/geral,midia-ninja-e-o-futuro-desfocado-imp-,1064592
<acessado em 27/01/2018>.


https://www.cartacapital.com.br/sociedade/fora-do-eixo-6321.html
https://veja.abril.com.br/brasil/conheca-pablo-capile-o-lider-por-tras-da-midia-ninja/
https://oglobo.globo.com/brasil/ninjas-querem-verba-oficial-para-sobreviver-9343258
https://opiniao.estadao.com.br/noticias/geral,midia-ninja-e-o-futuro-desfocado-imp-,1064592
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Eixo”; a segunda “questiona a ‘independéncia’ dos Ninjas” (p. 83), visto que “o FAE
concorre a projetos de financiamento do governo a politicas publicas em
comunicagao” (p. 83); a terceira, que € especificamente direcionada a atuacéo
midiativista, que “vem de jornalistas de veiculos da midia tradicional contrarios aos
movimentos populares e/ou avessos as praticas de cobertura do coletivo,
particularmente, no que se relaciona ao engajamento” (p. 83); e a quarta, vinda de
“opositores aos dois coletivos, entre os proprios ativistas e midialivristas, por motivos
ideologicos ou, pelo menos, por discordarem com eles sobre o encaminhamento das

lutas dos movimentos sociais” (p. 83).

2.5. 2013+5: os Ninjas seguem em acao.

O Midia Ninja atraiu tanto os olhares dos meios tradicionais de comunicacao
como os da imprensa alternativa. Por certo, ninguém sabia o que estava por vir. O
midiativismo Ninja rompeu tanto com o modelo tradicional de produgéo de
informacdo, protagonizado pela grande midia, como com o0 seu contraponto,
proposta pela imprensa alternativa, utilizando-se da midia-multiddo (BENTES,
2015)*® ou dos muiltiplos produtores de contetidos que foram canalizados pela agéo
do coletivo de ativistas. De informantes, os ativistas passaram a se tornar contetdo
da informacdo dos meios de comunicacdo e sua atuacdo gerou debates sobre
diferentes questdes do “modo de fazer” do coletivo, gerando tanto posicionamentos
contrarios ao ativismo, como foi exemplificado, entre outros, como de defesa ou de
compreensdo do modelo Ninja, como nos casos de Alberto Dines®’, do site
Observatério Imprensa, do colunista José Miguel Wisnik®®, de O Globo, do jornalista
Luis Nassif*° e de Eliane Brum*’, da revista Epoca (LORENZOTTI, 2014).

% Conforme explica Bentes (2015, p. 15) a “midia-multiddo € a possibilidade de incluir o publico na
producéo desse pos-jornalismo (que ndo descarta técnicas e praticas que sempre existiram, como a
apuracgéo, reportagem, pesquisa, edicdo, etc.). Por exemplo, as informacdes trazidas pelas redes
(cruzadas com as informacdes escolhidas nas ruas) funcionam, nas transmissées on-line da Midia
NINJA (no ao vivo do streaming), como um GPS humano, um novo circuito rede-rua. O chat da
transmissdo (onde todos comentam livremente) vira um lugar de atualizacdo, contrafacao, disputa,
colaboragédo, uma real ruidocracia intensa e instigante”.

% Texto do jornalista Alberto Dines, publicado no site Observatério Imprensa, intitulado “Um olhar
sobre o Midia Ninja”, disponivel em: http://observatoriodaimprensa.com.br/oitv/um-olhar-sobre-a-
midia-ninja/ <acessado em 27/01/2018>.

% Texto do colunista José Miguel Wisnik, publicado no site do jornal O Globo, intitulado “Midia Ninja”,
disponivel em: https://oglobo.globo.com/cultura/midia-ninja-9586115 <acessado em 27/01/2018>.

% Texto do jornalista Luis Nassif, publicado no site do GGN, intitulado “Midia Ninja e Casa Fora do
Eixo: a explosdo do novo”, disponivel em: https://jornalggn.com.br/blog/luisnassif/midia-ninja-e-casa-
fora-do-eixo-a-explosao-do-novo <acessado em 27/01/2018>.


http://observatoriodaimprensa.com.br/oitv/um-olhar-sobre-a-midia-ninja/
http://observatoriodaimprensa.com.br/oitv/um-olhar-sobre-a-midia-ninja/
https://oglobo.globo.com/cultura/midia-ninja-9586115
https://jornalggn.com.br/blog/luisnassif/midia-ninja-e-casa-fora-do-eixo-a-explosao-do-novo
https://jornalggn.com.br/blog/luisnassif/midia-ninja-e-casa-fora-do-eixo-a-explosao-do-novo
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Como foi apontado, apesar de ter sido uma iniciativa que emergiu das
atuacdes do Fora do Eixo, antes mesmo de 2013, o Midia Ninja ganhou notoriedade
nacional a partir dos protestos de junho daquele ano, para tornar-se um projeto com
relevancia propria, como afirma Rodrigues (2016, p. 102): o “Midia Ninja se expandiu
e, embora ainda um braco midiatico do Fora do Eixo, ganhou peso e importancia
que transcende outras vertentes do FdAE e o proprio coletivo cultural”. Abreu (2016)
também observa as contribuicbes trazidas pelo coletivo midiativista, como as
relacGes estabelecidas entre o Fora do Eixo e 0s movimentos sociais, dentre outras
formas de organizagdes da sociedade, que aumentaram de modo significativo desde
0 surgimento e a atuacdo do Midia Ninja.

E interessante ressaltar também que o préprio Midia Ninja elucida em seu site
alguns questionamentos frequentemente realizados em trabalhos académicos®,
dentre eles o da relagdo entre os midiativistas e o Fora do Eixo, explicando que o
ultimo foi “o embrido da Midia Ninja, determinante e fundamental para o
desenvolvimento da rede, servindo como incubador do seu processo, além de
continuar sendo a principal responsavel por oferecer a estrutura e a condi¢cdo de
trabalho” (MiDIA NINJA, 2018). Quanto a relagéo com os partidos politicos, ainda de
acordo com o Midia Ninja (2018), ndo ha alinhamento automatico ou financiamento
politico-partidario na atuagao do coletivo, havendo o “dialogo suprartidario com todos
os parlamentares que defendam conquistas e politicas publicas em prol do bem
comum”, assumindo o “compromisso com a luta por direitos”. A posi¢cao do coletivo
explicita a agenda da acao midiativista como o ponto balizador do diadlogo da relagéo

com o campo politico institucional, neste caso com a mencédo ao Poder Legislativo.

Apesar de também negar a manutencdo com a utilizacdo de recursos
publicos, o coletivo expde sua posicao favoravel a existéncia de politicas publicas,
com ‘“editais abertos e transparentes”, de comunicacdo que contemplem os
denominados veiculos independentes, tecendo criticas pela compreensédo de que,
atualmente, “os veiculos de comunicagao corporativos sobrevivem as custas de

altos investimentos publicos, tanto em publicidade quanto com crédito,

“° Texto da colunista Eliane Brum, publicado na Revista Epoca, intitulado “Herois e vildes ndo cabem

na reportagem”, disponivel em: https://epoca.globo.com/colunas-e-blogs/eliane-
brum/noticia/2013/08/bheroisb-e-bviloesb-nao-cabem-na-reportagem.html <acessado em
27/01/2018>.

A relacdo de questionamentos, frequentemente realizados em trabalhos académicos, respondidos
pelo Midia Ninja estd disponivel em: http://midianinja.org/perguntas-frequentes/ <acessado em
20/06/2018>.


https://epoca.globo.com/colunas-e-blogs/eliane-brum/noticia/2013/08/bheroisb-e-bviloesb-nao-cabem-na-reportagem.html
https://epoca.globo.com/colunas-e-blogs/eliane-brum/noticia/2013/08/bheroisb-e-bviloesb-nao-cabem-na-reportagem.html
http://midianinja.org/perguntas-frequentes/
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financiamento e renegociagbes de dividas tributarias” (MIDIA NINJA, 2018).
Segundo o Midia Ninja (2018), ao identificar-se como independente em relacdo aos
poderes econdmicos e politicos, o financiamento do coletivo “é fruto do investimento
do trabalho de seus colaboradores, e conta com a estrutura e a forca de trabalho da
rede Fora do Eixo para realizar suas atividades” e, apesar de ndo cita-las, os Ninjas
também fazem referéncia ao auxilio de “organizagbes internacionais que se
interessam em custear a formacao de novos agentes de comunicacéo e a producao

de conteudos ligados as questdes socioambientais e culturais”.

No campo da comunicacdo, o Midia Ninja identifica-se como o jornalismo,
definindo-o como “uma das ferramentas e linguagens que utilizamos para levantar
temas e debates, fortalecendo narrativas que n&o tem visibilidade nos meios
convencionais de comunicag¢ao”, ressaltando, ao mesmo tempo, a ruptura com o que
denomina como “falso mito da imparcialidade do jornalismo corporativo”,
representada pela parcialidade assumida como principio do préprio trabalho pelos

midiativistas que sao definidos como “um corpo na multiddo” que se utiliza da
comunicagdo como “uma das formas de mobilizar e organizar”, evidenciando que o
Midia Ninja caracteriza um fendmeno novo para o mundo social, que sera abordado
no capitulo seguinte: o midiativismo. O estudo deste conceito, como veremos, nao
se resume ao debate acerca da possibilidade do fendmeno ser considerado ou nao
jornalismo, ou ainda de ser classificado apenas como uma atuagédo parcial de
ativismo, pois o midiativismo nasce da interface entre o ativismo e a relevancia da

comunicacdo, num contexto de emergéncia de um novo modelo de acéo.

O Midia Ninja, que nasceu antes dos protestos de 2013, mas foi apresentado
ao Brasil e ao mundo a partir das manifestacdes de junho daquele ano, seguiu tendo
papel de protagonismo no midiativismo brasileiro estando presente e posicionando-
se em momentos marcantes dos anos seguintes, como os atos contra a Copa do
Mundo no Brasil, que continuaram durante o ano de 2014; os novos protestos contra
0 aumento de passagens em diversas cidades do pais; as mobilizacdes contra o
processo de impeachment da ex-Presidente Dilma Rousseff (PT), em 2016; a defesa
do ex-Presidente Luis Inacio Lula da Silva (PT) no processo politico-juridico que o
levou a prisdo, em 2018; e nas mobilizacbes contra o governo de Michel Temer
(PMDB) e suas medidas, como as propostas de reforma trabalhista, de reforma da

previdéncia, de congelamento dos investimentos nas area social, da saude e da
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educagdo pelos préximos vinte anos, bem como os retrocessos de entrega do

patrimonio nacional e de ataque aos direitos sociais das minorias.

De 2013 para cé&, passados mais de cinco anos, o projeto e a atuacdo da
Midia Ninja continuam. Se durante as manifesta¢cfes de junho os 200 mil seguidores
impressionavam a repercussao do trabalho midiativista, atualmente os Ninjas
acumulam 2 milhdes de usuarios que acompanham suas aclOes pelo Facebook,
além de utilizar outras redes, aplicativos e espacos virtuais afins, como o Catarse, 0
Instagram, o Twitter, o Telegram e o0 You Tube, além de seu site. Carvalho (2016)
aponta que, além das coberturas de manifestacdes e de atos publicos, a atuacéo do
coletivo contempla a producdo de materiais audiovisuais, como videos e
documentarios. Ao tratar do futuro como o agora, o Midia Ninja ressalta o
“desafio da formacdo de novos comunicadores nas periferias” (MiDIA NINJA, 2018),
a “producdo de contelidos cada vez mais aprofundados” (MIDIA NINJA, 2018), o
fortalecimento do midiativismo e o empoderamento das redes de atuacdo, bem
como algumas lutas por pautas especificas, como: a causa indigena, a moradia, a
mineracdo, a democratiza¢do da comunicacdo, a segurancga publica, a liberdade na
internet e a posicdo contra o genocidio das populacdes periféricas negras e pobres
(MIDIA NINJA, 2018).

Abreu (2016) observa o papel das redes sociais da internet nas acdes
politicas contemporaneas, afirmando que elas “ajudam a tornar mais visiveis as
injusticas sociais, lutas e confrontos politicos a nivel local sem perder de vista o
global’. O autor observa também que essas redes tém o papel de “facilitar a
articulagcdo entre os movimentos sociais locais cada vez mais cosmopolitas, assim
como socializar trocas de experiéncias, seja de praticas ativistas locais, taticas de
enfrentamento, ou sentimentos de revolta compartilhados” (ABREU, 2016, p. 24), no
sentido contrario a projetos hegemoénicos de poder, sobretudo politicos e
econdmicos. Além disso, define como “promissor’ e “redirecionador” o processo de
apropriagdo da tecnologia informacional por parte dos movimentos sociais, 0 que

propicia novas formas de organizacao social.

Ao relacionar o paralelo estabelecido entre as redes e as ruas, Almeida
(2015) afirma que o coletivo Midia Ninja ganhou visibilidade “diante desta teia de
movimentos que ocupou as redes e as ruas do pais”, sendo a acdo que “levou as

telas dos computadores e celulares de centenas de milhares de internautas,
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narrativas in loco das acfes diretas que ocorriam nas ruas das cidades brasileiras,
mesclando experiéncias presenciais e virtuais” (p. 10-11). Além das coberturas e do
contraponto a hegemonia dos grandes meios de comunicacdo, o autor também
aponta que a atuacdao ativista do coletivo contribuiu com o fomento do debate acerca
“‘da camera em primeira pessoa, a subjetividade das narrativas, a participatividade
do espectador nas coberturas de acdes como protestos de rua, a postura de um
narrador-personagem que nao esconde seus posicionamentos” (ALMEIDA, 2015, p.
139).

Carvalho (2016) afirma que o Midia Ninja atua nos campos da politica e da
comunicacao através do processo de disputa pela visibilidade com a grande midia,
adotando como uma de suas estratégias “alimentar o aspecto conflitivo de suas
acOes politicas e gerar uma narrativa publica dessas situacdes, tendo a propria
Midia Ninja como um dos protagonistas do conflito” (p. 86). Além desse processo
conflitivo e de disputa, também podem ser apontadas como agdes estratégicas de
atuacado do coletivo o caréater testemunhal das acdes e de construcdo da veracidade
pela presenca dos ativistas nos espagos de atuacdo, que ficam evidenciadas nas
coberturas, ao vivo, assim como a defesa de modelos alternativos de producéo de
narrativas no campo da comunicacdo (CARVALHO, 2016). Assim, € possivel
identificar uma nocao central para o conceito de midiativismo, que se abordara a
seguir: a acao de ativistas que atuam no campo politico utilizando-se da

comunicacdo como ferramenta para suas praticas.

Neste mesmo sentido, Lorenzotti (2014) reproduz as palavras de Rafael
Varella, um dos integrantes do Midia Ninja: “nossa logica € a juncdo e entender o
jornalismo enquanto ativismo, o jornalismo como ferramenta. O jornalismo pode e
deve ter um posicionamento claro. Nosso trabalho continuara focado nas contra-
narrativas” (p. 104). Para Carvalho (2016) a principal motivacdo da atuacdo do
coletivo midiativista é o ativismo, observando que durante os protestos de 2013 “os
ninjas estavam engajados em lutas sociais que ganharam visibilidade e espaco
politico dentro das Jornadas de Junho e encontraram na Midia Ninja uma forma de
darem visibilidade as questfes ja defendidas antes” (p. 98). A autora também afirma
que “essas trocas comunicativas resultam em processos de conscientizacao,
engajamento e superacao de barreiras geogréfico-territoriais” (CARVALHO, 2016, p.
38).
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Rodrigues (2016, p. 27) aponta que “os relatos e tempo real veiculados pelo
Midia Ninja das jornadas de junho ganharam efeito viral nas redes sociais e
produziram a experiéncia de catarse entre os espectadores, a sensacao de estar
nas ruas”. O Midia Ninja, segundo Rodrigues (2016, p. 96), “se valeu da dinadmica da
cultura de conexdo que a internet e as redes sociais propiciam no que tange a
propagacéao de informacg&o”. Durante os protestos de junho, Rodrigues (2016, p. 93)
aponta que “narrar os acontecimentos a partir do ponto de vista dos manifestantes
foi o diferencial que atraiu a atencéo e direcionou parte da audiéncia para telas de
celulares, ipads e monitores de computador onde era possivel assistir as

coberturas’.

Almeida (2015) identifica os ativistas Ninjas como narradores-personagens
que “se misturaram as aglomeragdes e interagiram com o0s acontecimentos”.
Complementando a afirmacéo anterior, Filipe Pecanha, integrante do coletivo Midia
Ninja, ao tratar da sigla Ninja afirma que “a acao é o ativismo”, ressaltando que “o
Ninja esta envolvido com as manifesta¢des de rua” (LORENZOTTI, 2014). A mochila
tecnologica foi substituida, durante os protestos de 2013, pelo carrinho de
supermercado que os ativistas utilizam nas manifestacdes para fazer a cobertura em
tempo real que, por sua vez, deu lugar aos aparelhos de iphone utilizados
atualmente. Contudo, apesar dessas mudancas técnicas, o objetivo da acdo Ninja
continua o mesmo: dar visibilidade a uma agenda prépria que define as lutas com as
quais os ativistas se identificam e nas quais atuam através da utilizacdo da

comunicacdo como ferramenta de acéo.

Considerou-se relevante retomar os protestos de 2013 e seus principais
aspectos para compreender o contexto em que o Midia Ninja, pelo qual este objeto
de estudo também ¢é influenciado, e vice-versa, bem como sua participacdo nas
manifestacbes. A partir disso, abrem-se alguns parénteses temporais nesta
narrativa: volta-se ao ano de 2011, quando o Midia Ninja comeca de fato a ser
pensado, para refazer os passos que o levaram até os protestos de junho; e,
seguindo, retrocede-se ainda mais, aos anos de 2002, 2005 e 2008, quando o
movimento incubador do Midia Ninja, o Fora do Eixo, tem o que pode-se definir
como seu processo de iniciacdo, é pensado e criado, respectivamente, bem como o0s
principais aspectos e caracteristicas da sua atuacdo. A partir disso, o foco residira

em duas questdes que sdo centrais para este trabalho: o Midia Ninja como
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midiativismo e as transmissfes ao vivo como repertdrios da agdo coletiva dos

ativistas.
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3. REFERENCIAL TEORICO

3.1. Midiativismo

Com a compreensdo acerca das intersec¢fes entre os campos da politica da
comunicacdo e a apresentacdo da proposta deste estudo, bem como a
caracterizacdo e a contextualizacdo sobre o surgimento, o reconhecimento -
nacional e internacional -, e a atuacdo do Midia Ninja, onde insere-se o objeto da
presente pesquisa, ira se adentrar a partir de agora no fendmeno conceitual que
contempla a pratica do coletivo Ninja: o midiativismo ou midialivrismo. O fenémeno
tornou-se bastante presente na literatura académica a partir de 2013, periodo que
coincide com a ascensdo e a notoriedade nacional e internacional da atuacao do
coletivo Midia Ninja, a partir dos protestos de junho deste mesmo ano, com
destaque para o campo da comunicacdo, onde se concentra grande parte dos

trabalhos que foram produzidos sobre o tema nos ultimos anos.

A pesquisa realizada através do Catalogo da CAPES, utilizou como palavras-
!742

chave os termos “midiativismo”, “midialiviismo™“ e “Midia Ninja”, resultando em 31
producdes encontradas, sendo 4 descartadas por ndo estarem relacionadas as
tematicas estudadas (JUNIOR, 2013; SANTO, 2014; FERREIRA, 2015;
CONCEICAO 2016), restando, portanto, 27 trabalhos identificados® na revisdo
bibliografica: Maciel (2012); Aragdo (2013); Obici (2014); Jarrah (2014); Santos
(2015); Silva (2015); Carlos (2015); Luz (2015); Jesus (2015); Pennini (2015);
Almeida (2015); Lima (2015); Silva (2015); Bezerra (2015); Tavares (2015);
Mendonca (2016); Abreu (2016); Padovani (2016); Soares (2016); Maia (2016);
Rodrigues (2016); Benites (2016); Méndez (2016); Andrade (2016); Guimaraes

(2016); Foletto (2017); e Aymonin (2017).

Antes de adentrar as abordagens produzidas, cabe ressaltar como se distribui
a producao da literatura revisada acerca do midiativismo e do Midia Ninja de acordo
com 0 ano, a regido e a area do conhecimento em que os trabalhos académicos

foram realizados. Conforme demonstram as tabelas 1, 2 e 3, quase que a totalidade

20 termo “midialivrismo” pode ser apontado como um sinénimo de “midiativismo”, sendo que em
alguns trabalhos ambos s&o utilizados concomitantemente. Contudo, nesta pesquisa adotamos a
utilizacé@o da dltima nomenclatura citada.

*® Dos 27 trabalhos identificados, 4 (JARRAH, 2014; SANTOS, 2015; SILVA, 2015; AYMONIN, 2017)
ndo foram localizados no Catalogo de Teses e Dissertacdes da CAPES ou em repositorios dos
programas de pds-graduacdo e/ou instituicbes em que foram produzidos. Apesar da tentativa de
contato, via e-mail e redes sociais, ndo houve a localizagéo destes.
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dos trabalhos foram produzidos apds 2013, exceto Maciel (2012), havendo um
aumento significativo de producées entre os anos de 2015 e 2016**. E possivel
observar também que os programas de pdés-graduacdo localizados nas regifes
sudeste e nordeste do pais, respectivamente, concentram quase 90% dos trabalhos
elaborados, sendo mais da metade no campo da comunicacdo (Ciéncia da
Informacao; Comunicacgéo; e Jornalismo e Editoracao).

Grafico 01: Revisdo de literatura, realizada no Catalogo de Teses e Dissertacdes da
CAPES, sobre as producdes de pds-graduacao, em nivel de mestrado e doutorado,

LE 11

acerca das palavras-chave “midiativismo”, “midialivrismo” e “Midia Ninja” pelo ano de

producao.
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Fonte: elaborado pelo autor a partir da revisao bibliogréafica.

“ Cabe observar gue no Ultimo ano analisado (2017) podem constar outros trabalhos que foram
produzidos, porém ainda ndo foram langados no Catélogo de Teses e Dissertacdes da CAPES.
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Gréfico 02: Revisao de literatura, realizada no Catélogo de Teses e Dissertacdes da

CAPES, sobre as producdes de pds-graduacdo, em nivel de mestrado e doutorado,

” “*

acerca das palavras-chave “midiativismo”, “midialivrismo” e “Midia Ninja” pela regiao

de producéo.
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Fonte: elaborado pelo autor a partir da revisao bibliografica.

Gréfico 03: Revisao de literatura, realizada no Catéalogo de Teses e Dissertacdes da

CAPES, sobre as producdes de pds-graduacao, em nivel de mestrado e doutorado,

acerca das palavras-chave “midiativismo”, “midialiviismo” e “Midia Ninja” pela area

do conhecimento.
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Fonte: elaborado pelo autor a partir da reviséo bibliogréfica.
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E importante ressaltar que, além de ilustrar a revisdo de literatura acerca do
tema abordado e do objeto estudado, os apontamentos iniciais também contribuem
com a caracterizacdo do espaco de fala em que a presente pesquisa €
desenvolvida: de um periodo temporal em que pode ser observado, ainda que
relativamente, o0 aumento das abordagens sobre a temética proposta; de uma regido
(sul) que apresenta apenas um trabalho de pds-graduacdo na revisao bibliografica
realizada (FOLLETO, 2017); e em uma area do conhecimento (ciéncia politica) na
qual ndo foi identificada a realizacdo de nenhum trabalho de pés-graduacédo, em
nivel mestrado ou doutorado, no periodo pesquisado (2012-2017). Realizadas as
presentes consideragdes iniciais, passa-se a abordagem teorica acerca do conceito

de midiativismo e suas principais caracteristicas.

Tarrow (2009, p. 18) aponta que “o confronto politico é desencadeado quando
oportunidades e restricbes politicas em mudanca criam incentivos para atores
sociais que nao tem recursos proprios”. Mesmo sendo possivel identificar restricbes
politicas*, sobretudo no inicio dos protestos de junho de 2013, que dificultaram as
acOes ativistas, como a propria repressdo as manifestacbes e o
(des)enquadramento interpretativo®® da grande midia na sua reconstrucéo narrativa
sobre os fatos ocorridos, que ndo sdo exclusividade deste periodo histérico ou
espaco territorial, a atuacdo dos ativistas Ninjas nas mobilizacdes e algumas
consequéncias no decorrer dos protestos podem ser compreendidas como a
oportunidade politica*’ que projetou o Midia Ninja para o pais inteiro, tendo inclusive

destaque na imprensa internacional.

Foi a partir da repercussao da repressao policial as manifestacdes de junho
de 2013, da solidariedade de partes da sociedade com os protestos, dos fatos
ocorridos envolvendo midiativistas do coletivo (LORENZOTTI, 2014), da critica a
narrativa apresentada pela grande midia e da aparicdo de seus lideres em espacos
de destaque nacional que o Midia Ninja e o midiativismo tornaram-se centro de

* Tarrow (2009, p. 38-39) define que as restrigdes politicas sdo “como fatores — tal como a
repressdo, mas também algo semelhante a capacidade das autoridades de colocar barreiras sélidas
aos insurgentes — que desencorajam o confronto”.

*0 quadro interpretativo € conceituado por Snow e Benford (1992 apud TARROW, 2009, p. 143)
como um “esquema interpretativo que simplifica e condensa o ‘mundo la fora’, salientando e
codificando seletivamente objetos, situacfes, eventos, experiéncias e sequéncias de a¢Bes num
ambiente presente ou passado”.

*" Tarrow (2009, p. 38) define que as oportunidades politicas s&o “dimensdes consistentes — mas néo
necessariamente formais, permanentes ou racionais — da luta politica que encorajam as pessoas a se
engajar no confronto politico”.
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abordagens e analises, ganhando espaco também nas produgBes académicas.
Contudo, € importante destacar que um dos trabalhos da revisdo de literatura foi
realizado em 2012, ou seja, € anterior a ascensdo midiativista apds os protestos de
2013. Maciel (2012) propde a analise sobre as “novas formas de mobilizagao e luta
através das midias sociais” (p. 7) e sua relagdo com o atual estagio do sistema

capitalista, tendo como cerne de seu estudo o midiativismo®®.

Inicialmente, cabe ressaltar as duas interfaces presentes no fenbmeno do
midiativismo, que contempla a dimensdo da comunicacdo, por um lado, e a
dimensdo do ativismo, por outro, conforme sugere sua propria denominacao.
Contudo, a composi¢cdo de ativismo com comunicacdo, por si s6, ndo constitui
midiativistas. Ou seja, nao estamos tratando apenas da juncdo de diferentes
elementos, mas de um conceito que surge a partir da pratica com caracterizacdes
especificas de ativistas, com insatisfacbes e motivacdes afins, que se apropriam e
se utilizam de recursos disponiveis para alcancar objetivos minimamente articulados.
De acordo com Braighi & Camara (2018, p. 32) “por um lado, mediagado sem ativismo
€ registro midiatico simples”, e, “por outro lado, agao direta sem o artefato médium é
ativismo puro”, logo “é na intersecgao das duas frentes, e quanto mais simultaneas
possivel, que se daria o midiativismo”. Os autores apontam também a distingao
entre os tipos de ativismos que se dao na midia, sobre a midia e o que ocorre pela
midia*® (MATTONI, 2013 apud BRAIGHI & CAMARA, 2018).

“ O trabalho da autora busca compreender as caracteristicas do ativismo baseado no

desenvolvimento das novas tecnologias de informacdo e comunicac¢do, voltando-se para a
investigacao sobre as possibilidades e os limites “contestatérios” e “democratizantes” da “producgéo
colaborativa” no contexto do capitalismo contemporéneo, adotando uma perspectiva critica em
relagdo a atuacao do midiativismo forjada nas dinamicas do modelo de producgéo capitalista e nas
limitacbes da internet, defendendo que a utilizacdo das novas tecnologias propiciou a apropriacdo do
trabalho e do lazer, facilitando o controle sobre a producéo, o entretenimento e a vigilancia (MACIEL,
2012).

49«0 “activism in media” evidencia-se guando se usam as tecnologias de informagdo como espago
de criagdo de contetdo para promover mudancas. Além disso, trata-se das mudangas na
representacdo midiatica, servindo como divulgacdo dos pontos de vistas daqueles que foram
silenciados pela grande midia. A autora considera o movimento da contracultura exemplo dessa
forma de ativismo, j& que procura questionar e combater a cultura dominante, atualmente
impulsionada pelas novas tecnologias, que facilitam tal processo. [...] O “activism about media” pode
ser considerado o movimento social em si, objetivando a reforma politica da midia. Além disso, a
midia pode ser um meio de conexdo entre esses movimentos, com a participacdo efetiva nesses
processos, e o fornecimento de informac8es, conteddos e infraestruturas. A autora cita o site
Wikipédia como exemplo, jA& que permite a producdo de conteddo publico online, em que todo
internauta pode criar e editar informacdes que lhe sdo caras. Ja o “activism through media”, o que
mais nos interessa e dialoga melhor com o tipo de midiativismo que visamos trabalhar, seria um
processo de mobilizagdo, que alude em como cada ativista usa as midias de maneira diferente para
atingir seus objetivos e servir aos seus movimentos (dos quais faz parte, efetivamente ou ndo), com
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Diferentes autores (MACIEL, 2012; PENNINI, 2015; ALMEIDA, 2015; ABREU,
2015; JESUS, 2015; MENDEZ, 2016; BENITES, 2016; PADOVANI, 2016)
identificam que a acao politica fundamentada na utilizacdo das midias sociais tem
como ponto central, ou 0 que podemos denominar como génese historica, a luta
antiglobalizacdo do movimento de Acéo Global dos Povos, em 1999, nos protestos
realizados durante o encontro da Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), nos
Estados Unidos, e iniciativas como a Rede Indymedia e os Centros de Midia
Independente(CMI)*®. Maciel (2012) observa que os protestos, que ficaram
conhecidos como a “Batalha de Seattle”, surgiram “n&o como uma instituigao
tradicional de luta, como séo os partidos politicos e os sindicatos, mas como uma
plataforma que serve de comunicacdo e coordenacdo de movimentos
descentralizados e auténomos” (p. 73). O mesmo proposito de contraposicao a
narrativa da midia hegemonica que fundou, posteriormente, o Midia Ninja, criou uma
rede de midia independente com o objetivo de pautar uma cobertura prépria dos

protestos™'.

A autora também afirma que a inspiracdo para a organizacdo das iniciativas

de redes de midias independentes foi a mobilizacdo do Exército Zapatista de

agbes que extrapolam as redes sociais digitais e ganham as ruas” (BRAIGHI & CAMARA, 2018, p.
31-32).

% Maciel (2012, p. 91) afirma que o “CMI surge da necessidade dos ativistas envolvidos nos ‘Dias de
Acdo Global' criarem seus proprios instrumentos de comunicagdo e produzirem suas proprias
informacdes sobre as lutas que travavam”. No Brasil, o CMI surgiu em 2000, “como desdobramento
da organizacdo do movimento antiglobalizacdo em S&o Paulo, que havia promovido um protesto no
dia 26 de setembro do mesmo ano (S26), quando reuniram, em Praga, o FMI e o Banco Mundial” (p.
77). De acordo com a descricdo da politica editorial do Centro de Midia Independente (CMI) Brasil, a
iniciativa consiste em “uma rede anticapitalista de produtoras e produtores de midias autbnomas e
voluntarias. Com o objetivo de construir uma sociedade livre, igualitaria, justa e solidaria; o CMI
garante espago para que qualquer pessoa, grupo (de afinidade politica, de agdo direta, de ativismo) e
movimento social - que estejam em sintonia com esses objetivos - possam publicar sua prépria
versao dos fatos” (CMI, 2018). Disponivel em: https://midiaindependente.org/politica-editorial
<acessado em 02/05/2018>.

°L“A discuss&o sobre a relagdo com a midia aparecia internamente ao movimento, segundo Ortellado
(2004), em torno da acusacdo de as manifestacbes serem puramente midiaticas. Ele afirma que os
ativistas ndo queriam apenas forjar uma noticia, mas principalmente envolver um nimero cada vez
maior de pessoas nesse processo de oposicdo radical e desobediéncia civil. Dessa maneira, as
discussdes acabavam oscilando ‘entre a necessidade de ampliar a nossa voz tentando canalizar o
interesse da midia corporativa e o receio de que a énfase na cobertura midiatica nos desviasse da
necessidade de agregar cada vez mais gente’. Porém, todos os envolvidos reconheciam que a
capacidade de influenciar a grande midia era muitissimo limitada. A medida que os atos cresciam e
impactavam na sociedade, tornavam-se assuntos dos jornais, mas a experiéncia de ‘serem a propria
noticia’ demonstrava continuamente a distor¢gdo promovida pelas corporagbes midiaticas, o contraste
entre 0 que estava ocorrendo e o que era veiculado. Dai a necessidade de criarem seus proprios
mecanismos de producao da informac¢éo” (MACIEL, 2012, p. 76).


https://midiaindependente.org/politica-editorial
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Libertacdo Nacional (EZLN)*?, em 1996, que utilizou ferramentas de comunicacao,
dentre elas a propria internet, para reunir milhares de pessoas em assembleias que
debateram desafios e estratégias de acdes contra o capitalismo (MACIEL, 2012). No
mesmo sentido, Almeida (2015), Benites (2016), Mendéz (2016), Padovani (2016) e
Maia (2016) também fazem referéncia a experiéncia do Exército Zapatista. Maia
(2016) afirma que a experiéncia do coletivo Zapatista representa “a transicdo do
velho modelo de movimento social para um novo modelo que possibilita a afirmacéo

de estruturas biopoliticas em rede” (p. 26).

E importante compreendermos ainda a génese idearia do midiativismo, ou
seja, a ideia que fundamenta a pratica midiativista: o “faga vocé mesmo” (GARCIA &
LOVINK, 1997 apud ARAGAO, 2013; ALMEIDA, 2015; BENITES, 2016) ou o “fazer
por conta propria” (CASTANEDA, 2016), uma expressédo que advém do movimento
punk dos anos 1970 (ALMEIDA, 2015). Essa ideia ja estava presente nos centros
independentes de comunicacdo que surgiram a partir da necessidade de ter uma
cobertura prépria dos protestos de Seattle, em 1999, em resposta a insatisfacdo ao
modo como as manifestagdes anticapitalistas eram cobertas, o que fica explicito na
frase encontrada até hoje na apresentacdo de uma dessas organizagdes: “Odeia a
Midia? Seja a Midia!”. Aragado (2013) explica que “a ideia do midiativismo ou do

ativismo midiatico tem suas origens no que se chama de midia tatica® ou culture

*2 De acordo com Maia (2016, p. 25) “os zapatistas e seu exército adquirem maior corporalidade ao
ser firmado o Acordo de Livre Comércio da América do Norte (NAFTA), algo que reporta de imediato
ao carater construtivo do biopoder. Em meio a comemorac¢éo da classe politica, de que o acordo era
percebido como o passaporte do México ao primeiro mundo, o EZLN declara guerra ao governo
mexicano, ocupando e tomando o controle de gabinetes municipais e de delegacias policiais em
quatro cidades em Chiapas, Estado do México. As pautas do movimento indigena eram acerca da
igualdade e da liberdade, mas também questdes referentes ao trabalho, terra, moradia. Contudo, a
autonomia parecia ser sua principal tbnica, vide a grande insatisfagdo com as operag¢fes do governo
mexicano referentes, principalmente, as limitacbes da democracia em seu traje de um Estado
parlamentar democrético. [...] O mérito dos zapatistas diz respeito também a criacdo e a inovagao
alicercados no desejo comum de outra democracia. Foram planejadas estratégias politicas de acao,
como as que levaram em consideragdo a comunica¢do midiatica. O movimento buscou, desde sua
primeira declaracdo publica, dispor as informag¢Bes com o maximo de transparéncia. O documento,
traduzido em varios idiomas, foi disposto na Internet e alcancou académicos, ativistas, jornalistas em
varios paises. Se a Televisa, principal rede de televisdo do México, ndo tinha disposi¢éo para cobrir 0
movimento de emancipacéo, logo a Internet atuava na constituicdo de uma esfera publica alimentada
por uma miriade de outros movimentos sociais. Em especial 0s que encarnavam 0s anseios dos
trabalhadores, das mulheres, dos grupos étnicos, de diversas orientacdes sexual, foram convidados
Egelos zapatistas a colaborgr”. B

De acordo com Mazetti (2007, p. 3 apud ARAGAO, 2013, p. 39) “a concepgao de uso tatico das
midias surgiu na Europa, fruto de intensas experimentagdes na cultura do video entre as décadas de
80 e 90, possibilitadas pela revolugao tecnolégica que ‘democratizou’, através do consumo eletrdnico,
0 acesso, naquele momento, principalmente as cameras de video e a distribuicdo de contelido
independente por canais de TV publicos a cabo. Com a popularizacdo e barateamento das
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jamming>” (p. 39), que surge com o objetivo de “difundir conteudos culturais

burlados pela midia tradicional” (p. 39).

Braighi & Camara (2018) propde uma discusséo tedrica sobre o conceito de
midiativismo, que se aproxima da tentativa que se busca fazer aqui de definir o
fendbmeno a partir do aporte tedrico apresentado na revisao bibliografica realizada.
Os autores também partem da composicdo das palavras midia e ativismo para
compreender o termo midiativismo, inicialmente, a partir de alguns autores que
buscaram uma definicdo objetiva para o conceito (ASSIS®°, 2006; EUSEBIO®®, 2016;
CARROL & HACKETT®, 2016; SARTORETTO®, 2016) para, posteriormente,

apresentarem o que dizem sobre o midiativismo e enquanto objeto de concordancia

tecnologias digitais, o conceito de midia tatica rapidamente abrigou diferentes usos das midias
digitais e da internet, além de espalhar por todo o globo, inclusive no Brasil”.

> Aragdo (2013, p. 39) explica que “de acordo com Mazetti, (2007), Culture Jamming, embora tenha
a mesma premissa da midia tatica em termos ideolégicos, esta relacionada a ideia de sabotagem da
midia com a¢des mais efetivas contra a midia tradicional. Surgida nos Estados Unidos na década de
1980, a pratica envolvia a subversdo de mensagens midiaticas como noticias falsas, altera¢éo de out
doors ou mensagens publicitérias. A diferencia¢do entre midiativismo das midias taticas ou Culture
Jamming esta no fato de estas estarem relacionadas a agdes mais sazonais e rapidas”.

% “Autores como Assis (2006) e Maciel (2012) relacionam o midiativismo com a producao capitalista e
uma forma de resisténcia ao sistema imposto em nossa sociedade. Consideramos também, nessa
mesma trilha, que a pratica perpassa a vivéncia social, entendendo “[...] a necessidade de se
compreender seu processo de formacdo e suas normas de produgdo e apropriacdo das midias”
(MACIEL, 2012, p. 41). Nao obstante, nossa missao neste texto estara mais relacionada a apreciagao
da préatica, buscando o delineamento tedrico-pratico que possibilita, sendo uma determinacao
definidora, provocar o debate que permita avancgar nessa direcéo, a partir de inferéncias diversas que
aﬁpresentamos a partir de agora” (BRAIGHI & CAMARA, 2018, p. 27-28).

% “Apresenta, de forma resumida, uma ideia que nos ajuda a chegar nesse objetivo. Para ele, “[...] é a
teoria do ativismo que utiliza a midia e as tecnologias de comunica¢édo para 0s movimentos sociais e
politicos” (online), ressaltando, inclusive, a importancia e a utilizacdo da Internet nessa consolidagéo
da pratica. Nesse sentido, queremos nos valer também de recortes como este, apresentando aos
interessados no tema outras leituras possiveis, com as quais concordamos e afiangamos o que o
midiativismo também pode ser (ajudando-nos, ainda, na delimitagdo que buscamos)’ (BRAIGHI &
CAMARA, 2018, p. 27).

" “Entendem que, devido a pluralidade de causas e identidades reivindicadas em agdes ativistas que
se valem de midias, observa-se uma incerteza sobre a definicdo mais clara do que é o midiativismo,
ainda que o considerem como um sistema de acéo, distinguindo seu papel na formacg&o social
emergente. Nao obstante, tangenciaremos essa perspectiva de fundo motivador, relacionado ao mote
reclamado/defendido —preocupando-nos, talvez, mais com a concepc¢do ideoldgica/ incentivadora
do/ao sujeito que protesta e porta uma midia com fins determinados” (BRAIGHI & CAMARA, 2018, p.
27).

%8 “Acredita que o midiativismo nasceu da necessidade da representacéo da pluralidade de grupos e
classes existentes na sociedade atual, sendo, entdo, um espago para “discussdo e troca de
informagdes” (SARTORETTO, 2016, p. 120). Temos certas reservas quanto ao termo
“representagao”, o que nao parece ser muito da perspectiva midiativista. Também nao entendemos
que seja relativo apenas a sociedade ‘atual’ (presente); todavia, vale o destaque da pesquisa — nossa
intenc@o nao é omitir frentes, mas coloca-las em discussao. Ainda assim, nossa proposta, aqui, ndo é
tratar de origens ou de caracteristicas como as abordadas, mas focar mais nos aspectos ligados a
I6gica da praxis, onde concordariamos com Sartoretto (2016) quanto ao aspecto de incitagdo ao
trabalho critico proveniente do midiativismo” (BRAIGHI & CAMARA, 2018, p. 27-28).
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dos autores (MEIKLE, 2002; HUESCA, 2008; MATTONI, 2013) e, por fim, definirem

seu conceito de midiativismo.

Para os autores “tem-se, de um lado, a funcdo de informacédo, de mediagéao,
que se associa ao outro lado, de transgresséao solidaria (JORDAN, 2002), com vistas
a alterar situacdes de contexto” (BRAIGHI & CAMARA, 2018, p. 36). Assim, os
midiativistas sdo “sujeitos portadores de uma vontade solidaria, que empreendem
acOes diretas transgressivas e intencionais, e veem as proprias capacidades de
intervencdo social, antes localizadas, sendo potencializadas”, através “de um
registro midiatico que visa necessariamente amplificar conhecimento, espraiar
informacéo, marcar presenca, empreender resisténcia e estabelecer estruturas de
defesa®” (BRAIGHI & CAMARA, 2018, p. 36). Segundo Braighi & Camara (2018, p.
34) “a midia serve ao ativismo, mas também Ihe da outros contornos, conforma-lhe

com suas peculiaridades transformando-o”.

Mobilizados pela insatisfagdo com o (des)enquadramento dado pela grande
midia aos temas e eventos que fazem parte dos seus ideais de luta e de
transformacao social e motivados pela possibilidade de ser a “midia de si mesmo”,
podemos compreender, de maneira inicial, as principais caracteristicas da pratica
midiativista. Acrescenta-se ao que denomina-se como géneses histéricas e ideéarias
outras duas caracterizacdes: a apropriacdo da tecnologia e dos recursos
disponiveis; e a proposta de atuacdo contra-hegemonica, que desafia valores sociais
dos quais os ativistas divergem, sobretudo os que compdem a pauta de cobertura da
grande midia, visando a construcdo de uma sociedade afim com aquilo em que os
midiativistas acreditam. E é a partir da primeira caracteristica que a segunda torna-
se ainda mais possivel, ou seja, sdo o0s processos de desenvolvimento e de
disponibilidade dos recursos de comunicag¢do que tornam a atuacdo e os objetivos
da acdo midiativista mais viaveis.

Braighi & Camara (2018) observam que € a partir do advento da internet que
a pratica midiativista € reconfigurada, possibilitando outras formas de participacao
social, producéao, circulacéo e consumo de informacgéo. Maciel (2012) compreende o
midiativismo como uma forma de resisténcia aos meios de comunica¢do de massa,
gue surge a partir da década de 1990 com 0 acesso menos restrito a internet e a

possibilidade de maior democratizacdo da informagdo. A autora conceitua o

> Braighi & Camara (2018, p. 36-39) tratam do significado de cada um destes elementos citados.
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midiativismo como “a utilizagdo das midias por ativistas engajados em atividades
politico-culturais” (p. 42). Para Mendéz® (2016, p. 04), ha uma diferenca central na
acao social contemporanea em relacdo aos modelos tradicionais de organizacao
politica: “ela se alinha com as experiéncias dos atores antagonistas e com o uso e
apropriagao das Tecnologias de Informagdo e Comunicagdo (TIC)”. De acordo com
0 autor essa perspectiva coloca a informagao e a cultura como “terreno estratégico
dos conflitos”, fazendo com que novos elementos, como a internet, passem de

simples ferramentas a instrumentos estruturais de organizacéo social.

Para Jesus (2015, p. 03) “o midiativismo sugere uma pratica politica que visa
enfrentar as grandes corporacfes de midia e sua producdo de informacdo se
apropriando de suas formas”. De acordo com o autor, “com o advento da internet
estas praticas ganharam uma nova potencialidade de articulagéo e difuséo” (JESUS,
2016, P. 03). Compreendendo também o enfrentamento a grande midia como uma
caracteristica central, Mendéz (2016) identifica o conceito pelo que denomina como
“coletivos mediaticos”, que realizam “sua cobertura em eventos e jornadas massivas,
pouco visibilizadas pelos meios tradicionais de comunicacao” (p. 07). Almeida (2015)
observa trés questdes da pratica midiativista: a relacdo direta com as fontes que,
através de transmissbes ao vivo e sem roteiros pré-elaborados, produz uma
radiografia das multiddes; a extensdo das coberturas em tempo real e a forma
instantanea; e a relacdo entre as subjetividades dos midiativistas e a construcao da

credibilidade através das parcialidades do ativismo.

Segundo Almeida (2015) o midiativismo trata-se do “movimento de midias
livres que intercambiam experiéncias presenciais e cyber que tém como funcao,
além de informar, promover a discussdo a respeito da pauta midiatica e o
questionamento das versdes oficiais de instituicdes”, citando a policia e as politicas
publicas como exemplo destes questionamentos, bem como a ordem social vigente.
De acordo com o autor o midiativismo “é potencializado com as tecnologias e
incrementa sua busca pela expansdo da liberdade de expressdo e a efetiva
democratizagdo informacional, que tende a enfrentar as oligarquias midiaticas”

(ALMEIDA, 2015, p. 10). Ao buscar atingir o grande publico, transcendendo o

% O trabalho do autor aborda “a informagao e os coletivos mediaticos como redes contemporaneas
de agao social na Ameérica Latina” utilizado como objetos de estudo a Midia Ninja (Brasil) e o
desInformemonos (México) (MENDEZ, 2016).
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espaco dos movimentos sociais e das pessoas engajadas com as causas que
defende, o midiativismo tem capacidade de influenciar na pauta da grande midia
(ALMEIDA, 2015).

Ao recorrer a Malini e Antoun (2013), Pennini (2015, p. 14) diferencia o que
denomina como midialiviismo de massa e midialivrismo ciberativista, ressaltando
que, enquanto o primeiro “reune experiéncias de movimentos sociais organizados,
que produzem midias comunitarias e populares, dentro do paradigma da
radiofusdo”, o segundo “reune experiéncias em meio digital, valendo-se de
processos compartilhados de comunicacéo, a partir da colaboracédo social em rede e
de tecnologias informaticas”. Para Malini e Antoun (2013, p. 24) os midialivristas sao
individuos que atuam a partir da interface de diferentes suportes, buscando “fora do
modus operandi dos veiculos de massa, produzir uma comunicacdo em rede que faz
alimentar novos gostos, novas agendas informativas e novos publicos”, ressaltando
ainda que essa atuacado “consegue hackear a atengao de narrativas que antes se
concentravam no circuitdo de midia”.

Aragao® (2013, p. 10) afirma que o midiativismo “pressupde a utilizagdo da
midia, enquanto linguagem e suporte de veiculagdo, porém engajada em praticas de
modificagdo da realidade social” (p. 39), partindo da premissa de que para que haja
a caracterizagdo de uma agdo como midiativismo, torna-se essencial que o objetivo
da mesma sejam os efeitos sociais e ndo fins lucrativos. Abreu (2016) utiliza a
afirmacdo de Sousa&Souza (2013, p. 84) para caracterizar que “a proposta dos
midialivristas é propor espacos alternativos de midias livres para discussdo dos
temas e fendbmenos sociais de forma alternativa aos modelos midiaticos comerciais”.
O autor também afirma que a expressao “jornalismo e acgido”, que compde o
significado do termo “Ninja”, revela “uma ag¢ao declaradamente contra-hegeménica”
(ABREU, 2016, p. 110).

Segundo Almeida (2015) “as novas midias livres — ao se utilizarem das
tecnologias digitais, como produtos da cultura da participacdo, autonomia,
convergéncia, colaboracdo — constituem novos usos radicais da comunicagao” (p.

12), explicando que as acgbes “mesclam ativismo midiatico e ativismo politico,

®1 O trabalho da autora analisa o video documentario “E tudo mentira!”, do Movimento Cultural Arte
Manha, para identificar as caracteristicas do midiativismo, enquanto forma de ativismo dos
movimentos sociais, como contracultura a producao tradicional da grande midia brasileira, debatendo
os efeitos da comunicag&o na cultura e na formacao de identidades (ARAGAO, 2013).
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experiéncias presenciais e cyber, provocando tensdo e capilaridade com o
jornalismo corporativo” (p. 12). Trata-se de um fenémeno que, além de promover a
descentralizacdo dos meios de producdo da noticia, também tem capacidade de
ressignificar o produto dos meios tradicionais de comunicacdo. Logo é possivel
compreender o midiativismo como a midia da sua propria agdo e como proposta de
contraposi¢cdo ao discurso midiatico tradicional na disputa das narrativas que sdo

construidas acerca da agenda politica que intersecciona a cobertura de ambos.

Dentre os autores abordados, Castafieda (2016) apresenta uma perspectiva
diferente para definir o que é midiativismo, compreendendo que “sao os contextos
em que as pessoas se engajam com as tecnologias, propagando imagens e textos
em rede, que fazem que alguém seja visto como midiativista” (p. 01). Segundo o
autor, “o midiativista € aquele que sabe usar a tecnologia para combater a opressao
nos limites permitidos pelo Estado se concentrando em manifestacbes e eventos
publicos, mas também no monitoramento pelas redes sociotécnicas” (CASTANEDA,
2016, p. 13). Castafieda (2016) simplifica o midiativismo como uma “gambiarra que
possibilita a qualquer um que tenha acesso a um minimo de tecnologia da
comunicacado, no caso um telefone celular e uma conexéo a internet, possa se fazer
um midiativista”. Desta forma, para o autor o midiativismo € formulado muito mais
pela ocasido e pelo contexto do que pela acdo do ativista e de seus possiveis

objetivos como midiativista.

Almeida (2015) aponta que, durante os protestos de junho de 2013, “além da
Midia Ninja, midialivristas independentes de qualquer coletivo, grupo ou associacéo,
emitiram videos pela internet a partir de seus celulares e cameras digitais, a fim de
contribuir para a disseminagdo de abordagens” (p. 85). A possibilidade de
compreender o midiativismo como algo que pode ser exercido de forma autbnoma
também aparece na abordagem de Castafieda (2016), pois para o autor trata-se do
mesmo fenbmeno o midiativista do Midia Ninja que transmitiu os protestos de junho
de 2013 e o “anénimo” que filmou o corpo de Claudia Silva Ferreira, arrastada por
um carro da Policia Militar do Rio de Janeiro apds ser morta numa operacgéo policial.
Castafneda (2016, p. 01-02) afirma que nas situagdes ha algo em comum: “0 mesmo
papel de registrar tecnologicamente, objetificar uma parte do real em um
componente técnico, propagando este registro com a internet a fim de criar uma

rede de solidariedade, identificacdo e denuncia”.
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Braighi e Camara (2018) apontam que a popularizagdo e o acesso a internet
possibilitam a articulacdo de novos formatos de mediacdo da realidade. Para os
autores “isso quer dizer que hoje qualquer um de nés € um mediador de informagao
em potencial, o que ndo faz de ndOs ativistas e, por conseguinte, tampouco
midiativistas” (BRAIGHI & CAMARA, 2018, p. 34). Para os autores “ser midiativista
nao é apenas portar uma midia; logo, entregar o processo de mediacdo a um ativista
n&o significa garantias de que o mesmo funcionara. E preciso estar atento aos usos
e aos propdsitos” (BRAIGHI & CAMARA, 2018, p. 35). Divergindo de Castafieda
(2016) e aproximando-se de Braighi & Céamara (2018), assim como foi pontuado
anteriormente, ndo creio na ideia de que a ocasido ou a simples juncdo de
determinados elementos constituam um midiativista, sobretudo pelas caracteristicas
as quais foram ressaltadas até aqui. Quanto ao exercicio autdnomo do midiativismo,
ou seja, desvinculado de coletivos, também creio nessa possibilidade. Contudo, a
presente pesquisa também se justifica acerca da abordagem do midiativismo como
acao coletiva por compreender que essa perspectiva nos permite estudar um objeto
gue mantém sua atuacdo no tempo e no espaco, independente das possiveis

alteracdes no seu corpo de integrantes.

Na literatura sobre midiativismo e nas produ¢des que tratam especificamente
deste objeto de estudo, o Midia Ninja, € possivel identificar diferentes expressfes
que séao utilizadas por diversos autores para identificar ambos os fenémenos.
Pennini (2015), por exemplo, apesar de optar pela nomenclatura “midia livre”, assim
como Maia (2016), cita ainda os termos “independente” e “alternativa” para
mencionar iniciativas afins. Aragdo (2013) também aborda conceitos comumente

utilizados como sinénimos de midiativismo, como: “midia alternativa”, “comunicacao
comunitaria”, “popular” ou “midia radical”’. Carlos (2015) denomina os midiativistas
como ‘“intitulados jornalistas alternativos” (p. 24), como Lima (2015) e Carvalho
(2016) que identificam o Midia Ninja como uma proposta alternativa de jornalismo.
Luz (2015) também constréi o objeto como uma iniciativa jornalistica, porém a trata
como distinta do jornalismo tradicional, comparando-a com a imprensa alternativa
das décadas de 1960 e 1970. Embora identifigue o Midia Ninja como coletivo
jornalistico, Jesus (2015) aponta o rompimento da atuacdo midiativista com o
modelo tradicional da pratica jornalistica. Ja& Padovani (2016) identifica o Midia Ninja

como “midia alternativa”, assim como Bezerra (2015).
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Por outro lado, ha alguns autores que buscam desconstruir algumas dessas
terminologias, comumente empregadas ao midiativismo e a Midia Ninja. Braighi &
Camara (2018) apresentam expressbes e conceitos que, na perspectiva dos
autores, ndo podem definir o midiativismo: o “ativismo midiatico” para ambos nao
seria propriamente um conceito, representando “um conjunto de agbes sociais que
se valem das midias (seja elas fisicas ou veiculares)” (p. 28); a “midia livre”, a “midia
radical” e a “midia comunitaria” sdo compreendidas como “formas de ativismo, mas
nao sao midiativismo em acepc¢ao” (p. 28); a “midia alternativa” refere-se, para os
autores, a um conceito guarda-chuva, sendo o midiativismo “um tipo de” e “n&o a”,
sobretudo por possuir caracteristicas que vao além do “baixo custo de produgao e a
independéncia de grandes interesses econbmicos”, além da ocupagdo do
ciberespaco, que sao caracterizagées do primeiro conceito (p. 29); a “midia livre”
estaria abarcada na perspectiva alternativa, sendo “um ativismo social direcionado”
com “objeto de uma luta primeira em torno da democratizagdo da comunicagao” (p.
29); o conceito de “midia radical” seria “amplo demais” ao abarcar “com escassa

precisao de (tipo de) midia se esta falando” (p. 29-30).

Braighi & Camara (2018) também buscam afastar o midiativismo dos
conceitos de “ciberativismo” e da “midia de guerrilha”’, compreendendo que o
primeiro conceito “esta em formagao, ou mutacao, diante dos adventos tecnolégicos”
(p. 30-31). Maia (2016) também aborda os conceitos de midia radical alternativa®® e
midia livre®® nas perspectivas de Downing (2002) e de comunicadores-ativistas do
Forum Mundial de Midia Livre de 2015, respectivamente, reconhecendo que “nas
duas concepcdes esta evidenciada a problematica dos termos radical, alternativa e
livre” que, segundo o autor “evocam, de imediato, interpreta¢des difusas”, mas
buscam compreender “a apropriagdo da midia pelos movimentos para a
organizacao, elucidacdo ou mesmo convocacdo para determinada demanda social
e, sobretudo contestam um projeto politico que se tornou hegemdnico, o que rejeita
as minorias” (p. 68). E, apesar de reconhecer a importancia, sobretudo conceitual,
de discutir as terminologias empregadas e suas correspondéncias com a pratica

midiativista, é no sentido de Maia (2016) que serdo despendidos esforgos.

%2 “Parte de uma premissa genealdgica, a medida que cruza a utilizacdo da midia por pessoas e

moyimentos sociais, dados historicos e eventos de rebeldia” (MAIA, 2016, p. 68).
83 “E um esforco de compreensao das iniciativas contemporaneas de midia, nas quais, a posse e a
utilizacéo de dispositivos atingem uma certa vulgaridade” (MAIA, 2016, p. 68).
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Conforme Aragao (2013, p. 40-41) a variedade de termos que se apresentam
como sinbnimos de midiativismo, de maneira generalizada, “estdo relacionados a
processos de comunicagao que se constituem em outra opcéo que nao seja a midia
convencional, hegemoénica. Na realidade, é uma postura contraria a midia
tradicional, no que se refere aos conteudos exibidos”. Seguindo Malini e Antoun
(2013), Almeida (2015) discute as terminologias utilizadas para caracterizar o
midiativismo, adotando o conceito de “midia livre”, que foi criticado anteriormente por
Braighi & Camara (2018) e Maia (2016), porém ressalta que o termo serve para
designar as iniciativas “que enfrentam e subvertem o poder dos grandes
conglomerados midiaticos ou ainda preencher suas lacunas” (p. 51). Assim,
compreende-se gque as terminologias utilizadas relacionam-se a tentativa de sinalizar
a caracteristica de proposta contra-hegemonica e que se diferencia do modelo da

grande midia.

Cabe ainda fazer uma diferenciacdo entre o midiativismo e o que a literatura
académica denomina como imprensa alternativa, pois a contraproposta a narrativa
hegemadnica da grande midia ndo faz do midiativismo, necessariamente, um veiculo
de imprensa alternativa de comunicac&o®, pelo menos, de um modelo tradicional de
jornalismo, seja ele da grande midia ou da imprensa alternativa, moldado a partir de
regras, categorias e valores que formulam uma ética de conduta para atuacao dos
profissionais da area. Apesar de ambos buscarem a constru¢do de uma narrativa
alternativa aos grandes meios de comunicagao, o midiativismo difere-se por ser uma
acao que nao se alinha ao objetivo de “ser imprensa” no modelo tradicional,
tratando-se de uma forma explicita e assumida de ativismo que busca comunicar
aquilo do qual participa ou faz parte, subvertendo a suposta objetividade ou
imparcialidade (CARVALHO, 2016), o que nado quer dizer o que midiativismo nao
possa estar anunciando a emergéncia de um novo modelo de jornalismo, exercida a
partir por narradores-personagens (ALMEIDA, 2015) ou comunicadores-ativistas
(MAIA, 2016).

0 objetivo ndo é debater se o midiativismo € ou ndo jornalismo, pois entendo que essa

classificac@o depende do que se define como jornalismo e de quem pode exercé-lo. Se for adotado
como ponto de referéncia alguns padrfes do jornalismo empresarial, por exemplo, pode-se descartar
0 midiativismo, e até mesmo grande parte da imprensa alternativa abordada pela literatura
académica, como jornalismo. A pretenséo aqui proposta é distinguir o midiativismo do que a literatura
denomina como imprensa alternativa.
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Como define Bentes (2015, p. 14) “o midialivrista, diferente do jornalista
corporativo, ndo estd em um protesto, ato, manifestacdo, apenas para fazer (ou
reportar) dentro de uma relagao de trabalho”, mais do que isso: “ele € um corpo da
multiddo e a comunicacdo é uma das formas de mobilizar, organizar, expressar,
essa multiddo”. Ainda que tenha uma interface relevante no campo da comunicacéo,
cobrindo eventos, produzindo informacdes e disputando as narrativas acerca de
pautas e agendas politicas, o midiativismo também se caracteriza pela sua interface
voltada ao ativismo, ou seja, pelo fato de que o fenbmeno é caracterizado pela acéo
de ativistas que se langcam no campo politico utilizando a comunicacdo como
repertorio de acdo. Contudo, diferentemente de outras iniciativas que buscam
exclusivamente reportar os fatos ocorridos, inclusive as experiéncias de imprensa
alternativa, os midiativistas séo identificados como um corpo que também faz parte

da multidao que reivindica.

Almeida (2015) ressalta que palavras como “nds” e “a gente” sdo constantes
na fala midiativista ao tratar de manifestacdes e pautas, o que denota aquilo que fora
apontado sobre a imersdo completa dos ativistas durante suas atuagbes. O autor
pontua que “em todo o tempo, observamos a inclusdo deles préprios nas multidées,
sua identificacdo com as reivindica¢des, com 0s sofrimentos, com 0s sentimentos e
as disputas travadas nas ruas brasileiras” (ALMEIDA, 2015, 103). Resumidamente,
para Almeida (2015) trata-se de “um sentimento de pertenca que ilustra que o
midialivrismo se coloca ativamente no processo politico-comunicacional do qual
participa” (p. 103-104). Inseridos nessa multiddo, os midiativistas “disponibilizam-se
como pontos de conexdo através dos quais as informacdes serdo transmitidas,
construindo uma rede de fluxos informacionais que complexificam a circulacdo das
imagens nos eventos” (ALMEIDA, 2015, p. 104).

A ideia do “faga vocé mesmo” sugere que, a partir dessa légica empreendida
da combinacdo entre comunicacdo e ativismo, quem reconstréi e disputa as
narrativas também é parte dela. A partir disso, pode-se retomar as contribuicbes
sobre o tema para definir aquilo que se compreende como midiativismo, sendo
importante ressaltar que essa tentativa ndo se trata de uma proposta de limitacéo do
conceito, mas sim de defini-lo enquanto fendmeno social para sua aplicagdo na
presente pesquisa e no objeto estudado. Assim, pode-se concluir que o midiativismo

trata-se de um fendmeno social que consiste na prética de ativistas engajados numa
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acdo propria — o midiativismo — que, mobilizados pela insatisfagdo com a atuacao
dos meios de comunicacao vigentes e motivados pela possibilidade de ser a midia
de si mesmos — “Faga vocé mesmo!” —, apropriam-se dos recursos disponiveis para
propor uma acao de carater contra-hegemonico, em relacdo aos valores sociais dos
quais divergem, interseccionando ativismo e comunicacao na produgao de narrativas
relacionadas as suas proprias agendas politicas e seus objetivos de transformacdes

sociais.

3.2. O midiativismo como agéo coletiva

Alguns autores (ARAGAO, 2013; MAIA, 2016; CARVALHO; 2016) aproximam
a acdo do Midia Ninja ou do midiativismo da atuacdo de um movimento social. Para
Aragao (2013) o midiativismo é “uma forma de ativismo dos movimentos sociais, ao
se apropriar de recursos técnicos e da linguagem das midias tradicionais para a
producao de conteudos de contracultura” (p. 10). Por ora, a autora também faz uma
divisdo entre movimentos sociais e midiativismo, definindo que o ultimo atua de
forma variada junto aos primeiros. Ja Maciel (2012), embora nao trate do Midia Ninja
como objeto de estudo, aborda, em alguns momentos, o conceito de midiativismo
também pelo termo “movimentos sociais da cultura digital” (p. 45). A abordagem
reconhece e pretende explorar de forma mais precisa a relacdo entre o midiativismo
Ninja e outros atores sociais no campo politico. Contudo, como fora proposto na
construcdo do conceito de midiativismo, este se trata de um fendmeno proprio que
nao se confunde com um movimento social, ainda que estabeleca correlacbes com o
altimo.

Ao compreender o midiativismo como um fenbmeno que intersecciona a
atuacado politica de ativistas e a utilizacdo da comunicacdo como ferramenta de
acao, proponho explorar a dimensdo do ativismo na presente pesquisa. Como
vimos, ainda que o Midia Ninja nasca do cerne de um movimento cultural, que pode
ser compreendido como um movimento social, reunindo ativistas que compartilham
uma identidade afim — ao menos a do pertencimento ao coletivo —, agindo
conjuntamente em prol de uma agenda politica que é construida de forma comum e
com objetivos similares, que estdo inseridos em diferentes contextos sociais, 0
midiativismo praticado pelo coletivo ndo trata-se de um movimento social, mesmo

gue o primeiro tenha caracteristicas semelhantes ao ultimo. No campo da ciéncia
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politica e dos estudos acerca das acgbes politicas, define-se a atuacdo do
midiativismo Ninja como uma acao coletiva que, consequentemente, possui 0 Viés
do ativismo politico. A investigacdo explora a acao Ninja ndo apenas como um meio
de mediacdo do campo politico, mas como um corpo que faz parte da multiddo onde

esta inserida.

Parto da ideia de acéo politica para tratar das fronteiras ténues que separam
diferentes conceitos dos estudos acerca do agir politico das pessoas, visto que a
politica e as acBes nem sempre envolvem confrontos®® (MCADAM, TARROW &
TILLY, 2009). Um protesto, um ato cultural, uma revolu¢cdo, um movimento social ou
uma peticdo online, entre outras formas de acéo, representam modos diferentes de
agir que, embora possam ter similaridades, como reivindicar um direito, por exemplo,
possuem suas peculiaridades e, portanto, representam fenémenos diferentes. Ha
ocasifes em que um fendmeno ou mais, combinados ou ndo, pode originar ou
contemplar outro (s). Como um protesto, por exemplo, que pode se tornar um
movimento social a medida em que ganha a estruturagcdo e a sustentacdo
necessarias para esse deslocamento. Ou, um protesto que reune diferentes
movimentos sociais e ganha a adesdo popular necessaria para resultar em uma
revolucdo com profundas transformacées sociais e no aparelho estatal. Todos estes

fendmenos sédo acdes politicas que, em alguma medida, se diferenciam.

Os estudos e as teorias acerca das acbes coletivas estdo diretamente
relacionados e, por vezes, confundem-se com o campo tedrico dos movimentos
sociais, compreendendo uma série de variaveis e de visées de diferentes escolas e
autores que foram modificando-se ao longo do tempo, sobretudo a partir do
surgimento de paradigmas que expuseram a necessidade de novas explicacfes
tedricas para as novas formas de acéo coletiva que foram surgindo periodicamente.
Tais transformacdes, tanto nas formas de executar as ac¢des coletivas como nos
modelos interpretativos propostos, também conferiram novas configuracbes aos
estudos sobre 0s movimentos sociais, as estratégias de agéo, o papel da midia nos
conflitos politicos e as relacdes entre os desafiantes, as elites e o Estado.
Inicialmente, apresenta-se um panorama geral do campo tedrico dos estudos acerca

dos movimentos sociais e das acdes coletivas, bem como seus principais aspectos,

% Para McAdam, Tarrow e Tilly (2009, p. 11) “o confronto politico tem inicio quando de forma coletiva,
as pessoas fazem reivindicagfes a outras pessoas cujos interesses seriam afetados se elas fossem
atendidas”.
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para, posteriormente, ressaltar as diferencas mais pontuais em relacdo a definicao

de acéo coletiva utilizadas, bem como os elementos mais relevantes a pesquisa.

O conceito de movimento social ndo é unico, variando de acordo com a
abordagem e os autores que tratam da tematica. Historicamente, a definicdo do
conceito variou de acordo com o cenario em que as mobilizacbes e os confrontos
politicos desenvolveram-se. Alonso (2009) afirma que, inicialmente, “o termo
‘movimentos sociais’ foi cunhado para designar multidées bradando por mudangas
pacificas” (p. 49), no contexto do ocidente na década de 1960, quando a teoria dos
movimentos sociais foi constituida. Neste periodo, as teses em torno das teorias da
desmobilizacdo, guiadas a partir das ideias de autores criticos a dominacdo e a
inércia social pelo sistema proveniente das sociedades capitalistas, foram
guestionadas pelo surgimento de novas mobilizagdes sociais nos Estados Unidos e
na Europa, locais que estdo no centro da tradicdo dos estudos na tematica e onde
surgiram, na segunda metade do século do século XX, movimentos ligados as

guestdes de etnia, género e estilos de vida.

A maior parte da producdo acerca da teoria dos movimentos sociais e das
acOes coletivas estd concentrada, basicamente, nessas duas grandes correntes,
ainda que néo limite-se a elas: a norte-americana e a europeia. Em termos gerais,
Bringel (2012) explica que enquanto a primeira tem um viés “mais institucionalista e
com uma particular énfase nas estruturas” (p. 44), a segunda é “mais culturalista e
com mais foco na acao” (p. 44). Na corrente tedrica norte-americana destacam-se:
as teorias classicas sobre as acdes coletivas, como as teorias interacionistas da
Escola de Chicago, as teorias sobre as sociedades de massas, as teorias com
abordagem sociopoliticas, as teorias funcionalistas do comportamento coletivo e as
teorias organizacionais-comportamentalistas; a Teoria da Mobilizacdo de Recursos;
e as Teorias da Mobilizacdo Politica. J& na corrente europeia, destacam-se: a Teoria
dos Novos Movimentos Sociais; e as abordagens com énfases marxistas e
neomarxistas (GOHN, 2010).

De acordo com Alonso (2009), movimentos como o feminista, o0 ambientalista
e pelos direitos civis, além de superar as teorias da desmobilizagédo, que vigoraram
entre as décadas de 1930 e 1960 e tinham autores como Riesman e Adorno,
também romperam com os tipos de mobilizacbes anteriores por tratarem-se de

“acdes coordenadas de mesmo sentido acontecendo fora das instituicdes politicas”
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(ALONSO, 2009, p. 51), caracterizadas como 0s movimentos sociais modernos
conhecidos e protagonizadas por novos atores sociais, dentre eles: mulheres, jovens
e estudantes. Dos fenbmenos que surgiram a partir da década de 1970, emergiu a
necessidade de novas interpretacdes e explicacdes teodricas. Dessa demanda
surgem trés grandes correntes teoricas, que permaneceram no centro das
discussBes sobre a tematica dos movimentos sociais e das ac¢des coletivas: a Teoria
da Mobilizacdo de Recursos; a Teoria do Processo Politico; e a Teoria dos Novos

Movimentos Sociais.

Como idealizadores da Teoria da Mobilizacdo de Recursos, McCarthy & Zald
(1977), influenciados pela ideia do uso de modelos econbémicos e da escolha
racional, de Olson (1971), para explicar os fendmenos sociais, buscaram
compreender o processo das mobilizagBes atraves da utilizacdo da racionalidade de
cada individuo para deliberar sobre a prépria participacdo nas acOes dos
movimentos sociais, avaliando e mensurando os custos e os beneficios da cada
acao na sua deciséo. A disposicéo de recursos materiais e humanos, assim como a
organizagdo seriam fatores fundamentais para a agao coletiva em detrimento de
outras questdes, como a cultura e a ideologia. Da falta de uma contextualizacéo
mais ampla e histérica, negando também o viés economicista e o determinismo para
as explicacbes acerca das acdes coletivas, surgem as outras duas correntes
tedricas, do Processo Politico e a dos Novos Movimentos Sociais, que dao énfase a
politica e a cultura como elementos fundamentais para suas interpretacdes
(ALONSO, 2009).

Entre os principais expoentes da Teoria do Processo Politico, temos autores
como Charles Tilly, Sidnei Tarrow e Doug McAdam. Ainda que seja norte-americana,
a corrente constituiu-se observando também o cenario europeu dos movimentos
sociais e das acdes coletivas, como a Franca e a Inglaterra dos séculos XVIII e XIX
(TILLY, 1971) e a Italia do século XX (TARROW, 1993). Alguns conceitos relevantes
para a andlise das acfes coletivas sdo observados pela Teoria do Processo Palitico,
como as ideias de: estrutura de oportunidades politicas, estruturas de mobilizacéo,
solidariedade, identidade coletiva, ameacas politicas, repertdrios de acao coletiva e
as relacdes historico-estruturais entre Estado e sociedade. O conceito de repertorio
de acgdo (TILLY, 1971), abordado com maior profundidade no topico seguinte, é

central nesta pesquisa, tratando-se de estratégias e formas de agir escolhidas e
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empregadas pelos atores sociais, dentre aquelas disponiveis, da forma mais
adequada para obtencao de éxito nos objetivos coletivos das agoes.

Segundo Alonso (2009), apesar da Teoria do Processo Politico ter dado maior
inser¢éo a cultura na analise das agdes coletivas, € a Teoria dos Novos Movimentos
Sociais que propde uma “interpretacao efetivamente cultural” (ALONSO, 2009, p. 59)
para o objeto de estudos. Dentre seus principais autores, estdo: Alain Touraine,
Jurgen Habermas e Alberto Melluci. A corrente tedrica, embora ndo seja
caracterizada como uma escola homogénea, por ter entre seus expoentes diferentes
producdes tedricas, nasce da ideia da transformacao histérica do sistema capitalista
que alterou a configuracdo da sociedade industrial para uma sociedade pos-
industrial, a partir da década de 1960, onde surgiram também novos tipos de
reivindicagdes, mobilizacbes e acdes coletivas, que ndo sado mais pautados por
guestdes de classe e de redistribuicdo, mas sim por teméticas ligadas as formas de
vida e a identidade cultural, voltando suas atencdes e apresentando suas demandas

também a sociedade civil.

Entre o final do século XX e o inicio do século XXI, novas mudancas surgem
no horizonte dos movimentos sociais e das ac¢des coletivas, como o ativismo global,
por exemplo, caracterizado pela acéo transnacional. Para Alonso (2009), o carater
simbdlico do ativismo contemporaneo é um dos grandes desafios para o0s
pressupostos analiticos do campo de estudos. Castells (1996) ressalta a relevancia
da comunicacdo em rede e das novas tecnologias como suporte de transformacéao
das relacdes sociais, nos proprios modelos de mobilizacdo e na composicdo de
novos movimentos sociais a partir do que o autor identifica como sociedade em
rede. Entre as novas possibilidades, surge a tematica dos movimentos sociais na era

da internet, que tem como uma de suas principais referéncias Castells (2013).

Alguns eventos historicos, ocorridos em diferentes partes do mundo a partir
do avanco tecnoldgico, sobretudo da utilizacdo da internet, permitem compreender
essas novas mudancas na organizacdo societaria, que influenciam diretamente nas
proprias nocdes de acdo coletiva e de movimento social. De acordo com Castells
(2013), o que une as pessoas e suas experiéncias apos o advento do ciberespaco,
mesmo em contextos sociais, politicos, culturais e econdmicos distintos, € “a
sensacao de empoderamento” (p. 27). As redes de indignagéo e de esperanca, que

denominam a obra do autor sobre os estudos acerca dos “novissimos” movimentos
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sociais, para Castells (2013), tém suas origens contemporaneas mais significativas
nas revoltas populares da Tunisia e da Islandia, que ressignificaram o ativismo no
mundo social:

Novas vias de mudanca social, mediante a capacidade auténoma de
comunicar-se e organizar-se, tém sido descobertas por uma nova geracao
de ativistas, para além do alcance dos métodos usuais de controle
empresarial e politico. E, embora, ja houvesse uma série de precedentes
desses novos movimentos sociais na Ultima década (particularmente na
Espanha em 2004 e no Ird em 2009), podemos dizer que, em sua
manifestacdo plena, tudo comecou na Tunisia e na Islandia (CASTELLS,
2013, p. 28).

Na Tunisia®®, canais de comunicacdo da internet, como o Facebook, o
YouTube e o Twitter, tiveram papeis fundamentais no processo de denuncia e
difusdo das arbitrariedades institucionais cometidas contra os manifestantes que, por
conta da constituicbes destes meios de comunicacdo, foram ganhando cada vez
mais apoio, formando grandes concentracdes com debates em praca publica. Tudo
filmado e transmitido em tempo real pela internet. De acordo com Castells (2013), as
discussbes chegavam a durar duas semanas. A propria televisdo, no caso a TV Al
Jazeera, utilizou-se dos materiais produzidos em tempo real pelos ativistas, pois o
pais possui umas das insercdes populacionais mais significativas do mundo arabe

na internet.

Ja na lIslandia®’, os debates sobre a reforma constitucional, uma das
principais demandas das mobilizacdes populares no pais, foram embasados pelo
ciberespaco. Na nacdo, 94% da populacdo estd conectada a internet, sendo dois

tercos deste total usuéarios do Facebook. Contudo, outras redes como o Twitter, 0

% Os gritos de “Degage! Degage!” (“Fora!) marcaram as manifestacbes populares da Tunisia, em
2011, para reivindicar mudancas no regime politico, econémico e social do pais, com o afastamento
da elite politica que estava no poder desde a década de 1980. Tudo comecou com a distribuicdo do
video do suicidio de Mohamed Bouazizi, que ateou fogo contra si mesmo, préximo a um prédio do
governo, para protestar contra 0 abuso de autoridade da policia local que confiscou sua banca de
frutas pela recusa do pagamento de propina. O ato espalhou-se pelo mundo e foi o estopim para 0s
protestos que levaram o presidente do pais, Bem Alin, a renunciar ao cargo depois de mais de duas
décadas no controle da nacdo (CASTELLS, 2013, p. 28).

®" O estopim para a chamada “Revolucdo das Panelas”, que ficou conhecida assim pela utilizagdo
dos utensilios domésticos nas manifestacdes, foi a crise econdmica com a faléncia do sistema
financeiro islandés. Mas, assim como no caso da Tunisia, a internet também foi a grande precursora
das mobilizacdes populares, desta vez sem a necessidade de uma tragédia fatal. Em 2008, um video
do cantor Hordur Torfason cantando, em frente ao parlamento nacional, com tom de protesto contra
banqueiros e politicos. O material impulsionou as mobilizacdes no pais, sendo capaz de reunir
milhares de cidaddos em protestos contra os colapsos financeiros e politicos, reivindicando a
renuncia do governo, a realizacdo de novas elei¢cbes e a elaboracdo de uma nova constituicdo. Em
2009, dois partidos que ha mais de oito décadas governavam o pais tiveram uma derrota expressiva.
(CASTELLS, 2013, p. 36).
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YouTube e o Flickr também tiveram grande importancia na interlocugdo entre a
sociedade e os representantes do Conselho da Assembleia Constitucional, que
recebeu dezesseis mil sugestdes, on-line e off-line, entre outras contribuicdes, via
redes sociais, que influenciaram no processo deliberativo, segundo aponta Castells

(2013), tratando-se de um caso inédito de deciséo participativa.

Posteriormente, outros movimentos que também utilizaram a internet e as
redes sociais de forma significativa: A Revolucéo Egipcia; As Primaveras Arabes; Os
Indignados, na Espanha; e o Occupy Wall Street, nos Estados Unidos; todos
ocorridos em 2011. Castells (2013, p. 11), define que estas ferramentas “sao
espacos de autonomia, muito além do controle de governos e empresas®® — que, ao
longo da historia, haviam monopolizado os canais de comunicacdo como alicerces
de seu poder” (p. 11). Para o autor, “a falta de poder tornou-se empoderamento” (p.
49), alterando ordens sociais e institucionais com a mobilizacdo e a adeséo de
milhares de pessoas em manifestacdes que trouxeram resultados praticos aos
paises. Castells (2013) destaca as caracteristicas centrais nestes novos modelos de
acao coletiva, que podem ser divididos em torno de trés perspectivas: participagao,

organizacao e funcionamento.

Os movimentos sociais sdo acdes coletivas, mas nem toda acdo coletiva é,
necessariamente, um movimento social. Pode-se definir a agdo coletiva como uma
acado politica realizada coletivamente por pessoas engajadas que compartilham
objetivos e identidades comuns, com maior ou menor dimenséo, a medida que estéo
inseridas numa mesma acdo de maneira geral, mesmo que ocupem funcdes
distintas. Quando se pensa na definicdo dos movimentos sociais, pode-se afirmar
que tais caracteristicas também podem fazer parte do conceito. Para autores como
Tarrow (2009), a acdo politica dos movimentos sociais esta relacionada ao
confronto, que é convertido em movimento social quando sdo mobilizadas redes
sociais, estruturas conectivas e identidades capazes de dar sustentacdo no tempo e
no espaco para o enfrentamento com os seus oponentes que, na maioria das vezes,

possuem poder significativo. Desta forma, nem toda acdo ou organizacdo é um

o8 Apesar das novas possibilidades apresentadas por Castells (2013), € necessério frisar que os
espacos utilizados no ciberespaco, como os préprios sites de rede social, como o Facebook, por
exemplo, sdo sempre suscetiveis de controle e de processos constantes de agenciamento e de
apropriagdo mutuos. Ou seja, ndo ha, em regra, neutralidade e liberdade nestes espacos, ainda que
haja a propor¢éo desse tipo de sensacéo. O ativismo articulado pelo uso de ferramentas, plataformas,
sites de rede social e afins sempre € condicionado e limitado pelos recursos disponiveis nesses
espagos.
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movimento social, sendo necessario o constante esforco de sustentacdo de

caracteristicas centrais para que haja a existéncia de um movimento social.

Ha trés etapas centrais, apresentadas por Tarrow (2009), para garantir
sustentacdo a uma acdo coletiva e transforma-la em movimento social, reunindo
reivindicacdes e identidades distintas em diferentes locais em acfes conjuntas: a
primeira € “preparar os desafios coletivos”; a segunda é “instigar redes sociais,
objetivos comuns e quadros culturais”; e a terceira € “construir solidariedade através
das estruturas de ligagdo e das identidades coletivas para manter a agao coletiva”
(TARROW, 2009, p. 20). As propriedades basicas dos movimentos sociais para
Tarrow (2009) sdo: o desafio coletivo; o propdsito comum; a solidariedade e a
identidade coletiva; a sustentacdo do confronto politico; e as oportunidades politicas
como sugestbes estruturadoras. O autor também observa outros fatores que
influenciam na atuacdo dos movimentos sociais e das acdes coletivas, como: as
oportunidades e as restricdes politicas; os repertorios de confronto; as estruturas de
mobilizacdo; os ciclos de confronto; e os enquadramentos interpretativos das acdes

coletivas.

Como explica Tarrow (2009), ao analisar o conceito de um ponto de vista
histérico, “o maior problema de transformar confrontos em movimentos sociais eram
as formas e objetivos da agdo coletiva limitarem-se as demandas imediatas das
pessoas, aos seus alvos e aos seus vinculos locais e corporativos” (p. 58). Isso quer
dizer que ndo havia confrontos e disputas politicas, sobretudo por demandas e
objetivos? Nao, pois as a¢des conflitivas, individuais ou coletivas, sempre existiram.
O movimento social moderno nem sempre existiu. Ele aparece a partir do século
XVIII, principalmente através da consolidacdo de dois fatores: do impacto do
desenvolvimento da comunicacdo e da imprensa; e dos novos modelos de
associacdo (TARROW, 2009). Conforme afirma Tarrow (2009) ambos “possibilitaram
que pessoas amplamente espalhadas por cidades e regibes conhecessem as
respectivas acdes e se juntassem em movimentos sociais nacionais ultrapassando
largas divisbes sociais ou geograficas” (p. 67). A formagéo do Estado moderno, visto
como mediador e alvo de confrontos, também foi central para a evolugcdo dos

movimentos sociais e das ac¢des coletivas (TARROW, 2009).

E relevante compreender o papel central que a comunicacdo tem para as

acOes coletivas, sobretudo porque ela assume centralidade também na acédo do
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midiativismo. Essa relagcéo entre os objetivos a serem alcancados pela acéo coletiva
e a importancia da comunicacdo nesse processo é apresentada por Jasper (2016)
como “o dilema da midia”, que basicamente trata das intersecgdes e das influéncias
reciprocas entre ambos. Como resume Jasper (2016, p. 104): “grupos de protesto
geralmente desejam alcancar um grande numero de pessoas, seja para divulgar sua
mensagem ou recrutar membros, e a midia convencional é uma forma efetiva de
fazé-lo”. Isso é notdrio, sobretudo pela capacidade de alcance dos meios de
comunicacdo que chegam quase que a totalidade da populacédo, ao menos no Brasil,
como visto na introducdo, sendo fundamental nos processos de mobilizacao,

divulgacao e mediacéo das acdes coletivas e de suas finalidades.

Contudo, o que ocorre é que essa relacdo nao é tdo racional ou alinhada
como pressupde o objetivo de utilizacdo da midia, pelo contrario, pois a Ultima esta
posicionada como um agente parcial no campo politico, seguindo crencas, objetivos
e posicdes que |lhe sao proprias. Jasper (2016, p. 104) afirma que “em todo o
envolvimento estratégico outros atores (neste caso, a midia) acrescentam um
elemento de imprevisibilidade”. O autor também apresenta o “dilema dos aliados
poderosos”, que se relaciona diretamente ao “dilema da midia” nas ag¢des coletivas,
ou seja: “vocé pode precisar de um aliado poderoso em fungcdo de recursos ou
conexodes, mas é provavel que ele o use, tanto quanto vocé, para seus proprios fins”
(JASPER, 2016, p. 104). Na pratica o que o autor quer dizer é que “a midia vai usa-
lo para atrair audiéncia, mais do que ajuda-lo a divulgar seus temas” (JASPER,
2016, p. 104). E interessante lembrar que, dentre outros fatores, a insatisfacéo dos
ativistas com o enquadramento midiatico das lutas com as quais tinham afinidade é

um elemento central para o fendmeno do midiativismo.

Assim, apds apresentar as principais teorias, as diferencas e o0s aspectos
mais relevantes das acdes coletivas e dos movimentos sociais, retoma-se a
caracterizagdo do midiativismo como uma acao coletiva que, ao assumir a
identidade do coletivo Midia Ninja, mantém-se como um objeto permanente,
independente dos atores engajados na acgéo. Cabe ressaltar ainda que o ativismo
aqui tratado também se diferencia de engajamentos ou acdes eventuais. Abreu
(2016) aponta que “alguns autores (BALTAZAR, 2014; SAWICKI & SIMEANT, 2011)
defendem a distincdo das varias formas de ativismo politico, considerando que

existem diferentes graus de envolvimento e engajamento politico” (p. 26). O autor
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compreende que o ativismo politico “se diferencia da esporadica e pontual
participacdo cidada nos atos publicos, continua sendo gestado predominantemente
nas vivéncias propiciadas pelos movimentos sociais” (ABREU, 2016, p. 26), que
para ele, sdo os que “possibilitam uma experiéncia continuada e compartilhada com

outras redes parceiras de solidariedade e luta” (ABREU, 2016, p. 27).

Ao diferenciar o midiativismo de um movimento social, definindo-o como uma
acdo coletiva de carater contra-hegemoénico de ativistas que se apropriam dos
recursos disponiveis, mobilizados pela contrariedade ao enquadramento
interpretativo dos meios de comunicacdo hegemonicos e pela possibilidade de ser a
midia do proprio ativismo, passa-se a tratar da estratégia de atuacdo do Midia Ninja,
mais especificamente da utilizacdo das transmissdes ao vivo como repertério de
acao coletiva, conforme o conceito proposto Charles Tilly (1976). Embora as
transmissdes ao vivo ndo componham o Unico repertorio do coletivo, € possivel
identificar na acéao a possibilidade mais significativa de investigar a atuacdo do Midia
Ninja e o objeto de estudo, visto que, além de retratar o intercambio entre o
ambiente real, contemplando os espagcos de acdo em que o0s ativistas estao
inseridos no mundo social, e o virtual, utiizado como o suporte que sustenta a

estratégia ou o repertério de acdo do coletivo.

3.3. As transmissdes ao vivo: o repertorio Ninja de acéo coletiva.
O campo de estudos dos movimentos sociais e das a¢des coletivas, como

visto, foi (e continua sendo) construido a partir de diferentes perspectivas de autores
e de correntes teoricas, bem como dos paradigmas que surgiram das teorizacdes
propostas. Contrapondo-se a centralidade das visdes econdmicas e da psicologia
como elementos interpretativos dos movimentos sociais e das acbes coletivas,
Charles Tilly rompeu com as teorias marxista e funcionalista predominantes, sendo
um autor importante da Teoria Processo Politico. Tilly buscou compreender e
interpretar as acdes coletivas a partir de aspectos politicos do proprio processo de
mobilizacdo e atuacdo dos seus objetos de estudo, propondo conceitos chaves,
conforme mencionado, para a analise das acbes coletivas como: “estrutura de
oportunidades”, “ameacas politicas” e “estruturas de mobilizagdo”. Contudo, ao

inserir aspectos eminentemente politicos as explicagbes dos fenbmenos sociais
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estudados, Tilly observou que havia uma lacuna teérica em sua formulagéo devido a

auséncia da andlise dos aspectos culturais na interpretacao das a¢fes politicas.

A partir dessa lacuna, nasce um conceito que passou a ser central na obra de
Tilly e ter relevancia significativa na analise das a¢des coletivas: o repertdrio de acao
coletiva. Alonso (2012) explica que o objetivo do autor era “assinalar as formas
especificamente politicas de agir’ (p. 22). Ao incorporar a dimensao cultural a sua
formulacédo tedrica, Tilly identificou como repertorio “o pequeno leque de maneiras
de fazer politica num dado periodo histérico” (ALONSO, 2012, p. 22). Desde a sua
aparicao inicial, em Getting Tagher in Burgundy — 1675-1975 (TILLY, 1976), o
conceito de repertério foi revisado, ampliado e reformulado pelas observacdes que
Tilly concentrou na agéo individual e coletiva dos sujeitos sociais, contemplando
seus aspectos politicos, culturais e simbdlicos. Embora tenha realizado discussfes
tedricas acerca da apropriacdo, das mudancas, das particularidades, do
compartilhamento, da interacdo e das limitacbes temporais e espaciais dos
repertorios, o que perpassou as obras de Tilly foi a ideia do conceito como 0s meios

ou o0 conjunto de formas de acéo.

O conceito de repertério € abordado por Alonso (2012) a partir da divisdo da
obra de Tilly em trés periodos, que correspondem as décadas de 1970, 1990 e
2000, com momentos distintos. Inicialmente, Tilly (1976) definiu o conceito como
“‘meios de acdo definida para agao coletiva” (p. 22), que eram conhecidos e
acessiveis a todas as pessoas. De acordo com Alonso (2012, p. 23), “o autor abria
ai a agenda longeva e de dois eixos: a correlagdo entre mudancga social, econémica
e politica, e o uso dos repertérios conforme as oportunidades politicas”. Neste
primeiro momento, Tilly (1976) também classificava os repertérios em dois tipos: 0s
do antigo regime e o popular. Posteriormente, em From mobilization to revolution
(TILLY, 1978), conforme aponta Alonso (2012), o conceito é identificado como “um
conjunto de formas de agéao” (p. 23), que, ainda que contemple diferentes culturas,
limita-se por ser restrito numericamente em relagdo as formas possiveis de acdo em
determinados periodos histéricos. Assim, confere-se a ideia da correlacdo entre os

repertorios de acao e 0s contextos em que estes estdo inseridos.
Neste segundo momento, Tilly (1978) também trata de uma questédo

importante para a delimitacdo do conceito: a possibilidade da mudanca nas

estratégias de acdo. Como esta vinculado a uma determinada época, o0 repertorio
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muda lentamente porque esta relacionado as mudancgas sociais, havendo também a
peculiaridade da ligacdo entre os repertorios e as pessoas que o0s utilizam, como € o
caso da utilizacdo das greves pelos movimentos de trabalhadores. Alonso (2012)
aponta que o autor busca identificar os padrdes de repertdrios e ndo a sua utilizacéao
propriamente dita, ndo havendo até entdo uma teoria propria do conceito. Identifica-
se que acerca da apropriagado dos repertorios “a relagdo € contingente, a escolha
das formas depende de contexto, interlocutor, nivel da agao” (ALONSO, 2012, p.
24). ApoOs incluir a dimensédo cultural na sua formulacdo teorica, notoriamente
politica, Tilly foi criticado pela auséncia da dimenséo simbdlica em sua abordagem.
Entdo, o autor reformula o conceito, identificando-o como “repertério de confronto”,

no que podemos denominar como um terceiro momento de sua proposta.

Conforme aponta Alonso (2012) na década de 1990, Tilly traz novas
contribuicbes ao conceito que elucidam algumas lacunas teoricas anteriores,
compreendendo os repertérios como algo que é compartilhado e que “nao é peculiar
a dado grupo, mas a certa estrutura de conflito” (ALONSO, 2012, p. 25). Tilly (1995)
define que “repertérios de agado coletiva designam nao performances individuais,
mas meios de interagao entre pares de grandes conjuntos de atores” (p. 27). Para
Alonso (2012, p. 25), “o conceito se torna relacional’. O repertério, segundo Tilly
(1995, p. 26), “identifica um conjunto limitado de rotinas que sado aprendidas,
compartilhadas e postas em acao por meio de um processo relativamente deliberado
de escolha”. A influéncia das rotinas e das interacdes nos repertdrios dao o tom da
dimensao simbdlica ao conceito (ALONSO, 2012), ressaltando também a relevancia
dos contextos sociais, dos aprendizados, da participacdo e das adaptacdes na acao

dos atores, inclusive durante a propria utilizagédo dos repertérios.

A manutencédo e a inovacao nos repertérios também ganham centralidade no
conceito. Para Tilly (1995), h4 a manutencdo dos repertérios na medida em que
estes sdo bem sucedidos na sua utilizagdo, limitando as inovagbes, que Ssao
empreendidas, parcialmente, quando ha a necessidade de inovar o0 mesmo
repertério que nao é mais tao eficaz, porém que nao deixa de existir como um todo.
Os contextos e as circunstancias séo relevantes para a compreensao das
possibilidades e das necessidades de inovacdo ou manutencdo dos repertorios
utilizados. Tarrow (2009) observa o impacto da analise histérica de Tilly (1995) na

alteracdo dos antigos para 0s novos repertorios que mudaram: de estreitos para
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cosmopolitas, & medida que passaram a atender interesses de diversas localidades,
pois antes estavam concentrados em determinados locais; de bifurcados para
modulares, a medida que as a¢Bes eram aprendidas e compartilhadas com outros
contextos; e de particulares para autbnomos, a medida que o0s atores sociais

assumem o protagonismo das ac¢des coletivas.

Em suas ultimas reformulacbes, num quarto momento, Tilly (2005; 2006)
acrescentou a nocao de performance ao conceito de repertério, sendo a primeira um
conjunto variavel do segundo. Propondo uma comparagado entre o marco inicial e a
fase final da proposta do autor, Alonso (2012) afirma que, inicialmente, “o alvo de
Tilly era detectar invariancias de formas de acdo em diferentes localidades e
circunstancias” (p. 28), e, posteriormente, “¢ o uso do repertério em conflitos
politicos, como os agentes o manejam em suas performances” (p. 28). Assim, as
performances sdo modulares, a medida que podem ser utilizadas em diferentes
ocasifes e contextos, e, a0 mesmo tempo, singulares, porguanto se relacionam ao
pertencimento das questdes particulares de cada contexto. Tilly (2005) também volta
sua atencdo aos processos de transferéncias politicas dos repertorios, que sao

diretamente baseadas em seis mecanismos:

A “inovagao tatica”, a modificacdo de uma rotina de interacido conhecida,
como a substituicdo de simbolos n&o verbais por outros escritos (caso dos
slogans) ao longo do século XIX; a “barganha”, a negociacdo da
performance — os limites de uma passeata acertados entre manifestantes e
policia — no curso da interagao; a “difusdo negociada”, a decisdo de adotar
inovagao tatica de outro grupo, lugar e assunto; a “mediacéo” [brokerage],
guando um intermediario conecta dois atores, grupos, lugares antes
isolados facilitando a circulacao de repertorios; a
“certificagdo/descertificagdo”, uma autoridade social ou politica
endossa/condena a performance; e a “adaptacdo local’, modificagdo de
uma inovagdo tatica produzida alhures via adicdo de simbolos, rituais,
pessoas ou conexdes sociais locais (ALONSO, 2012, p. 29).

Em Repertoires and regime (TILLY, 2006), o autor solidifica o conceito.
Alonso (2012) explica que “a ideia de repertério como conjunto de perfomances se
desenvolve” (p. 29). Apesar de ambos os conceitos confundirem-se, pode-se
compreender a performance como a unidade do repertdrio, ou seja, sdo nocdes
imbricadas que juntas compreendem o mesmo fenédmeno: a forma de acéo politica e
seus aspectos. Os repertorios podem ser modulares, em razdo de serem peculiares
em relacdo a determinadas ocasides; replicados ou copiados, porquanto obtém

sucesso na sua utilizacdo; e adaptados ou inovados, a medida que deixam de ser



85

eficientes ou precisam ser adaptados aos diferentes contextos e situacoes.
Basicamente é importante compreender que determinado repertorio deve servir ao
contexto em que € empregado, tanto pelas condicbes de utilizacdo como pelo
contexto e pela finalidade em que esta sendo inserido. Os ciclos de protesto, as
estruturas de oportunidades e as ameacas politicas, entre outros fatores, influenciam

diretamente na utilizacdo dos repertérios de acao.

E interessante observar que a nogéo pouco especificada e mais determinada
de repertorio, aos poucos, é substituida pela abordagem contingencial, tipica e
relacional do conceito. Em Contentious performance (TILLY, 2008), o autor reafirma
suas visfes acerca da importancia da interacéo social, dos confrontos, das escolhas,
das inovacoes, das adaptacdes, das circunstancias e dos contextos na utilizacao
dos repertorios (ALONSO, 2012). A obra de Tilly também foi objeto de abordagens
gue conferiram a ela novas reformulacdes e aplicacdes tedricas, que Alonso (2012,
p. 33) apresenta, resumidamente, de duas formas: “uma toma o sentido primeiro de
repertério, como conjunto de formas de acdo, seja para expandi-lo, seja para
contesta-lo” (TRAUGOTT, 1995; CHABOT, 2000; SMITH, 2001; CLEMENS, 2003;
STAMATOV, 2010); e “outra apropriagdo do conceito andou mais na dire¢ao dos
ultimos livros de Tilly, abarcando seméntica e interagdo” (STEINBERG, 1995;
SWIDLER, 1995, 2001; AUYERO, 2004; HALFMAN & YOUNG, 2010).

Bringel (2012) também contribui com a andlise da obra de Tilly, dividindo sua
analise em trés etapas: a primeira apresenta as principais contribuicdes teéricas e
metodoldgicas do autor; a segunda debate as principais criticas a abordagem de
Tilly, bem como a correlacdo de suas discussdes tedricas com outros autores e
teorias; e, por fim, a terceira evidencia os principais desafios acerca dos estudos das
acoOes coletivas e dos movimentos sociais. O conceito de repertério consolidou-se no
campo de estudos das agdes coletivas, como aponta Bringel (2012), “para observar
a evidéncia de que a producdo de demandas se concentra em uma quantidade
limitada de formas, que se repetem com variagcbes minimas e constituem a colecéo
(ou repertério)” (p. 46). O repertorio é definido por Tarrow (2009) como “um conceito
ao mesmo tempo estrutural e cultural, envolvendo ndo apenas 0 que as pessoas
fazem quando estdo engajadas num conflito com outros, mas o que elas sabem

sobre como fazer e o que os outros esperam que fagam” (p. 51).
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O repertério de agao modular € aquele que “uma vez usado e compreendido
poderia ser difundido para outros atores e ser empregado no interesse de
coalizacbes de desafiantes” (TARROW, 2009, p. 59). A utilizacdo do repertorio
modular também pode ser adaptado e transferido a diferentes ocasiées em que ha
ocorréncia de acdes coletivas. A partir das abordagens propostas é possivel
conceituar o repertério de acdo coletiva como a forma ou o conjunto de formas de
acado, com dimensdes politicas, culturais e simbdlicas, que resulta(m) da interacdo
dos agentes sociais com 0s contextos e as circunstancias em que os repertorios sao
empregados. Assim, apesar de limitados pelo contexto historico e pelas condi¢cdes
disponiveis, e diretamente influenciados pelas estruturas de oportunidades, pelas
estruturas de mobilizacdo e pelas restricdes politicas, os repertérios sdo adaptados,
compartilhados, descartados, inovados ou igualmente utilizados a partir da rotina e

da atuacao coletiva dos atores sociais.

O Midia Ninja pode ser compreendido como um coletivo de ativistas que atua
no campo politico em prol de objetivos proprios, também possui suas formas de
acdo, intercambiando o ativismo com a utilizagdo da comunicacdo através do
fenbmeno denominado como midiativismo. O principal repertério de acdo dos
ativistas Ninjas, que foi fundamental para que o coletivo ganhasse notoriedade
durante os protestos de junho de 2013, consistiu nas transmissées ao vivo pela
internet que, além de transmitir em tempo real as manifestacdes e atrair milhares de
seguidores, também impulsionou uma nova maneira de agir. A organizagao coletiva
e colaborativa, a transmissdo dos acontecimentos e dos espacos de atuacdo na
integra, a explicitacdo das parcialidades dos ativistas e a possibilidade de disputa da
narrativa dos fatos com os meios tradicionais de mediacdo entre o campo politico e
a populacdo estdo entre as caracteristicas centrais do repertério de acdo do Midia
Ninja.

A crise de credibilidade dos veiculos da grande midia e a possibilidade de
existéncia de um modelo de interacdo e de comunicacdo protagonizada de dentro
das mobiliza¢des sociais representou uma janela de oportunidades para que o Midia
Ninja ficasse conhecido e ocupasse um espaco de destaque durante os protestos de
2013, oportunizada também pelo contexto social de indignacdo e de negacao das
instituicbes politicas tradicionais, dentre eles a propria grande midia. Seguindo a

perspectiva de que as restricbes também influenciam na escolha dos repertorios,
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cabe ressaltar que a utlizagdo do ciberespagco como suporte da acdo e a
apropriacdo dos aparatos tecnoldgicos demandam uma variacéo para a efetividade
da utilizacdo do repertorio, tanto pela execucao das transmissdes ao vivo como pela
recepcao da acdo midiativista por parte dos seguidores, devido as possibilidades e
as restricbes que resultam do acesso aos recursos disponiveis e necessarios. A
represséo, apesar de caracterizar-se como um meio tradicional de ameaga e
restricdo a acao politica, foi desafiada pelo repertério de transmisséo ao vivo, que se

tornou os “olhos publicos” de vigilancia contra os excessos cometidos pela policia.

A interacdo dos midiativistas com outros atores e contextos sociais, tanto no
ciberespaco como no ambiente de atuacao presencial, tornou-se uma caracteristica
essencial da parcialidade Ninja durante suas acdes desde que o coletivo tornou-se
nacionalmente conhecido, durante os protestos de junho de 2013. Como define o
problema de pesquisa, esta investiga a utilizacdo das transmissées ao vivo, como
repertorio de acao coletiva, e como estas caracterizam o midiativismo do Midia Ninja
no que refere-se a agenda de acgles constituida pelo coletivo, as dimensfes
espaciais contempladas pela atuacéo Ninja e as outras formas de acdo e contextos
sociais com 0s quais 0s ativistas interagem. A seguir, apds a apresentacdo do objeto
de pesquisa e do marco-tedrico conceitual que embasa o0 presente estudo, se
adentrard a analise proposta, apresentando a metodologia utilizada, mais
detalhadamente, os dados do corpus de pesquisa, o banco de dados organizado, as
categorias analiticas e o desenvolvimento do trabalho de campo.
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4. MAPEANDO A ATUACAO NINJA: AS TRANSMISSOES AO VIVO
COMO REPERTORIO DE ACAO

4.1. Metodologia

A metodologia de pesquisa é definida por Minayo (2015) como “o caminho do
pensamento e a pratica exercida na abordagem da realidade” (p. 15), o que inclui ao
mesmo tempo trés elementos centrais: 0 método, que esta relacionado a teoria da
abordagem; as técnicas, que dizem respeito aos instrumentos de operacionalizacéo
do conhecimento; e as qualidades do pesquisador, que contemplam questées como
a sua experiéncia, a sua capacidade e a sua sensibilidade (MINAYO, 2015). Para
Richardson (2014, p. 70), ‘o método em pesquisa significa a escolha de
procedimentos sistematicos para a descricao e explicagdao de fendbmenos”. Segundo

0 autor, ha dois grandes métodos de pesquisa: o quantitativo e o qualitativo.

O método quantitativo, como a propria nomenclatura sugere, “caracteriza-se
pelo emprego da quantificagdo tanto nas modalidades de coleta de informagoes,
quanto no tratamento delas” (RICHARDSON, 2014). J& o método qualitativo se
difere do anterior, a medida que nao é focado na quantificacdo durante o processo
de analise, voltando-se a observacdo de fenbmenos que ndo podem ser téo
somente quantificados, mas que precisam também, ou apenas, ser analisados a
partir da compreensdo da natureza e das especificidades do que estd sendo
estudado. A escolha e a utilizacdo de cada método, ou da combinacdo de ambos,
ocorrem de acordo com a apropriacdo ao fendmeno em questdo, a abordagem do
problema investigado e a profundidade do estudo (RICHARDSON, 2014).

Esta pesquisa utilizou-se da complementaridade dos métodos quantitativo e
qualitativo, visto que, respectivamente, fora necessario quantificar os dados
coletados durante a investigacao proposta a fim de atingir os objetivos determinados
e ocupar-se da andlise de conteudos e de resultados que ndo poderiam ser
interpretados somente pela quantificagcdo. Entre as principais vantagens da
abordagem quantitativa, duas s&o centrais na sua escolha para este estudo: a
precisdo na analise e na interpretacdo; e a sua aplicagcdo em estudos de natureza
descritiva (RICHARDSON, 2014). Acerca dessa ultima serventia, Richardson (2014,
p. 71) afirma que “os estudos de natureza descritiva propdem-se a investigar ‘o que

€', ou seja, a descobrir as caracteristicas de um fenébmeno como tal’.
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Richardson (2014) aponta que ha uma ocasido em que ha a quantificacdo de
dados qualitativos, sendo esta uma modalidade empregada por pesquisadores que
“consiste em utilizar como parametros o emprego de critérios, categorias, escolhas
de atitudes ou, ainda, identificar com que intensidade, ou grau, um conceito, uma
atitude, uma opinido se manifesta” (p. 80). O apontamento do autor relaciona-se ao
que é apresentado no estudo realizado, pois a pesquisa, inicialmente, se utilizaria do
meétodo qualitativo para analisar as transmissdes ao vivo como repertério de acéo
coletiva, havendo a posterior necessidade de utilizar a combinacdo com o método
quantitativo para observar a intensidade de manifestacédo das categorias propostas
no material coletado.

A utilizacdo do método quantitativo se deu na fase de analise das informacfes
coletadas, ou seja, serviu para quantificar os dados coletados e classifica-los nas
categorias propostas, ndo sendo utilizada nenhuma técnica estatistica complexa,
como o coeficiente de correlacdo ou a analise de regressao, por exemplo, optando-
se apenas por analisar no material coletado a média de ocorréncia dos elementos
centrais da pesquisa, que estao correlacionados aos objetivos apresentados. Acerca
da pesquisa qualitativa, Minayo (2015) a divide trés etapas que podem ser
observadas no presente trabalho: a fase exploratdria; o trabalho de campo; e a

analise e o tratamento de dados.

A primeira etapa, que diz respeito as escolhas teodricas e metodoldgicas
prévias a entrada no campo, incluindo a definicdo do problema de pesquisa, dos
objetivos geral e especificos, das hipoteses e as delimitacbes de analise (MINAYO,
2015), fora concluida na elaboracdo e qualificacdo do projeto de pesquisa. A
segunda etapa do trabalho, que esta relacionada a construcdo tedrica e a pratica
empirica, conforme aponta Minayo (2015), fora elaborada com as referéncias
bibliograficas e os conceitos centrais da pesquisa apresentados no capitulo teorico,
incluindo a revisdo de literatura realizada. A terceira etapa da divisdo proposta por
Minayo (2015), que se refere ao tratamento do material empirico e a analise dos
dados, subdividiu-se em trés procedimentos: a ordenacdo dos dados; a classificacéo

dos dados; e a analise.
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4.1.1. Corpus da pesquisa e formata¢éo do banco de dados
O estudo analisou as transmissdes ao vivo realizadas pelo coletivo Midia

Ninja pelo periodo de um ano, de maio de 2017 a abril de 2018, sendo o periodo
selecionado pelo momento destinado a pesquisa de campo e pela proximidade
temporal com a conclusédo da trabalho, visto que ndo se esta propondo a andlise de
nenhum recorte de tempo ou evento especificos, tampouco uma investigacao
longitudinal do ativismo Ninja. Antes de dar inicio a coleta dos dados, fora formatado
o banco de dados, organizado por més de ocorréncia, que serviu como repositorio
das transmissdes ao vivo mapeadas com colunas contendo as seguintes
informacdes: data; titulo; fonte; localizacdo; forma de acado; duracéo; visualizacoes.
As transmissdes ao vivo foram coletadas e identificadas de forma manual e
individual na pagina do coletivo Midia Ninja, pelo site de rede social Facebook®,
pela palavra-chave “ao vivo”, que é o termo utilizado nessas transmissoes.

Inicialmente, foram coletadas as informacfes acerca da data da transmisséo;
sua fonte, com a identificacdo através do link de acesso; as visualizacdes; e a
duracdo da acdo de utilizacdo do repertorio. Posteriormente, com as informacdes
preliminares de cada transmissao, incluindo a quantidade por més e por data, foram
coletadas as informacdes correspondentes aos objetivos da analise proposta: o titulo
de identificacdo dos fatos correspondentes as transmissfes coletadas, com
informagOes acerca dos contextos de atuacdo; a localizagcdo de utilizacdo dos
repertérios de acao; e as formas de acdo e/ou espacos de interagdo dos ativistas
durante a atuacdo Ninja. O material reunido para a andlise totalizou 1.132
transmissdes ao Vvivo.

E importante pontuar dois aspectos acerca da coleta de dados: primeiro, ndo
fora identificado nenhum tipo de mecanismo de busca ou software com capacidade
para a coleta dos dados no periodo definido para a pesquisa, sobretudo com as
informacBes necessarias, por isso optou-se pela coleta manual e individual; e, por
fim, embora o Facebook disponibilize todos os videos do coletivo, sejam eles
transmissdes ao vivo ou ndo, ndo ha a estratificacdo mensal dos materiais como
mecanismo de busca, assim verificou-se cada material individualmente, inclusive

agueles que ndo estavam entre os que deveriam ser coletados. O grafico 04 mostra

® A pagina do coletivo Midia Ninja pode ser acessada através do endereco:

https://www.facebook.com/MidiaNINJA/videos/ <acessado em 25/08/2018>.
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a quantidade de transmissdes ao vivo coletadas, estratificadas por més, no periodo

analisado.

Gréfico 04: Transmissbes ao vivo coletadas da pagina do Midia Ninja, no site de

rede social Facebook, no periodo de maio de 2017 a abril de 2018, estratificadas por

cada més.
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Fonte: elaborado pelo autor a partir da coleta de dados realizada.

Ao ter o banco de dados formatado com todas as transmissfes ao vivo e suas
informac@es, foram revisados os dados vinculados aos objetivos da pesquisa, por
meio das descricOes das ac¢des realizadas em tempo real pelo coletivo midiativista,
bem como pela andlise das transmissfes, na pagina do Midia Ninja no Facebook.
Posteriormente, dois ajustes foram realizados: primeiro, o descarte das
retransmissdes do material coletado, ou seja, daquelas transmissdes que, embora
sejam ao vivo, nao sdo protagonizadas como repertorios de agcdo manuseados pelos
midiativistas; e, em segundo, o agrupamento de duas ou mais transmissoes
convergentes que contemplavam a mesma pauta, em contextos, espagos e dia
afins, por tratar-se de uma espécie de repeticdo do conteudo analisado, sobretudo,
por exemplo, devido a problemas técnicos relacionados aos recursos disponiveis,
que fazem com que as transmissdes sejam interrompidas e retomadas, apesar de
tratarem-se exatamente da mesma acdo. Assim, a quantidade de 1.132

transmissdes ao vivo foi reduzida, resultando no corpus da pesquisa a totalidade de
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609 transmissdes ao vivo, que foram analisadas e classificadas de acordo com as
categorias propostas, que serao apresentadas no item seguinte.

Gréfico 05: Transmissfes ao vivo coletadas da pagina do Midia Ninja estratificadas
por cada més apos os ajustes metodoldgicos realizados, resultando no corpus da

pesquisa de 609 transmissdes ao Vivo.
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Fonte: elaborado pelo autor a partir da coleta de dados realizada.

4.1.2. Categorias de analise

Apés apresentar o material coletado, bem como o corpus da pesquisa e o
banco de dados formatado seguindo os ajustes metodolégicos realizados, foram
determinadas as categorias analiticas utilizadas e o que compreende cada uma
delas dentro dos objetivos que buscam responder ao problema de pesquisa,
conforme abordado nos itens abaixo. Posteriormente, serdo apresentadas as
andlises que foram realizadas. Cada letra (“a”, “b” e “c”), abaixo, corresponde
igualmente aos objetivos apresentados na introducdo da pesquisa (letras “a”, “b” e
“c”), correspondendo de forma afim também as letras da parte das andlises (letras
“a”, “b” e “c” do item 4.2), que serdo abordadas, logo em seguida. Ou seja, neste
capitulo, ha correspondéncia entre as letras dos itens. Portanto, o objetivo

apresentado na letra “a” da introducao, tem sua categoria de analise definida e/ou



93

[T}

formulada na letra “a” do item 4.1.2 (categorias de anadlise) e as analises

apresentadas na letra “a” do item 4.2 (analises).

a) A agendade acéao

Compreendendo as transmissfes ao vivo como um dos principais — se ndo o
principal — repertério de acdo do Midia Ninja, sobretudo por ser a estratégia central
de intercambio entre a presenca fisica do ativista nos espac¢os de acdo e o mundo
virtual, o objetivo proposto é identificar a agenda de atuagdo do coletivo, mapeando
as principais pautas e os temas que compde a pluralidade midiativista. Conforme foi
mencionado, quando foram apontadas as convergéncias e as divergéncias entre
diferentes autores para buscar uma definicdo para o conceito de midiativismo, a
acdo baseia-se numa agenda coletiva prépria e na parcialidade dos ativistas. Mas,
afinal, que horizonte de pluralidades compde essa agenda politica de atuacdo? Este

€ 0 questionamento central do primeiro objetivo.

Nesta etapa das analises, foram identificadas as tematicas relacionadas a
cada uma das transmissfes ao vivo ou ao conjunto de transmissdes afins
agrupadas, para caracterizar essa agenda propria e plural da acdo midiativista. Cabe
observar que cada transmissdo ao vivo pode conter mais de uma temética, ou seja,
numa mesma transmissao, por exemplo, foram identificados dois temas que sao
centrais na agenda politica do contexto em que o ativista estava inserido, logo
ambos foram considerados. Portanto, a quantidade de tematicas que compdem a
agenda das acfGes midiativistas € maior do que o niumero de transmissfées ao Vvivo
analisadas. Assim, foi construido um quadro de analises, num arquivo de Microsoft
Excel, de duas colunas para identificar a tematica e a transmissdo ou as

transmissdes correspondentes as pautas identificadas.

b) Dimensdes espaciais
A partir da definicdo do midiativismo como uma acgao coletiva possibilitada a
partir da apropriagdo dos recursos disponiveis, principalmente os tecnoldgicos, que
intersecciona experiéncias presenciais com a rede virtual, foram analisados quais 0s
espacos geograficos contemplados pela atuacéo Ninja por: estados e regides dentro
do territorio nacional; e as transmissfes realizadas do exterior. O mapeamento das

dimensbes espaciais do repertério de agdo Ninja contempla a importancia de
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investigar se ha uma descentralizacdo territorial da atuacdo ativista, visto também
que, como foi visto, a organizacdo do coletivo se da através de redes de
colaboradores e membros de diferentes estados e regifes do pais.

A investigacdo acerca das transmissdes ao vivo como repertorio de acdo
coletiva permite compreender e discutir as novas possibilidades de engajamento a
partir da atuacdo midiativista e do préprio avanco tecnoldgico, este ultimo fator
sendo considerado como uma das mais novas variaveis na analise teorica acerca
dos movimentos sociais e das acdes coletivas, inclusive com a ocorréncia de
diferentes experiéncias a partir da utilizacdo da internet e de aparelhos digitais,
conforme foi apontado. A partir do mapeamento das transmissoes realizadas foram
identificados no banco de dados os municipios e os estados de cada acao Ninja e,
posteriormente, agrupados em estados, regibes e exterior, no caso das
transmissfes que ocorreram fora do Brasil, para a analise da utilizacao do repertorio

e das acoes do coletivo.

c) Formas de acéao

Por fim, abarcando o ultimo objetivo proposto para responder ao problema de
pesquisa, foram analisadas as formas de acdo ou espacos contemplados pela
utilizacao do repertorio Ninja. Conforme foi caracterizado, o coletivo ficou conhecido
durante os protestos de junho de 2013 pelas transmissbes em tempo real dos
protestos. Como fora abordado, passados mais de cinco anos, é possivel apontar,
preliminarmente, que as transmissfes ao vivo tornaram-se um repertério modular de
acao, sendo utilizado constantemente na atuacdo Ninja. Mas, atualmente, em quais
tipos de acdes e espacos ocorre a interacdo deste repertdrio de acdo? Responder a
este questionamento possibilita a identificacdo das situagbes em que as

transmissdes ao vivo sdo empregadas como repertdrio de agao.

Para isso, a rotina de interacdo entre os midiativistas e 0s espacos de
atuacdo Ninja fora classificada através da observacéo das transmissfes ao vivo em
dois tipos de agao ou categorias: acOes diretas e ac¢bes indiretas. A primeira
contempla os espacos ou tipos de acgOes conflitivas, que representam desafios
diretos a terceiros, como autoridades, grupos de interesse, governantes, etc. Dessa
forma, as acdes diretas contemplam manifestacdes, protestos, escrachos, greves,

ocupagOes, marchas, vigilias e afins. J4 a Ultima est4d relacionada a todos os
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espacos ou tipos de acbes que ndo possuem um carater direto de conflito ou de
confronto, como a utilizacdo das transmissdes ao vivo como repertorio de acdo em
debates, plenarias, reunibes, congressos, rodas de conversa, entrevistas,

seminarios, palestras, festivais, apresentacdes culturais e artisticas e afins.

4.2. Analises

a) A agenda de acOes midiativista

A andlise da agenda de acdes politicas do Midia Ninja converge com a
definicdo do midiativismo como uma atuacdo que contempla uma pluralidade de
tematicas. Durante a observacdo do material coletado, foram identificados cerca de
75 temas durante as transmissdes ao vivo. E interessante que, embora ndo abarque
exatamente as mesmas tematicas dos protestos de junho de 2013, quando o Midia
Ninja torna-se conhecido e passa a utilizar constantemente as transmissdes ao Vvivo,
o0 coletivo prossegue, posteriormente, atuando frente a mdltiplas demandas e
parcialidades. Se, como afirma Almeida (2015), o midiativista cumpre a funcéo de
ser o ponto de conexdo informacional com o publico das acbes das quais participa,
pode-se apontar que essa conexao ocorre a partir da atuacdo ativista em mdultiplas

questodes.

Diante dessa variedade de temas e demandas, foram selecionadas e
extraidas do quadro de analises as tematicas mais presentes na observacdo do
repertério Ninja de acdo coletiva. Mesmo que tenha sido realizado um recorte nas
pautas que compdem a agenda Ninja, contemplando as vinte principais, é possivel
observar, conforme demonstra a tabela 01, abaixo, que ainda assim existe uma
atuacdo voltada a uma multiplicidade de pautas. A titulo de exemplo, elenca-se
temas que séo ligados ao campo da arte e da cultura, por exemplo, como festivais e
apresentacdes musicais, bem como acdes politicas de confronto, como no caso das
ocupacoes, que sao discutidas e executadas, e das manifestacdes contra a reforma

trabalhista e a reforma da previdéncia, ambas retratadas pelos ativistas.



Tabela 01: Areas tematicas das transmissdes ao vivo analisadas.

Area Temética

Transmissdes ao vivo

Ex-Presidente Lula (PT)

Arte e Cultura

Ocupacéao

Diretas, ja!

Direitos das Mulheres, Feminismo e Género
Contra o Governo Michel Temer (PMDB)
Populacédo Indigenas

Contra as Reformas Trabalhista e da Previdéncia
Assassinato da Vereadora Marielle Franco
Democracia

Direito & Moradia

Populacdo LGBT

Contra a Violéncia e a Repressao Policial
Populacao Quilombola

Questdes de Raca

Educacao

Movimento dos Trabalhadores Sem Terra (MST)
Seguranca Publica e Militarizacao

Movimentos dos Trabalhadores Sem Teto (MST)
Combate ao Nazi-fascismo

Atingidos por Barragens

Descriminalizacao/Legalizacdo da Maconha

98 transmissoes
46 transmissoes
43 transmissoes
34 transmissoes
32 transmissoes
31 transmissodes
30 transmissoes
29 transmissoes
27 transmissoes
24 transmissoes
22 transmissoes
16 transmissdes
14 transmissfes
12 transmissfes
12 transmissdes
10 transmissdes
10 transmissfes
10 transmissfes
09 transmissoes
09 transmissoes
09 transmissoes

08 transmissodes

Fonte: elaborada pelo autor a partir das analises realizadas.
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Entre as tematicas identificadas a partir do repertério de acdo Ninja que nao
foram citadas na tabela acima, por ndo aparecerem entre 0s assuntos tratados mais
frequentemente, estdo: a agroecologia; casos de prisdes de ativistas durante
protestos; mobilizacdes contra as privatizacdes; lutas por verdade, memaria e justica
no contexto dos regimes autoritarios; a democratizagdo da comunicacgao; os direitos
humanos; a defesa dos servigos publicos; os conflitos e a violéncia no campo; a
defesa da soberania nacional; o projeto escola sem partido; a reducdo da
maioridade penal; o impeachment da ex-Presidente Dilma Rousseff; questbes
religiosas; o meio ambiente; a Proposta de Emenda Constitucional (PEC) do teto dos
gastos publicos; a saide e o Sistema Unico de Saude (SUS); as politicas liberais e

os periodos de austeridade, entre outras.

Retomando a ideia do repertério de agdo como o resultado da interacao entre
0S proprios protagonistas das estratégias empregadas e suas rotinas, combinada
com a caracterizacdo do midiativismo como a atuacao de ativistas que agem dentro
de seus contextos de lutas e de crencgas para construir uma narrativa propria dos
fatos que vivenciam, € importante ressaltar a interacao entre o repertério de acao, 0s
diversos ativistas que atuam no coletivo e suas vivéncias como uma possibilidade de
haver uma multiplicidade cada vez maior de tematicas abordadas. O caréater contra-
hegemédnico e a ideia de “ser a midia de si mesmo”, possibilitados principalmente
com o avango tecnoldgico, diante da critica da falta de visibilidade para diversas
tematicas, também s&o fatores que convergem para a constituicdo do midiativismo
como um fenémeno que contempla uma diversidade de pautas e demandas na sua
acao.

Ao compreender o midiativismo Ninja como uma acao coletiva que ndo pode
ser confundida com um movimento social, apesar de interagir com organizacdes
afins, se extrai uma demonstracdo dessa situacdo nas transmissées ao vivo que
contemplam agdes do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra (MST) e do
Movimento dos Trabalhadores Sem Teto (MTST). A partir do mapeamento das
principais pautas abordadas pelo midiativismo Ninja, também cabe fazer outra
reflexdo mais pontual da diferenca entre o Midia Ninja e 0os movimentos sociais
tradicionais: enquanto o coletivo midiativista atua frente a uma pluralidade
significativa de temas e demandas na sua agenda politica, movimentos sociais como

0 MST e MTST, por exemplo, possuem suas demandas centradas em pautas mais
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especificas e definidas, como a reforma agraria e o direito a moradia,

respectivamente.

Conforme foi observado o tema “Lula” foi a principal pauta identificada nas
transmissdes ao vivo do Midia Ninja, reunindo momentos distintos da situacdo do
ex- Presidente Luis Inacio Lula da Silva (PT): o acompanhamento do seu processo
de acusacao e condenacdo, desde o julgamento em primeira instancia, bem como
as manifestacbes e os atos em defesa ao ex-Presidente; a “Caravana Lula” que
percorreu diversas regides do pais, apresentando como objetivo o didlogo com a
populacao sobre a situacdo do pais; e a prisdo do Ex-Presidente, em abril de 2018,
altimo més de andlise das transmiss@es ao vivo do Midia Ninja. O posicionamento
dos Ninjas em defesa do ex-Presidente Lula € mais uma parcialidade do modelo de
ativismo, que nao busca construir o discurso da imparcialidade durante suas acgoes,

desde os protestos de 2013.

O posicionamento Ninja, que esteve presente com o ex-Presidente inclusive
na data de sua prisdo, em Curitiba (PR), ndo serd abordado aqui sob a pretensdo da
capacidade de independéncia do coletivo diante da aproximacdo com 0S governos
petistas. Retomando o que fora apresentado no capitulo que tratou do Midia Ninja, o
proprio coletivo reconhece sua relacdo e a disposicdo de didlogo com
parlamentares, e compreende-se essa posicdo como uma extensao a outros atores
do campo politico institucional e dos proprios partidos politicos, a partir das politicas
publicas que sédo defendidas e se estas sdo afins com a atuacdo do coletivo
midiativista. A relagdo com o governo petista, como fora explicado, torna-se proxima

a partir do contato entre o Fora do Eixo e os ex-Ministros da Cultura Gil e Juca.

E relevante compreender também que dentro do mapeamento da agenda
Ninja é possivel identificar outras tematicas que estabelecem relagbes do coletivo
midiativista com outros atores, partidos politicos e espacos, como: a candidata a
vice-Presidente da Republica nas eleicfes gerais de 2018 no Brasil pelo Partido
Socialismo e Liberdade (PSOL), Sonia Guajajara; o partido Rede Sustentabilidade
(Rede), o Partido Comunista do Brasil (PC do B), o Partido Socialista Brasileiro
(PSB) e o Partido Democratico Trabalhista (PDT); e acbes que séo protagonizadas
de locais como o Congresso Nacional, a Assembleia Legislativa de Minas Gerais
(MG) e a Camara Municipal de Sdo Paulo (SP); entre outros exemplos. Assim, é
possivel apontar que a agenda Ninja também é pautada por relagdes diretas, sejam
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elas de convergéncias ou divergéncias, com diferentes espacos institucionais de

poder.

O vinculo com o campo politico institucional e partidario identificado nas
andlises realizadas demonstra ndo s6 uma correlagdo indireta com do ativismo do
Midia Ninja, mas sim uma relacdo direta de acao, inclusive de protagonismo do
coletivo em processos eleitorais, com a defesa de candidaturas e de bandeiras afins
com o que é defendido pelo midiativismo Ninja. Nas transmissdes ao vivo analisadas
cabe ressaltar o transito e a insercdo dos midiativistas com diversos partidos
politicos e parlamentares, bem como entidades organizadas e liderancas sociais,
apontando o reconhecimento do Midia Ninja como um espaco de interlocucédo e de
defesa de determinadas pautas, grande parte delas explicitadas na andlise da
agenda Ninja, em diferentes setores da sociedade.

Identifica-se também uma quantidade significativa de transmissdes ao vivo
gue contemplam a participacdo de ativistas em espacos relacionados com a arte e a
cultura. Esse apontamento ndo gera uma surpresa, visto que o Midia Ninja nasce do
interior de um movimento voltado a cultura e conta com as contribuicoes de ativistas
que também surgem da mesma incubadora do coletivo midiativista, o Fora do Eixo.
O sublime é que mesmo buscando na criacdo do Midia Ninja uma iniciativa com viés
mais ativista de atuacao, as a¢des Ninjas ndo abandonam a relevancia das questdes
artisticas e culturais, empregando seu repertorio nesta tematica que, apesar de
também abarcar performances de protesto, por exemplo, na maioria das vezes néo

esta relacionada aos atos de protestos ou de manifestacoes.

As ocupacdes, apesar de serem consideradas como uma forma de acéo (que
sera apresentada a seguir), também estdo presentes na agenda Ninja, tanto pelas
transmissbes ao vivo que demonstram a agdo de ativistas que acompanham
diferentes ocupacdes que estdo tendo inicio ou ja foram realizadas, como por meio
das transmissdes que promovem debates ou apresentam depoimentos acerca da
tematica. De maneira geral, pode-se definir que a agenda do Midia Ninja esta
enquadrada dentro dos posicionamentos politicos num espectro progressista, a
medida que defende transformacfes sociais e politicas, definindo a luta por direitos

em prol das populagfes oprimidas como o horizonte da sua pratica.

E possivel dividir as pautas que compdem a agenda midiativista em dois

grandes grupos que, além de ndo serem divergentes, podem estar interseccionados
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em determinadas ac¢fes: das pautas factuais e das lutas sociais histéricas. A
primeira compreende aquelas pautas que s&o caracterizadas por demandas e
tematicas factuais, ou seja, que estdo diretamente relacionadas ao contexto e a
conjuntura politica da acdo no seu momento de ocorréncia, como sao 0 caso: das
questdes em torno da democracia e da defesa das “Diretas, Ja!”; do combate a
ideologia nazifascista; da seguranca publica e da militarizacdo; dos protestos contra
o governo Temer (PMDB); contra as reformas trabalhista e da previdéncia; contra a
repressao policial; e os atos de protesto contra o assassinato da vereadora Marielle

Franco (PSOL), no Rio de Janeiro.

Ja a segunda, contempla aquelas tematicas que, tradicionalmente, sdo pautas
dos movimentos sociais e, apesar de também serem factuais pela atuacao constante
das organizacbes as quais estdo relacionadas, consolidam-se no tempo como
reivindicacdes e lutas construidas ao longo de um periodo, como sdo o0 caso: dos
direitos indigenas; direito a moradia; dos quilombolas; das questdes em torno da
populacdo LGBT; de raca; da educacéo; da descriminalizacdo da maconha; e dos
atingidos por barragens. O objetivo ndo é criar duas categorias de classificagdo, mas
sim sistematizar a agenda Ninja a fim de identifich-la e caracteriza-la. Como foi
explicado, também ndo se tratam de dois grupos que se limitam em si, pois a
educacao, por exemplo, € uma temética que pode ser pauta tanto dos movimentos

sociais, como de uma conjuntura politica de austeridade e de retirada de direitos.

Assim, a partir das transmissdes ao vivo analisadas, confirma-se parcialmente
a hipétese apresentada na introducdo de que o midiativismo Ninja € caracterizado
por ter sua ac¢do voltada a uma agenda de mdltiplas teméaticas, que podem ser
agrupadas em pautas factuais, ou seja, aquelas que derivam especificamente de um
determinado momento ou de uma determinada conjuntura, bem como em pautas
relacionadas as lutas histéricas de grupos e movimentos sociais. Ou seja, trata-se
um ativismo de mdltiplas tematicas que ndo esta relacionado exclusivamente a uma
determinada luta histérica ou aos movimentos sociais tradicionais, apesar de
contempla-los, abarcando uma agenda de tematicas especificas que compdem a
acao do coletivo e que também se manifesta em demandas e lutas cotidianas que

nao estdo, necessariamente, ligadas as pautas anteriores.
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b) As dimensdes espaciais das agdes Ninjas

O avanco tecnoldgico, principalmente a partir da possibilidade de acesso a
internet, reconfigurou as relagdes sociais, impactando diretamente também nas
formas de organizagao, participacdo e acédo dos atores, das acdes coletivas e dos
movimentos sociais. Embora o objetivo deste estudo ndo seja apresentar uma
analise comparativa, cabe ressaltar que durante os protestos de junho de 2013
centenas de pessoas participaram das acOes Ninjas de diferentes localidades do
Brasil (Lorenzotti 2014). Ao analisar as dimensdes espaciais do coletivo midiativista,
o foco é investigar o desdobramento que a possibilidade da utilizacdo das
transmissdes ao vivo como repertdrio de acdo traz para engajar diferentes atores na

atuacao Ninja, constituindo uma forma descentralizada de acao por diversas regioes.

De acordo com a analise realizada acerca das dimensdes espaciais das
acOes Ninjas, identifica-se que trés estados e um distrito do pais, respectivamente,
concentram a maior parte da utilizacdo do repertorio de acdo, totalizando 481
transmissdes ao vivo: Minas Gerais, Sdo Paulo, Distrito Federal e Rio de Janeiro.
Conforme é mostrado na tabela 02, abaixo, além desses estados, também foram
identificados outros onze onde o repertério de acao foi utilizado, porém com uma
intensidade significativamente menor em relagdo aos demais, contemplando a
totalidade de 93 transmissdes ao vivo. Também foi possivel identificar 11
transmissdes ao vivo realizadas no exterior, em paises como: Bélgica, Espanha,
Peru, Portugal e Uruguai. Em algumas transmissdes ao vivo, ndo foi possivel

identificar a localizac&o da acéo.

Tabela 02: Mapeamento da localizacdo das transmissdes ao vivo realizadas pelo

coletivo Midia Ninja por estado e no exterior.

Localizacdo da Acao Transmissdes ao Vivo
Minas Gerais (MG) 148 transmissdes
Séao Paulo (SP) 132 transmissoes
Distrito Federal (DF) 118 transmissdes
Rio de Janeiro (RJ) 83 transmissdes

Parana (PR) 38 transmissoes




Bahia (BA)

Rio Grande do Sul (RS)
Exterior

Ceara (CE)

Sergipe (SE)

Santa Catarina (SC)
Para (PA)

Goiéas (GO)

Macapa (AP)
Pernambuco (PE)

Piauf (PI)

21 transmissoes
17 transmissfes
11 transmissdes
05 transmissoes
04 transmissodes
03 transmissoes
01 transmisséao
01 transmissao
01 transmissao
01 transmissao

01 transmissao

Fonte: elaborada pelo autor a partir das analises realizadas.
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O Fora do Eixo, considerado a incubadora do Midia Ninja, nasce da

necessidade de construir uma rota cultural de oportunidades fora da rota paralela

Rio-Sdo Paulo, como o préprio nome do movimento sugere. Diretamente, ndo ha

uma relacdo entre o surgimento do Midia Ninja e o propdsito da iniciativa do

movimento que o gerou. Contudo, é possivel definir que a utilizacdo do repertério

Ninja e, consequentemente, uma das principais estratégias do coletivo, destina-se a

atuacao no eixo Rio-Sdo Paulo, acrescido de Minas Gerais, que é a localidade em

que o Fora do Eixo surgiu. Assim, a partir da analise regional da disposicdo do

repertério de transmissdo ao vivo na atuacao dos ativistas observa-se que a Regiao

Sudeste é o principal espaco de atuacdo do coletivo, como mostra a tabela 03,

abaixo.



103

Tabela 03: Mapeamento da localizagdo das transmissdes ao vivo realizadas pelo
coletivo Midia Ninja por regiéo.

Regido Transmissdes ao Vivo
Regido Sudeste 363 transmissdes
Regido Centro-Oeste 119 transmissdes
Regido Sul 58 transmissodes
Regido Nordeste 32 transmissdes
Regido Norte 02 transmissdes

Fonte: elaborada pelo autor a partir das analises realizadas.

Em seguida, se pode observar que a Regido Centro-Oeste destaca-se nas
transmissdes ao vivo analisadas, ressaltando que praticamente todos os materiais
observados correspondem a Brasilia (DF). A Regido Sul mantém-se como o terceiro
espaco mais frequentemente encontrado na investigacdo do repertério Ninja,
particularmente, pelos aspectos relacionados as pautas acerca do ex-Presidente
Lula, como parte do andamento do seu processo e o local da sua prisdo, que
ocorreram em Porto Alegre (RS) e Curitiba (PR), respectivamente, e tiveram o
acompanhamento dos ativistas que se posicionaram em defesa do ex-Presidente.
Logo, exceto com a Regido Centro-Oeste, pela particularidade de Brasilia (DF), ha
uma disparidade ainda maior entre a Regido Sudeste e 0os demais espacos em que

as estratégias de transmissao ao vivo sdo empregadas pelos midiativistas.

A partir do repertério de acdo analisado, considerando-o como 0 objeto
central que permite observar o intercambio entre a atuacdo midiativista no espaco
fisico e o ciberespaco, é possivel afirmar que néo ha um processo de
descentralizacdo territorial na préatica coletiva do Midia Ninja, possibilidade
oportunizada sobretudo a partir da utilizagdo da internet e da disponibilidade de
recursos para o uso do repertdrio de transmissdo ao vivo. Cabe ressaltar também
que, como foi apontado anteriormente, a atuacdo do Midia Ninja foi viabilizada
durante os protestos de junho de 2013 com a utilizagéo da rede de colaboradores do
Fora do Eixo, descentralizada por diversas regibes do pais, logo ndo ha um

processo direto de transferéncia de acdo entre o0 movimento e o coletivo.
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O coletivo midiativista surgiu a partir da necessidade de construir uma
narrativa propria da agenda de lutas dos movimentos sociais e das ac¢des coletivas,
que foi apontada com o mapeamento das principais tematicas Ninjas. Percebe-se
que algumas acdes estdo diretamente relacionadas aos espagos em que 0S
repertdrios sdo utilizados, como no caso das interagcfes com o Congresso Nacional,
por exemplo, visto que este se localiza em Brasilia (DF). Contudo, se a maioria das
transmissdes ao vivo realizadas sdo concentradas em espacos afins ha uma
limitac@o acerca das tematicas que sdo abordadas pela acéo ativista, o que traz uma
consequéncia também para as pautas que necessitam de visibilidade, confrontando
0 objetivo de iniciagdo do midiativismo com a prética das acdes coletivas.

Das transmissdes ao vivo coletadas, verificou-se que somente 11 foram
realizadas em paises estrangeiros, o que demonstra uma tendéncia a abordagem de
tematicas que tratam de questdes relacionadas ao territério nacional. O que néo
define que o ativismo Ninja ndo tenha relacbes com os modelos transnacionais de
ativismo ou néo construa redes de agéo junto a ativistas de outros paises. A propria
experiéncia que apresentou o repertério de acdo analisado ocorreu durante a
participacdo de ativistas Ninjas no Férum Social Mundial da Tunisia, em 2013, por
exemplo, evidenciando a interacdo da experiéncia dos brasileiros com outros

coletivos, atores e movimentos.

A partir das analises realizadas, ndo se confirma, em parte, a hipotese
apresentada na introducédo da pesquisa de que o ativismo do Midia Ninja, com as
possibilidades advindas do avanco tecnolégico e da disponibilidade de recursos,
como os aparelhos eletrdnicos e a internet, por exemplo, é caracterizado pela
descentralizacdo das acfes, contemplando uma variedade de espacos territoriais
acerca dos atores engajados. A andlise das transmissdes ao vivo mostrou que ha
uma centralidade nitida nos espacos de atuagdo, ndo sendo atingida a expectativa
de que haja uma rede descentralizada de ativismo que utiliza o repertério observado,
0 que, obviamente, também demanda outras questdes além da disponibilidade de
recursos, como a propria construcdo de uma identidade coletiva, por exemplo, em

relacdo aos ativistas que se tornam Ninjas.

Com as andlises realizadas, podem ser apontadas duas formulacdes
hipotéticas explicativas da relacdo entre a utilizagcdo do repertorio de acédo e a sua

centralizacdo nas dimensdes espaciais determinadas: a) as a¢cfes do coletivo Midia
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Ninja estdo concentradas nos espagos em que o repertdério € empregado; ou b)
apesar do coletivo midiativista ter uma acéo descentralizada, com a participacao de
ativistas de diferentes localidades, o repertorio utilizado ndo é compartilhado entre
0s participantes. Apesar do presente estudo ndo ter como proposta a confirmacao
dessas formulag6es hipotéticas, cabe aponta-las como questdes relevantes para a
compreensao da atuagcao Ninja, principalmente da utilizagdo das transmissdes ao

vivo e da acéo descentralizada do coletivo.

c) Ainteracdo com outras formas de acao e contextos sociais

Ao abordar o Midia Ninja, tratamos também da Pdés-TV, que assim como o
coletivo surgiu no movimento Fora do Eixo, sendo considerada a primeira
experiéncia afim com o midiativismo Ninja. A Pos-TV foi caracterizada pela exibicao
de programacdes proprias baseadas em principios que, até hoje, sdo centrais no
coletivo Ninja como a visibilidade para assuntos e temas que ndo tém o
enquadramento desejado nas representacfes da grande midia. Durante os protestos
de 2013, a Midia Ninja dedicou-se as transmissfes em tempo real de dentro das
manifestacdes. A andlise do repertorio de acdo a partir das categorias propostas —
acOes diretas e acles indiretas —, resultou na observacdo de que ambos os tipos de

acOes sdo empregadas pelos ativistas, como é mostrado na tabela 04, abaixo.

Tabela 04: Mapeamento dos tipos de acgao identificados nas transmissdes ao Vvivo

realizadas pelo coletivo Midia Ninja.

Tipo da Agéo Transmissdes ao vivo
Acdes Diretas 272 transmissoes
Acdes Indiretas 337 transmissdes

Fonte: elaborada pelo autor a partir das analises realizadas.

Verifica-se que as acdes diretas, que contemplam ocupacfes, protestos,
manifestacbes, marchas vigilias, escrachos e greves, entre outros atos politicos
difusos, continuam sendo formas de acdo em que os repertérios sdo empregados
pelos Ninjas. H4 em diferentes situagfes a intersec¢do de dois ou mais repertorios

que sao utilizados conjuntamente para alcancar os objetivos almejados, como € o
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caso, por exemplo, das transmissbes ao vivo de escrachos ou marchas. Em
determinadas teméaticas, como nos casos do assassinato da ex-Vereadora Marielle
Franco, do Rio de Janeiro (RJ), e de ocupacdes especificas, como a ocupacao
Carolina Maria de Jesus, em Belo Horizonte (MG), por exemplo, a participacdo dos
ativistas e a utilizacdo dos repertorios tornam-se rotineiras enquanto a pauta

mantém-se ativa.

Em outras situagdes, como no caso das manifestagdes contra as reformas
trabalhista e da previdéncia, bem como os protestos pelas “diretas, ja!”, por exemplo,
ha a atuacdo e a utilizacdo dos repertérios em dimensdes distintas, que tratam da
mesma pauta na agenda Ninja. Ou seja, ocorrem protestos em diferentes municipios
e estados do pais e ha a participacdo de ativistas nesses espacos com a utilizacédo
do repertério de transmissdo ao vivo dos acontecimentos. Como parte do publico de
desafiantes, os Ninjas transmitem em tempo real o0s acontecimentos como
participantes e convocam outras pessoas a também participarem das acdes que,

frequentemente, sdo reprimidas pelas for¢as de seguranca publica.

A abordagem das tematicas que compdem a agenda Ninja e a construcéo da
narrativa midiativista também contemplam outras rotinas de atuacdo. Os
midiativistas n&o intercambiam somente as experiéncias presenciais e do
ciberespaco em situagdo de confronto, interseccionando também outras formas de
acdo que foram classificadas como indiretas, como o0s debates, as rodas de
conversa, as entrevistas, os relatos, os semindrios, as solenidades, as aulas
publicas, as apresentacdes culturais e o acompanhamento de tematicas
permanentes do coletivo. Sdo acdes que ndo representam diretamente situagcdbes
conflitivas ou de confrontos, embora possam abordar questées eminentemente
politicas da agenda do Midia Ninja, como a filiacdo do lider do MTST, Guilherme
Boulos, ao partido politico PSOL, por exemplo, que esta presente em uma das

transmissodes analisadas.

Na atuacéo vinculada ao campo politico institucional foram identificadas as
participacbes em espacos tradicionais de atuacdo, como audiéncias publicas,
sessOes legislativas e do poder judiciario, assim como relatos e entrevistas com
mandatarios de cargos eletivos, como o deputado federal Alessandro Molon (ex-
Rede-RJ) e o senador Lindbergh Farias (PT-RJ), por exemplo. O repertorio de agcao

coletiva demonstra que ha uma alternancia no ativismo Ninja entre a politica
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institucional, representada pelos parlamentares e pelo Congresso Nacional, por
exemplo, e os atores e as organizagbes da sociedade civil, como o MTST, por
exemplo. Assim, o ativismo Ninja promove o intercambio entre as duas esferas,

estando frequentemente em ambas.

Ha momentos em que as acOes, diretas e indiretas, contempladas pelas
transmissdes ao vivo interagem entre si, como no caso das assembleias — acfes
indiretas —, que sao apresentadas de dentro de ocupagbes — acdes diretas. O
proprio coletivo Midia Ninja também se apresenta como proponente de algumas
acOes indiretas que sdo abarcadas pelo repertério midiativista, como a promocéo de
debates, por exemplo, denotando o protagonismo do ativismo acerca de pautas e
demandas que compdem a agenda de acbes do Midia Ninja. Nota-se que ha um
namero maior de transmissdes com acdes indiretas do que de transmissfes com
acOes diretas, o que acaba sendo influenciado também pelo fato de que ndo ha a
ocorréncia diaria de manifestacfes, escrachos, ocupacdes e outras acdes afins, que

dependem de ciclos e conjunturas especificas para ocorrerem.

Pode-se apontar que ha uma importancia significativa das ac6es indiretas nas
transmissdes ao vivo que contemplam as rotinas ativistas e ampliam o horizonte de
atuacdo midiativista. Ainda que a andlise tenha sido realizada a partir de duas
categorias propostas, € possivel desdobrar cada uma delas em diferentes contextos
e acles que sdo abarcados pelo ativismo Ninja, como foi exemplificado, o que
demonstra uma variedade de rotinas que sdo compartilhadas pelos ativistas, ndo
caracterizadas apenas pelo Midia Ninja que o Brasil conheceu em junho de 2013,
quando os ativistas atuavam principalmente em ac¢fes diretas, como 0s proprios
protestos daquele ano. Apesar de haver esse deslocamento para contemplar
também as ac¢les indiretas, conforme apontou a analise da agenda Ninja, ndo ha,

contudo, a perda da identidade em relagdo as pautas da atuacdo midiativista.

A presenca marcante do ativismo Ninja em formas de acdo indiretas nao
confirma, em parte, a hipotese apresentada de que o ativismo Ninja resulta,
principalmente, da interacdo com outras formas de acdes diretas, diante a
importancia que as rotinas e a atuacao tém em a¢des como festivais, apresentagdes
culturais e artisticas, palestras, seminarios, entrevistas, debates, plenarias, reunides,
congressos, rodas de conversa e afins, como foi observado nas transmissdes

analisadas. Além de contemplar uma variedade de tematicas, como foi apontado na
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andlise da agenda Ninja, a atuacdo midiativista também pode ser caracterizada
pelos varios espacos de interacdo em que o repertorio analisado é empregado,
sobretudo pelas a¢des indiretas, ndo se tratando de uma forma de ativismo que esta

relaciona apenas a protestos, manifestacdes e acdes diretas similares.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Os protestos de junho de 2013 encerram-se ha mais de cinco anos, porém as
interpretacbes acerca da sua ocorréncia, sobretudo das motivagcdes e das
consequéncias, seguem presentes, bem como as investigagdes dos atores sociais e
das possiveis transformacdes no campo das teorias politicas em geral apos as
manifestacbes. Como vimos, embora ndo seja um fendmeno que tenha surgido com
os protestos de 2013, o midiativismo ganha visibilidade e atencdo na literatura
académica apoOs este periodo, sendo utilizado para caracterizar as praticas de
ativistas que utilizam a comunicacdo como estratégia de acdo na atuacao dentro do
campo politico. Por ser um conceito que trata de fenbmenos sociais relativamente
novos, foi demonstrado que h&d uma série de variaveis na definicdo de midiativismo,

assim como algumas divergéncias acerca de suas principais caracteristicas.

O tema € ainda mais novo para o campo da ciéncia politica, visto que grande
parte das pesquisas concentra-se na area da comunicacdo. Desta forma, ao
observar o midiativismo como uma acao politica coletiva, buscou-se delinear
algumas caracteristicas do objeto de estudo e do seu marco conceitual, explorando
com mais especificidade o resultado da atuacdo do Midia Ninja por meio das
transmissdes ao vivo, consideradas o seu principal repertério de acdo coletiva. Para
o campo de estudos da ciéncia politica, acrescentamos uma pagina na agenda de
pesquisa acerca do midiativismo, refletindo sobre a interface do ativismo no
fendbmeno, que nasce do intercambio com a comunicacdo como ferramenta de acao,
possibilitando a visdo de novos horizontes nos estudos acerca das relagdes entre
comunicacgdo e politica, dos ativismos contemporaneos, das acdes coletivas e dos

movimentos sociais.

A partir de discussdes tedricas acerca da pesquisa bibliogréfica realizada
sobre midiativismo e o Midia Ninja, foi possivel propor uma definicdo para o
conceito: trata-se de um fendmeno social que se refere a pratica de ativistas
engajados numa acao propria — o midiativismo — que, mobilizados pela insatisfacao
com a atuacdo dos meios de comunicacao vigentes e motivados pela possibilidade
de ser a midia de si mesmos — “Faga vocé mesmo!” —, apropriam-se dos recursos
disponiveis para propor uma acdo de carater contra-hegemonica, em relacdo aos
valores sociais dos quais divergem, interseccionando ativismo e comunicacado na

producdo de narrativas relacionadas as suas proprias agendas politicas e seus
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objetivos de transformacdes sociais. Conforme foi ressaltado, ndo se trata de uma
tentativa de limitar o conceito, mas de construir suas delimitagbes para identificar o
que de fato é midiativismo, diferindo de outras acdes que tém algumas

caracteristicas afins com o conceito.

Essa acdo propria, que é o midiativismo, embora se trate de uma acao
coletiva, no caso do objeto estudado, ndo se confunde com outros conceitos como
0S movimentos sociais e 0s meios alternativos de imprensa. O midiativismo Ninja é
caracterizado pela pluralidade tematica nas suas ac¢fes, como foi apontado no
mapeamento da agenda Ninja de atuacdo, que apresenta as suas parcialidades de
forma precisa. As duas pautas mais frequentes nas transmissdes ao vivo do coletivo,
a defesa do ex-Presidente Lula e a arte e a cultura, respectivamente, demonstram
parte do posicionamento do Midia Ninja em relacdo ao campo politico institucional e
a face cultural, caracteristica do Fora do Eixo, de onde o coletivo surge, e que segue

presente na atuacao dos ativistas.

Além de identificar a presenca mais frequente desses dois temas, também foi
possivel dividir a agenda Ninja em dois eixos: o primeiro, relacionado aos contextos
e as conjunturas politicas momentaneas, contemplando pautas, demandas e acfes
que sao factuais, portanto estdo vinculadas ao presente; e o segundo, relacionado
as tematicas que sédo pautas de movimentos sociais e a¢des coletivas, constituidas
historicamente e consolidadas, independente de ciclos ou conjunturas
reivindicatorios. A andlise da agenda de atuacéo do coletivo também demonstra que
o repertério de acdo é utilizado em contextos que representam, em alguns
momentos, 0 campo politico institucional e, em outros momentos, organizacfes e
acOes da sociedade civil, explicitando que o ativismo Ninja transita em diferentes

setores da sociais e politicos.

A utilizacdo do repertério na insercado desta agenda que foi mapeada ocorre
de forma concentrada, sendo a Regido Sudeste, sobretudo os estados de Séo Paulo
(SP), Rio de Janeiro (RJ) e Minas Gerais (MG) os principais onde ha pautas,
demandas e ag¢Oes identificadas nas transmissfes Ninja. Embora tenha sido
incubada em um movimento cultural organizado em rede, que objetiva a construgao
de novas formas de comunicacdo e aproprie-se dos recursos tecnoldgicos
disponiveis, ndo ha uma relagcéo direta entre as condicdes de atuacéo e a acao do

Midia Ninja na utilizacdo do repertorio de transmissao ao vivo. Assim, observou-se
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que as ac¢les ndo sdo descentralizadas em relacdo as dimensfes espaciais,
portanto é possivel que o engajamento de ativistas de diversas regides do pais

ainda apresente-se como um desafio as a¢cdes coletivas midiativistas.

Se, por um lado, as transmissdes ao vivo sdo uma forma estratégica de
alcancar determinados objetivos, por outro, essa limitagdo em relacdo a atuacao
espacial das acdes coletivas pode representar também uma restricdo acerca das
finalidades almejadas por ndo contemplar demandas, pautas e acdes de outros
espacos que também nédo tém a visibilidade ou a constru¢do da narrativa ideais, do
ponto de vista dos ativistas engajados nessas iniciativas. Nos espacos em que as
acOes foram localizadas, observou-se que tanto as formas de acéo indiretas como
as formas de acdo diretas sdo contempladas pelo repertério Ninja, nessa ordem de
frequéncia, o que caracteriza também uma variedade de formas em que o0s ativistas

atuam.

Retomando o problema de pesquisa, pode-se definir que: a) as transmissoes
oportunizam o mapeamento parcial da agenda Ninja, que demonstra a pluralidade
de pautas, temas e acfes em que 0S repertorios sdo empregados, como em
questdes relacionadas ao campo politico institucional, a sociedade civil, a tematicas
relacionadas a conjunturas presentes especificas e as demandas construidas e
sustentadas ao longo do tempo, principalmente pelos movimentos sociais; b) as
acOes sao concentradas em determinados espacos, ndo havendo uma relacéo direta
com o desenvolvimento de uma acdo coletiva em rede e com a possibilidade
advinda da utilizacdo de recursos disponiveis, como a internet e os aparelhos
eletrdnicos, por exemplo; e ¢) ha a utilizacdo de acbes diretas e indiretas, que
contemplam diversas formas de acdo nos contextos sociais em que o0s ativistas
estdo inseridos e representam o horizonte da pratica midiativista, porém as primeiras

nao sao as mais frequentes.

Embora esta pesquisa tenha nascido com objetivos mais generalizados em
relacdo a atuacdo de coletivos como o Midia Ninja e seus impactos no campo
politico, o aprofundamento dos conceitos centrais para o presente estudo
demonstraram que ainda ha a necessidade de se investigar aspectos referentes ao
midiativismo, sobretudo a pratica ativista propriamente dita, a fim de apresentar
outras caracteristicas e contribuicbes que o0 conceito traz para a literatura

académica, principalmente para a ciéncia politica. Grande parte da producgéo
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académica sobre o midiativismo e o Midia Ninja esta relacionada ao campo da
comunicacgdo, ocasionando uma lacuna sobre o papel do ativismo no fendmeno.
Assim, a pesquisa buscou tratar, paralelamente, do marco conceitual e das analises
propostas para contribuir com os estudos acerca do tema tanto na ciéncia politica,
diretamente, como na comunicacdo e na relagdo entre ambos os campos tedricos,

indiretamente.

A pesquisa voltou suas atencdes a acdo dos midiativistas, por meio da andlise
do seu principal repertorio, focando no que podemos definir como o resultado das
acOes coletivas do Midia Ninja. Contudo, ressalto a relevancia de explorar outras
guestBes acerca da tematica, como o processo de engajamento dos ativistas nessas
acOes e a identidade coletiva gerada pela atuacdo midiativista, que foram
caracterizados, mas merecem uma atencdo peculiar diante de um fenébmeno préprio
— 0 midiativismo — que, mesmo relacionando-se com outras ocorréncias, acoes e
conceitos, ndo se confunde com 0os mesmos, coOmo 0S movimentos sociais, as acdes
de protesto e 0os meios alternativos de comunicacdo, entre outros, por exemplo.
Fecho a pesquisa reconhecendo a importancia da critica e da necessidade de
revisitar os conceitos e as formulacées aqui propostos. Afinal, a ciéncia constitui-se

de resultados provisérios e de reconstrucfes permanentes.
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