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    sse manual exemplifica a utilização 
correta da marca da Divisão de Esporte 
da UFPel. Ele deve ser seguido com ex-
tremo rigor, para fins comunicativos e 
visuais da marca. 

Sua normatização estabelece a fixação 
do projeto para com a comunidade 
acadêmica.

E
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conceito

 

+++

Base da tocha Chama Integração Interações
Baseado na união das 
formas semelhantes

Representa as trocas 
que ocorrem no meio
esportivo
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Assinaturas 
Principais
Em sua versão principal o logotipo se 
apresenta em dois formatos – vertical 
e horizontal – que devem ser utilizados 
como aqui apresentados.
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Assinaturas 
Secundárias
As representações secundárias da mar-
ca variam conforme a necessidade da 
utilização. Recomenda-se que utilize as 
versões reduzidas (sem a identificação 
da UFPel), para funções internas da uni-
versidade.
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Versões
P&B
Quando não é possível usar cor, as versões 
em branco, preto ou grayscale deverão 
ser utilizadas.
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Área de 
Proteção
Defini-se como malha protetiva, uma 
distância de 20px das regiões mais ex-
tremas da marca. E considerar uma pro-
porção de 1/4 para possíveis aumentos 
ou reduções.

= 20px / proporção de 1/4
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Redução
Máxima
Para redução máxima permitida, nas 
versões verticais é 2cm x 2,2cm na prin-
cipal e  2cm x 2cm na reduzida.

E nas versões horizontais: 3,2cm x 1,2cm.

3,2cm X 1,2cm

2cm X 2cm2cm X 2,2cm

3,2cm X 1,2cm



tipografia
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Importância 
da Tipografia
A importância da normatização dos tex-
tos da Divisão de Esporte, utilizando as 
tipografias da forma correta é primordi-
al para a fixação da marca em relação à 
universidade.

As tipografias utilizadas para o projeto 
foram a Keep Calm e a Gotham.
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Aa

Keep Calm
Aa Bb Cc Dd
A B C D E F G H I J K L M -
N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f f g h i j k l m -
n o p q r s t u v w x y z

0 12 3 45 6 78 9
! @ # $ % ˆ & * ( ) - _ = + ? / . , < >

A Keep Calm é a fonte principal do pro-
jeto, sendo utilizada em identificações, 
banners, títulos, cartões, decorativos da 
marca. 

Ela tem como função remeter ao Esporte 
UFPel, e criar relação com a comunidade 
acadêmica
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Gotham

Aa

Aa Bb Cc Dd

A B C D E FG H I J K L M -
N O P Q R ST U VWXYZ

a b cd e f fg h i j k l m -
n o p q r s t u vwxy z

0 1 2 3 4 5 678 9
! @ # $ % ˆ & * ( ) - _ = + ? / . , < >

A Gotham é a fonte de apoio do projeto, 
sendo utilizada em textos longos, vídeos, 
infográficos e materiais que precisam de 
fonte uma fonte mais dinâmica e legível.

Ela tem como função auxiliar a comuni-
cação e o dinamismo do projeto. Essa é 
uma fonte institucional da universidade o 
que favorece a relação com UFPel e seu 
reconhecimento pelas pessoas.



cores
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R: 21 / G: 44 / B: 96 
C: 100% M: 90% Y: 33% K: 20%

#152c50

#e8c73f #bcf7ff

#e43c15

#ea8736 #65d6b3

R: 234 / G: 135 / B: 54 
C: 6% M: 53% Y: 96% K: 0%

R: 232 / G: 199 / B: 63
C: 13% M: 16% Y: 98% K: 1%

R: 228 G: 60 B: 21
C: 4% M: 85% Y: 100% K: 1%

R: 101 G: 214 B: 179
C: 56% M: 0% Y: 42% K: 0%

R: 188 G: 247 B: 255
C: 27% M: 0% Y: 4% K: 0%

cores principais

cores secundárias



utilização
incorreta



Proibições  
de uso
Estão exemplificadas ao lado as formas 
incorretas de configurar a assinatura do 
projeto. As mesmas estão proibidas em 
quaisquer circunstância no sistema de 
identidade visual.
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Esporte

distorção

inversão de elementos

outline

alteração de cor

alteração de tipografia

grafismo com logotipo



Contrastes
Incorretos
Os contrastes que NÃO devem ser segui-
dos é o princípio de aplicação de cores 
claras em fundos claros, e cores escuras 
em fundos escuros. 

Vetada também a utilização colorida da 
marca em fundos coloridos predominan-
temente azul e laranja.
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utilização
correta



Fundos
Coloridos
A utilização correta em fundos colori-
dos se dá como apresentado aqui nesse 
manual. Baseado nas cores padrões da 
paleta de cor definida para o projeto. 

Coordenação de Comunicação Social / Tomás Martins e Wendel Fárias — 2022

21



Fundos
Coloridos
A utilização correta em fundos colori-
dos se dá como apresentado aqui nesse 
manual. Baseado nas cores padrões da 
paleta de cor definida para o projeto.
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Fotografias
Nas fotografias pode ser utilizado tan-
to as versões coloridas e P&B, quanto as 
versões monocromáticas das cores da 
marca, mas necessário muito atento aos 
contrastes.

Para a esoclha de fotos recomenda-se 
emoção e cores preferencialmente em 
tons de azul e laranja, ou, fundo branco 
ou preto. Necessário que tenham ener-
gia e demonstrem a pratica de esporte e 
seus benefícios, bem como os resultados 
do projeto que se decorre.
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patterns



patterns e 
grafismos
Para as padronagens teremos esses 
modelos como base, podendo utilizar 
da criatividade para abranger melhor a 
marca, desde que não fuja dos padrões 
visuais e do conceito que o projeto quer 
passar.
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algumas
aplicações




















