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Introducao

» Mercado atual marcado por alta competitividade,
destacando-se o empreendedorismo e a
inovacao,;

» Papel estratégico do conhecimento
organizacional;

» As ideias e a criatividade passam a valer mais
do que os ativos fisicos;

» Economia criativa e economia do
B compartilhamento.
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Marcas mais valiosas do mundo

Brand Finance Global 500 2017

2017 | 2016 Logo Marca Pais | Valor 2017 Valor 2016
| I (em USS bilhdes) | (em USS bilhdes)
1 2 Gung = 109,470 88,173
2 1 Apple ] 107,141 145,918
3 3 / Amazon.com ] 106,396 69,642
4 6 AT&T LS 87,016 59,904
5 4 \ 5 76,265 67,258
6 7 | . 66,219 58,619
;i 2 LS 65,875 63,116
8 8 =8l | waimart S 62,211 53,657
9 17 Facebook & 61,998 34,002
10 Icec @ | icec i 47,832 36,334

Fonte: Brand Finance
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e no Brasil...

Top 10 das marcas mais valiosas do Brasil 2017 (em millhdes de dolares)

# Brand 2016 2017 Variacao
1  Skol 6,743 8,146 21%
2  Bradesco 1,920 4 438 131%
3  Brahma 3,269 4 385 34%
4 ltad 1,875 4 359 133%
5 Globo (%) 4 123

6 Antarctica 1,383 2 854 106%
7 Sadia 2,010 1,884 -6%
8  Bohemia 1,153 1,570 6%
9  Matura 826 1,256 52%
10 Ypé (%) 1,132

Fonte: Revista Exame

Cervejas e bancos...







Ou a gente inova no Brasil, ou
vamos vender soja e
cervejalll
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O papel da inovacao e do conhecimento

» Crescimento da visao estratégica de inovagao no
desenvolvimento economico e empresarial;

» Participacao da universidade no desenvolvimento
da economia (Etzkowitz, 1995; 2004);

» Conceito de “Universidade Empreendedora’.
(Etzkowitz, 2004)”.

» Importancia das MPE’s na economia. Sao 80% da
forca de trabalho e 98% das empresas (Sebrae).
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*Manual de Oslo (1997):

*“A Implementacao de um produto (bem ou
servico) novo ou significativamente
melhorado., ou um processo, ou um hovo
metodo de marketing, ou um novo metodo
organizacional nas praticas de negocios, na
organizacao do local de trabalho ou nas
relacoes externas’.

~ <Deve ser aceito pelo mercado!
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Fontes de conhecimento para inovacao

Fontes internas

Fontes externas

Desenvolvimento de produtos;
Melhorias incrementais;
Pesquisa e Desenvolvimento;
Equipes de melhorias

Aquisicao de informacoes;
Contratacao de consultorias;
Obtencéao de licencas de
fabricacao;

Compra de tecnologias em
maquinas e equipamento.



O triangulo de
Sabato nas
relacoes U-E

Busca criar
um sistema
de inovacao

Governo como
indutor e
intermediario na
inovacao das
empresas

Universidades
Centros de pesquisa
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Fontes de inovacao na industria brasileira

» Com base em dados da PINTEC - IBGE, as
fontes tecnologicas para inovacao sao (TIGRE,

2014):
1.

2.
3.
4
5.
6.
/.
8.

Aquisicao de maquinas e equipamentos;
Treinamento;

Projetos industriais.

Introducao de inovacgoes tecnoldgicas;
Aquisicao de softwares;

Atividades internas de P&D;

Aquisicao de outros conhecimentos externos;
Aquisicao externa de P&D;




» Investimentos de 0.6% da receita liquida em 2000
e de 0,8% em 2008;

» Atividades concentradas em grandes empresas e
instituicoes especializadas;

» Nas pequenas empresas as atividades inovadoras
vem aumentando (cooperacao);

» Apenas 7,2% das empresas inovadoras
depositaram pedidos de patentes em 2008;




A curva S da inovacao

Curva =S Nove Rivel

Tecnologea
Estabelecda

Desempenho

Descontinuidade

Esforgo (Tempo / Investimento)




A inovacao tecnologica

» Para a CAPES, a pesquisa cientifica, tecnoldgica e
a inovacao sao hoje componentes fundamentais de
uma presenca atuante e autbnoma como nacao, e
da agreqgacao de valor a produtos e processos;

» Papel do desenvolvimento cientifico e tecnoldgico:
fator determinante na geracao de renda e na
promocao de bem-estar social;

_» Saida para evitar a competi¢ao de pregos.
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Situacao do Brasil

» Alguns setores sao altamente avancados e
iInovadores (petréleo, aviacao, agricultura,
siderurgia);

» Muitos setores ainda apresentam problemas;

» Importacao de tecnologia e de conhecimento;

» Falta de “cultura de inovacao”;

» Distanciamento entre a academia e as empresas,;

B Pesquisa pouco aplicada.

A

PPG COMP.

15



Causas para este atraso

Baixos investimentos publicos e privados em
P&D;

Instabilidade das politicas publicas para esta
area,;

Falta de politicas industriais e de planos de
longo prazo (Catar visao 2030!);

Inovacao possui muitos riscos, especialmente de
aceitacao;
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Risco de nao inovar

» Obsolescéncia dos produtos e servicos;
» Diminuicao da rentabilidade;

» Perda de competitividade;

» Perda de posicao no mercado;
» Perda de oportunidades;

» Perda de imagem,;

» Reducao do ciclo de vida do produto.




» O investimento em ciéncia e tecnologia no Brasil €
muito baixo, cerca de 1.28%, paises ricos 2.3% (CNl,
2017);

» 69°lugar no ranking de inovacgao global, entre 127
paises;

» Mais de 60% dos recursos investidos em ciéncia e
tecnologia se concentram nas universidades
(Fracasso, 1995, citando Zawislak, 1994), (70% em
universidades publicas, MEC).
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Possiveis solucoes...

» Necessidade de aumentar as pesquisas pela
Iniciativa privada;

» Projetos de protecao ao conhecimento (patentes) e
estimulo a inovacao (Lei da Inovacao);

» Aumento de interacao entre Universidades e
Empresas (transferéncia de tecnologia);

» Criacao de incubadoras de empresas e parques

tecnholoqicos.
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E a universidade??

» A universidade vem tentando se adaptar;

» Criacao de espacos como empresas juniores,
incubadoras, parques tecnologicos;

» Disciplinas de empreendedorismo na graduacao
e poés-graduacao (UFPel);

» TGC como plano de negocios (que horror!);

me > Escritorios de transferéncia de tecnologia.




Criacao e difusao do conhecimento no RS
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Universidade e intencao empreendedora

Estudo de Thomas et al. (2018) nao mostrou diferencas na
iIntengcao empreendedora dos alunos de duas universidades
(Unisinos e UFPel);

Nao ha ligacao direta entre as atividades oferecidas por uma
universidade e a intencdo de se tornar um empreendedor;

Ela contradiz estudos anteriores sobre o papel da universidade
no desenvolvimento da intencao de empreendedorismo dos
alunos;

O desejo dos estudantes pela auto-realizacdo tem um impacto
significativo na sua intencao de se tornar empreendedores,
confirmando estudos prévios sobre o papel dos fatores
individuais para a intengao de iniciar um novo negaocio.

PPG COMP.
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Ainda no Brasil...

Desisténcias no ensino superior

Trajetoria dos alunos que ingressaram
Nna faculdade em 2010

84%0 eram
alunos

da rede
privada

: Eles ingressaram
1-161.836 : em 24.603 cUursos
O NnuMmero &

de 2.209 instituicoes
16%0
da rede
- Uublica
equivalente a p e

de ensino superior
230.750 : oo
1.392.586
estudantes :

56% Nnao se
forrnmaram

NO CUurso erm que
se matricularam
originalmente

A Mmaior
desisténcia foi
registrada no

2° ano do curso
34%

concluiram
a graduacao

858.298
10%%0

ainda permaneciam
No curso em 2015
252.049 Fonte: Inep/ MEC

Infografico elaborado em: O2/707/72017
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E o0 estudante?

» Crescimento de empresas “baseadas no
conhecimento”;

» Muito conhecimento técnico mas reduzido
conhecimento do mercado e de gestao;

» Enfase na criagio do novo e na busca da
diferenciacao (aceito pelo mercado);

» Oportunidades de criagcao de negocios inovadores e
diferenciados;

~» FORD: “viva o novo”.

PPG COMP. 24
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Conclusoes

» Enfase atual cada vez maior na ciéncia, na
tecnologia e na inovacao;

» Necessidade de mudancas de cultura e de
paradigma,;

> , mas ha muita coisa a ser
feita;

» Oportunidades para profissionais criativos,
dinamicos e visionarios;
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